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Verlagsangaben

Medienunternehmen

Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG
Postfach 2040, 74010 Heilbronn

Allee 2, 74072 Heilbronn
anzeigen.stimme@stimme-mediengruppe.de
www.stimme-mediengruppe.de
www.stimme.de

lhre Service-Nummern beim Verlag
Regionale Anzeigen
T07131615-570
anzeigen-hn.stimme@
stimme-mediengruppe.de

Nationale Kunden und Agenturen
TO07131615-252

Beilagen T 07131 615-528
anzeigen.stimme@stimme-mediengruppe.de

Anzeigen fiir den Stellenmarkt
T07131615-670
anzeigen@jobstimme.de

Anzeigen fiir den Immomarkt
T07131615-583
anzeigen@immostimme.de

Geschiftsstellen

Hohenloher Zeitung
BahnhofstraBe 11, 74613 Ohringen
T079419161-0,F 9161-8061
anzeigen-hz.stimme@
stimme-mediengruppe.de

Nationaler Vermarkter

Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstatter StraBe 62, 40549 Dusseldorf
Hultschiner StraBe 8, 81677 Minchen
T021181984510
info@score-media.de
www.score-media.de

Verlags-Service-Biiros

Nielsen i

Verlags-Medien-Service

Egberts & Goralczyk OHG
WeinsbergstraBe 190, 50825 Kdin
T0221 709043-0, F 709043-10
info@zeitungsteam-koeln.de
www.zeitungsteam-koeln.de
Nielsen llib und Nielsen IV
Verlagsbiro Sid Glauner & Partner GmbH
Dachauer StraBe 37a

85232 Bergkirchen-Feldgeding
T08131 37660-0, F 37660-25
info@vbs-feldgeding.de
www.verlagsbuero.sued.de

Download Mediadaten 2024
www.stimme-mediengruppe.de/stimme
Hier finden Sie auch weitere Informationen,
zum Beispiel zu unseren Online-Angeboten.

107.929
Visits taglich
auf Stimme.de

@ IVW Januar bis
August 2023

Pflichtblatt der Wertpapierbdrse Stuttgart
Erscheinungsort Nielsen lllb


mailto:anzeigen-hz.stimme@stimme-mediengruppe.de
mailto:anzeigen-hn.stimme@stimme-mediengruppe.de

Verlagsangaben

Bankverbindungen

VR Bank Heilbronn Schwabisch Hall eG
IBAN DE67 622901100110 6000 02
BIC GENODES1SHA

Kreissparkasse Heilbronn

IBAN DE71 6205 0000 0000 0433 73
BIC HEIS DE 66 XXX
Zahlungsbedingungen

8 Tage nach Rechnungserhalt oder einfach,
sicher und ohne Aufwand per Lastschrift.
Private Anzeigen nur gegen Barzahlung vor
Erscheinen oder im Lastschriftverfahren.
Erscheinungsweise

Werktaglich morgens

Anzeigenrabatte mit Abschluss*
Mengenstaffel fir mm-Abschlisse

von mindestens

1.000 mm: 3 %, 3.000 mm: 5 %,

5.000 mm: 10 %, 10.000 mm: 15 %,
20.000 mm: 20 %

Malstaffel fir Anzeigen-Stiickzahlen
von mindestens

6 Anzeigen: 5 %, 12 Anzeigen: 10 %,

24 Anzeigen: 15 %, 52 Anzeigen: 20 %
(gilt nicht fur Stellenanzeigen)

Gestaltungspauschale fiir Werbemittel
15,00 €/Anzeige, nicht rabattierfahig. Fir
Datenprifung, Druckdatenformatierung,
Gestaltung und Korrekturlaufe. Die
Pauschale wird nicht erhoben, wenn
komplett druckfertige Daten geliefert
werden und kein Freigabe-Abzug mehr
notig wird.

Chiffregebiihr

Bei Abholung oder Postzusendung 9,00 €
zzgl. MwSt. Die Chiffregebuhr wird als
Verwaltungspauschale auch erhoben,
wenn keine Offerten eingehen.
Satzspiegel

Vollformat (Breite x Hohe): 327 x 490 mm
1/1 Seite = 3430 mm

Halbformat (Breite x Hohe): 233 x 327 mm
1/1 Seite = 1635 mm

Spaltenzahl
Anzeigenteil: 7 Spalten, Textteil: 6 Spalten

Spalten 1 2
Anzeigenteil in mm 45 92
Textteilinmm 50,75 106

Panorama-Anzeigen

Vollformat (Breite x Hohe): 677 x 490 mm
Breite = 15 Spalten

Halbformat (Breite x Hohe): 478 x 327 mm
Breite = 11 Spalten

Schlusstermine fiir Anzeigenauftrage
und Druckunterlagen

Anzeigen im Anzeigenteil

Ausgabe Montag:

freitags vor Erscheinen, 12 Uhr

Ausgabe Dienstag bis Freitag:

1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr
Ausgabe Samstag/Wochenende:
donnerstags vor Erscheinen, 16 Uhr
Anzeigen auf Textseiten

2 Werktage vor Erscheinen, 16 Uhr
Korrekturabziige

1 Werktag vor Anzeigenschluss auf Anforderung
Abbestellungen sowie Text- und
GroBenanderungen sind nach
Anzeigenschluss nicht mehr moglich.

Anzeigen-Umrechnungsfaktor
von Text- in Anzeigenspalten: 7/6 (1,1667)

4 5 6 7

139 186 233 280 327
161,25 216,5 271,75

327 -

*Nachlasse nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres. FlieBsatzanzeigen sind von der Malstaffel ausgeschlossen.



Verbreitungsgebiet
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Auflagenzahlen

Aufschliisselung nach Lokalausgaben

ZIS-Nr.  Verkaufte

Auflage*
Gesamtausgabe Mo - Sa 100608 65.327
Sa 68.570

Lokalausgaben
Ost (0)* Mo - Sa 105209 10.314
Sa 10.972
Nord (N)* Mo - Sa 102726 12.232
Sa 12.866
Mo - Sa 102874 9.311
Sa 9.810
Mo - Sa 101360 13.855
Sa 14.450
Kraichgau Mo - Sa 102724 4.360
Stimme (KS) Sa 4,697

*It. IVW 02/2023



Sonderplatzierungen

on  HOE O N

Format Mindestgrépe Maximalgrépe
1 Griffecke auf der Titelseite am FuB der rechten AuBenspalte FestgroBe: 1 Textspalte/70 mm
2 Textteil-Anzeige in den AuBenspalten einer Textseite 1 Textspalte/25 mm 2 Textspalten/150 mm
3 Blattbreite Anzeige* am Fup einer Textseite 6 Textspalten/100 mm 6 Textspalten/360 mm
4 Blatthohe Anzeige* in den AuBenspalten einer Textseite 2 Textspalten/490 mm 5 Textspalten/490 mm
5 Eckfeld-Anzeige* am FuB in den AuBenspalten einer Textseite 2 Textspalten/300 mm 5 Textspalten/360 mm
6 Panorama-Anzeigen™ 15 Anzeigenspalten x Anzeigenhdhe 15 Anzeigenspalten/170 mm 15 Anzeigenspalten/490 mm

x mm-Preis, Uber Bundsteg gedruckt

*Umrechnungsfaktor — Anzeigenteil : Textteil =1:1,1667
** Hochformatige Anzeigen ab 461 mm Héhe werden mit der vollen Satzspiegelhdhe (490 mm) berechnet



Sonderplatzierungen

m ===l "

Format

7 Tunnel-Anzeige* am Fuf in der Mitte einer Textseite,
auch Uber Bund auf 2 Seiten.

8 Insel-Anzeige mittig ab 3. Lokalseite

9 Anzeigenstreifen* in Seitenmitte unter Bruch, nicht auf Seite 3,
Aufschlagseite und im Kollektiv

10 L-Anzeige im Anzeigenteil
am Fup der Anzeigenseite,
mind. Berechnung pro Seite 360 mm

11 Satelliten-Anzeige wie umbruchtechnisch mdglich,
keine verbindliche Zusage

* Umrechnungsfaktor — Anzeigenteil : Textteil =1:1,1667

Mindestgrépe

4 Textspalten/150 mm

Festgrope: 4 Textspalten/100 mm

FestgroBe: 6 Textspalten/
80 oder 100 mm

Senkrechter Teil: 360 mm
Waagrechter Teil: 45 mm
(= 1 Anzeigenspalte)

mind. 2 Anzeigen

Maximalgrépe

10 Textspalten/360 mm
+ Bunddruck

Senkrechter Teil: 465 mm

(bis zur Kolumnenzeile)
Waagrechter Teil: bis zur vollen
Blattbreite mgl.

max. 5 Anzeigen



Standardformate

327 x 490 mm 216,5 x 250 mm 327 x 245 mm 161,25 x 490 mm 327 x 163 mm 106 x 490 mm 327 x123 mm 161,25 x 245 mm
1 2 3 4 5 6 7 8
1000er Blattbreit Blatthoch Blattbreit Blatthoch Blattbreit Eckfeld
1/1 Seite Eckfeld 1/2 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite

ZIS-Nr.  Ausgaben quer hoch quer hoch quer
100608 Gesamt 25.004,70 8.5607,43 12.502,35 12.502,35 8.317,89 8.332,47 6.276,69 6.254,82
101634 Hauptausgabe 22.089,20 7.515,48 11.044,60 11.044,60 7.348,04 7.360,92 5.544,84 5.5625,62
101360 Hohenloher Zeitung 9.604,00 3.267,60 4.802,00 4.802,00 3.194,80 3.200,40 2.410,80 2.402,40
102724 Kraichgau Stimme 4.630,50 1.575,45 2.315,25 2.315,25 1.5640,35 1.643,05 1.162,35 1.1568,30
102726 Landkreis Nord 9.947,00 3.384,30 4.973,60 4.973,50 3.308,90 3.314,70 2.496,90 2.488,20
105209 Landkreis Ost 9.466,80 3.220,92 4.733,40 4.733,40 3.149,16 3.154,68 2.376,36 2.368,08
102874 Landkreis West 8.129,10 2.765,79 4.064,55 4.064,55 2.704,17 2.708,91 2.040,57 2.033,46

Grundpreis in €



Preise Gesamtausgabe

Gesamtausgabe
ZIS-Nr. 100608

Anzeigenteil
Textteil

Jobstimme, Stellenmarkt
Immostimme, Immomarkt

Reisemarkt (,freizeit* — Stimme-Magazin zum Wochenende)
Fremdenverkehrsamter, Kurverwaltungen, Beherbergungen
Verkehrsunternehmen, Reiseveranstalter, Schifffahrt, Reiseblro
Sonderplatzierungen, Sonderwerbeformen

(Informationen siehe Seiten 7 — 8 und 13 — 14)

Griffecke Titelseite (Festpreis)

Inselanzeige (Festpreis)

1/1 Seite

1000 Format (Anzeigenteil)

1000 Eckfeld (Textteil)

Ihre Anzeige wird automatisch ins E-Paper digital verlangert — der Link auf Ihre Homepage, Bildergalerien oder Videos wird mit nur 20 € fir die

Gesamt- und Hauptausgabe und 10 € fir alle lokalen Ausgaben berechnet.

Alle Preise zzgl. MwSt.
Gestaltete Anzeigen im Anzeigenteil: MindestgroBe 1 Anzeigenspalte/10 mm hoch

Grundpreis
SW-4C
€/mm

Mo - Sa

7,29
25,53

7,69

5,47
6,20

1.787,10
3.404,43
25.004,70
7.290,00
8.507,43

Ortspreis
SW-4C
€/mm
Mo — Sa

6,20
21,70

6,54

4,65
5,27

1.619,00
2.895,40

21.266,00

6.200,00
7.235,40

Kraichgau
Stimme

10

Details

Satzspiegel

Vollformat (B x H):

327 x 490 mm
Seitenvolumen
Vollformat 1/1 Seite
=3430mm
Anzeigenspalten

Breite: 45 mm/Anzahl: 7
Textspalten

Breite: 50,75 mm/Anzahl: 6
Umrechnungsfaktor
Anzeigen- in Textspalten
7/6(1,1667)

Hohenloher
Zeitung

Heilbronn
X

Ost
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Preise Hauptausgabe
und Hohenloher Zeitung

Hauptausgabe Hohenloher Zeitung Hauptausgabe
ZIS-Nr. 101634 ZIS-Nr. 101360
Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
SW-4C SW-4C SW-4C SW-4C
€/mm €/mm €/mm €/mm
Mo - Sa Mo - Sa Mo - Sa Mo - Sa Kraichgau Heilbronn
Stimme X
Anzeigenteil 6,44 5,47 2,80 2,38
Textteil 22,63 19,15 9,80 8,33
Jobstmrme, Stellenmarkt 6.79 577 2.95 251
Immostimme, Immomarkt
Griffecke Titelseite (Festpreis) 1.577,10 1.340,50 686,00 583,10
Inselanzeige (Festpreis) 3.007,48 2.554,49 1.307,60 1.111,46
1/1 Seite 22.089,20 18.762,10 9.604,00 8.163,40
1000 Format (Anzeigenteil) 6.440,00 5.470,00 2.800,00 2.380,00 Hohenloher
Zeitung
1000 Eckfeld (Textteil) 7.515,48 6.383,49 3.267,60 2.777,46

Ihre Anzeige wird automatisch ins E-Paper digital verlangert — der Link auf Inre Homepage, Bildergalerien oder Videos wird mit nur 20 € fir die
Gesamt- und Hauptausgabe und 10 € fir alle lokalen Ausgaben berechnet.

Alle Preise zzgl. MwSt.
Gestaltete Anzeigen im Anzeigenteil: MindestgroBe 1 Anzeigenspalte/10 mm hoch
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Preise
Lokale Ausgaben

ZIS-Nr. Grundpreis Ortspreis

SW-4C SW-4C

Ausgabe €/mm €/mm
Mo - Sa Mo - Sa

Landkreis Nord (N) 102726 2,89 2,46
102874 2,36 2,01

Landkreis Ost (O) 105209 2,76 2,35
101360 2,80 2,38

Kraichgau Stimme 102724 1,35 1,15

Ihre Anzeige wird automatisch ins E-Paper
digital verlangert — der Link auf Ihre Home-
page, Bildergalerien oder Videos wird mit
nur 20 € fur die Gesamt- und Hauptaus-
gabe und 10 € fiir alle lokalen Ausgaben
berechnet.

Hohenloher
Zeitung

Alle Preise zzgl. MwSt. Kraichgau
Gestaltete Anzeigen im Anzeigenteil: Snime)
Mindestgrope

1 Anzeigenspalte/10 mm hoch
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Sonderwerbeformen

| I

Top Werbe-
platzierung

Format Mindestgrope

1 Zip &Buy

Perforierte Anzeige zum Abtrennen, beidseitig bedruckt 2 oder 3 Textspalten/490 mm

2 Flying-Page
Vier halbe Zeitungseiten, sie umschlieBen die Titelseite
und die Rickseite des 1. Buchs zur Halfte

Titelseite 152 x 395 mm
Seite 2,3 und 4: 152 x 490 mm

3 Half-Cover Titelseite 152 x 395 mm

Bedeckt die Titelseite des 1. Buches zur Halfte, Seite 2: 1562 x 490 mm

die Rickseite ganz Rickseite innen und auBen: 327 x 490 mm
4 XXL-Poster Satzspiegel:

Doppelseitige Panoramaseite im Vollformat. 490 x 677 mm (Hochformat)

Der Bogen wird vorne und hinten bedruckt 677 x 490 mm (Querformat)
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Sonderwerbeformen

Superpanorama (Altarfalz) Coversticker
Insgesamt stehen 8 oder 12 Seiten fur die Prasentation zur Klebemedium auf der Titelseite
Verfligung. Beispiel mit 8 Seiten, Angaben in Millimeter:

o 2] UEONE
HEILBRONNE
STIMME

4 Yo

Er lasst sich abldsen und an einer beliebigen
Stelle (z.B. Monitor, Kiihlschrank etc.) wieder
anbringen. Ihnen stehen verschiedene Formate
des Coverstickers zur Verfigung, zum Beispiel

327 x 490 677 x 490

76,2 X 76,2 mm.
e L Preise pro 1000 Exemplare
Zeigen Sie

Grope Grundpreis Ortspreis
Auflage in€ in€
10.000 bis 25.000 176,47 150,00
25.001 bis 50.000 147,06 125,00
50.001 bis 75.000 141,18 120,00
Uber 75.001 135,29 115,00

327 x 490 677 x 490 327 x 490



Advertorials

Mit Weitblick anlegen

Anzeigen-Report Grundpreis
4C, Festpreis

in€

Ausgabe Mo - Sa
Gesamtausgabe 2.315,30
Hauptausgabe 2.045,34
Hohenloher Zeitung 889,28

Festformat: 106 x 170 mm (Breite x HOhe)

PR-Anzeigen Grundpreis
4C, Festpreis

in€

Gesamtausgabe Mo - Sa
1/4 Seite (840 mm) 4.898,88
1/2 Seite (1715 mm) 8.751,65

1/1 Seite (3430 mm) 15.002,82

Ortspreis
4C, Festpreis
in€

Mo - Sa
1.969,12
1.737,27

755,89

Ortspreis
4C, Festpreis
in€

Mo - Sa
4.166,40
7.443,10

12.759,60

15
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Jobstimme Print und Online

Stellenanzeigen Print a Stellenanzeigen Print und Online Sonderveréffentlichungen
Laufzeit: 4 Wochen mit Dauerrefresh rund um Ausbildung,
) Recruiting und Employer
Grundpreis Ortspreis URL Preis Branding
SW-4C SW-4C Kombi regional jobstimme.de  369€
€/mm €/mm

Kombi Ausbildung

Gesamtausgabe 7,69 6,54 + Duales Studium jobstimme.de  259€
Hauptausgabe 6,79 5,77
Hohenloher Zeitung 2,95 2,61 Kombi jobstimme.de e A
iiberregional +kimetade  19€ 2
Gesamtausgabe 13.69 11,64 ] o
+ echo am Wochenende Zusatzoptionen Aufpreis
Hauptausgabe 1130 065 Raum / Branche
+ echo am Wochenende ’ ! Rhein-Neckar jobmorgen.de +240€
Hohenloher Zeitung 484 Wil Automotive jobs.automobilwoche.de +380€  Zum
+ echo am Wochenende ’ ’ deutschlandweit jobware | g99 . L Themenplan
eutschianawel (Kombi mit Print ab 2sp/50 mm) ki 174
Story-Telling im Stellenmarkt Zu den
Was mdchten Sie, dass die Region Uber Sie erfahrt? d :I’Iet:illi;erten
; ediadaten
Der Arbeitsalltag Ihrer Mitarbeiter in Form einer Reportage? Ein Interview mit der Cr.ossme.dlal 7
Personalleitung Uber das Miteinander im Unternehmen? Stimmen Ihrer Mitarbei- die R.eglon
tenden, die Uber nachhaltige Projekte im Haus berichten? Welche Geschichte erreichen R
mochten Sie erzahlen? Medienverka f €
ienvi u
Das Angebot beinhaltet die PR-Anzeige in der gebuchten GréBe. Der PR-Text T 07131 615-670
wird in Zusammenarbeit mit der Redaktion erarbeitet. Der Erscheinungstermin )
. ; Gesamtausgabe F 07131 615-897
ist samstags im Stellenmarkt. R S R
Zusétzlich enthélt das Paket 80.000 Ad Impressions auf stimme.de/echo24.de Ganze Seite 9.900€ www.jobstimme.de ‘

und zwei Wochen Laufzeit der native ad auf jobstimme.de. Halbe Seite 5.500€


https://static.jobstimme.de/allgemein/aktuelle_themenplaene/
https://anzeigen.jobstimme.de/mediadaten_jobstimme.pdf

Jobstimme Online

Premium Anzeige

Eine Premium Anzeige bietet Ihnen die
Moglichkeit Ihre Stellenanzeige in lhrem
individuellen Layout zu veroffentlichen.

- Google4jobs
Print-Index <«
—> Social Media
Video <
— Kl

— lhre Vorteile

» Rund 32.000 Jobsuchende aus der Region
» Deutschlandw. Reichweite durch kimeta.de
» SEO & Google4jobs optimiert

» Hohere Sichtbarkeit durch Top-Platzierung
und Logo

» Print-Indexeintrage in der Heilbronner Stimme

+ echo/Brettener Woche

» Social-Media Kampagne Uber Facebook +
LinkedIn + Instagram + Youtube + Snapchat
(je nach Relevanz)

» Ihre Anzeige erscheint als mobiloptimierte
HTML-Anzeige

» Genaues Reporting

» Dauerrefresh

» Umfangreiche Verschlagwortung

» Multiposting in weiteren Job-Portalen méglich

Laufzeit
4 Wo.

Premium Fachkréfte
jobstimme.de 749 €
kimeta.de
Premium Ausbildung
.+ Dugles Studium 209 €
jobstimme.de
mein-sprungbrett.de
Zusatzoptionen Aufpreis
jobmorgen.de +430€

jobs.automobilwoche.de +380€

jobstimme + kimeta.de + jobware.de 1599 €

Laufzeit 4 Wochen

Laufzeit
8 Wo.

999 €

529€

e Storytelling

Native Ads

Platzieren Sie lhre Anzeige im
redaktionellen Umfeld:

1 auf jobstimme.de

Aufpreis: 299 €

Laufzeit: 4 Wochen

2 auf stimme.de

Aufpreis: 349 €

60.000 Ad Impressions
Kombi auf jobstimme.de + stimme.de
Aufpreis: 499 €
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Platzierung
auf Startseite
und auf
Suchergebnis-
Seite

(

e Landingpage

Platzierung auf
Startseite




Das Portal fur Nachwuchs Recruiting

Werben auf mein-sprungbrett.de
Werbemaoglichkeit Jahrespreis Monatspreis
v Blog Ad/Event Ad 500 € 200€
Schiiler*innen i

inlderBeriras Steckbrief 500 €

, ] orientierung Videoeinbindung 100€
erreichen Social Media Kampagne ab200€
Auf mein-sprungbrett.de finden Schilerinnen und Schiiler Videoproduktion ab 990 €

Orientierung, Inspiration und Sicherheit fir ihren nachsten
Schritt nach der Schule. Auf einen Blick finden sie Informationen
zu den Themenbereichen, die sie interessieren.

Platzieren Sie hier prominent Ihre Angebote: ob Ausbildungsplat-
ze, Studiengange, weiterfuhrende Schulen oder Méglichkeiten

fiir ein Gap Year sowie Praktika.
Zu den

Mediadaten
Ausbildung v
Portrait je Berufsbild
Jahrespreis 1.800€/1.200 €* a 120€/96 €*

Jahrespreis 600 €

Duales Studium

ﬁ/’ mein—

——_/ SPRUNGBRETT
Medienverkauf

T 07131 615-670
Regelméapige Indexeintrage Heilbronner Stimme + echo F 07131 615-897

Offene Ausbildungsstellen werden zusitzlich auf jobstimme.de de platziert. anzeigen@jobstimme.de
www.mein-sprungbrett.de

60 € fir Kleinbetriebe mit max. 2 Berufsbildern Gap Year

*Rabattpreise, wenn Jobstimme-Portrait vohranden


https://youtu.be/Ti6RzsJspXI?si=W_PgbX7UjbnriRrQ

Immostimme Print und Online

Immoanzeigen
Print

Gesamtausgabe
Hauptausgabe
Hohenloher Zeitung

Gesamtausgabe
+ echo am Wochenende

Hauptausgabe
+ echo am Wochenende

Hohenloher Zeitung
+ echo am Wochenende

o

Immoanzeigen
Print und Online

Rectangle auf immostimme.de

(Startseite, Suchergebnisseite und Exposéseite in Rotation)

Native Ad auf immostimme.de

Social Media Post

Native Ad auf stimme.de (60.000 Ad Impressions)

Grundpreis Ortspreis
SW-4C, Anzeige SW-4C, Anzeige
€/mm FlieBsatz €/mm  FlieBsatz
7,69 7,29 6,54 6,20
6,79 6,44 5,77 5,47
2,95 2,80 2,51 2,38
13,69 13,15 11,64 11,18
11,39 10,92 9,68 9,28
4,84 4,62 4,11 3,93
Preis
€/Woche
100,00
130,00
100,00
299,00

Immoanzeigen auf
immostimme.de

Sonderthemen

und Termine

finden Sie in den
Mediadaten auf
www.immostimme.de/
mediadaten

Online-Sonderthemen
finden Sie auf
www.immostimme.de/
ratgeber

stimme.de
Medienverkauf

T 07131 615-583
F 07131 615-897
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anzeigen@immostimme.de

www.immostimme.de



http://www.immostimme.de/mediadaten
http://www.immostimme.de/ratgeber

Immostimme Online

Nutzen Sie auch die lohnende Alternative und Erganzung zu den klassischen
Werbeformen. In Bezug auf lhre Zielgruppe bietet die Displaywerbung auf
immostimme.de maximale Bertihrungspunkte und generiert somit messbare
Ergebnisse und hohe Effizienz fiir Inre Online-Werbung.

Uber 1.000 Immobiliensuchende am Tag (&) 2023 Matomo).

Native Ad auf immostimme.de Native Ad auf stimme.de

Werbeplatz in Werbeplatz in
redaktionellem Umfeld. redaktionellem Umfeld.

299 € fur 2,399 € fur 4 Wochen 299 € pro 60.000 Ad Impressions

Rectangle immostimme.de Social Media Ad

Ausspielung auf Startseite, Social Media Kampagne Uber
Suchergebnisseite die Immostimme-Kanale

und Exposéseite in Rotation. auf Facebook und Instagram.
120 € pro Woche ab150€

Online

Onlineanzeige
Fir 20,92 € zzgl. MwSt.

steht lhre Anzeige 4 Wochen
lang auf immostimme.de mit
Bildern bzw. Grundrissen und
zahlreichen Objektmerkmalen
oder 29,33 € zzgl. MwSt.

inkl. Top-Platzierung.
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Geschéftskunden Kontingente
Als Immobilienspezialist kdnnen Sie von unserem attraktiven
Kontingent-Angebot profitieren. Durch eine Schnittstelle zu lhrer
Makler-Software kdnnen Sie beliebig viele Objekte auf
www.immostimme.de einstellen.

Immostimme.de - Kontingente im Uberblick*

Anzahl der Objekte  Preisin €

Bis 10 Objekte
Bis 25 Objekte
Bis 50 Objekte
Bis 100 Objekte

Flatrate (unbegrenzt)

99,00
119,00
149,00
199,00
259,00

Bei allen
Kontingenten ist ein
Maklerportrait auf
immostimme.de
inklusive.

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGBs der Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG

* Mindestlaufzeit 6 Monate, Preis gilt pro Monat, zzgl. MwSt.



Reisemarkt

www.reisekombi-suedwest.de
Reisen.Freizeit-Kombi-SiidWest

Verkaufte Auflage: 895.5631*

Reichweite: Leser pro Ausgabe: 2.485.000**
Diese auflagenstarke Kooperation mit

einer Baden-Wirttemberg-Kombi bietet
Fremdenverkehrs- und Touristikkunden hohe
Leserkontakte im Stidwesten Deutschlands.
Gunstige Tarife, bequeme Abwicklung:

ein Auftrag, eine Rechnung.

Fremdenverkehr

SW - 4C,€/mm 26,10

Sonderthemen 2024

20.04. — Tipps fur die Pfingstferien
15.06. — Ferientipps zum Sommer
20.07.— Ferien zu Hause/Kurzurlaub
28.09. — Ferientipps zum Herbst
26.10. — Kreuzfahrt & Flussreisen 2025

Termine fiir Kataloganzeigen 2024
20. Januar, 24. Februar, 23. Marz, 26. Oktober,
23. November, 28. Dezember

x Heidelberg
Baden-Wiirttemberg

Heil
Karlsruhe R "
) Ludwigsburg
Pforzheimx X el
xEsslingen
OffeQburg

Horb x Ulmx

Vil Albstadt
illingen- X :
Schwenr;(ingen Blbeirach

Freiburg x

Waldshut-
Lorrach — Tiengen
X X

Si)r(\gen Raveniburg x Leutkirch

X xFriedrichshafen
Konstanz

lhre Anzeige erscheint in den wéchentlichen
Reiseseiten der Partnerverlage***:
Heilbronner Stimme, Badische Zeitung,
Pforzheimer Zeitung, Rhein-Neckar-Zeitung,
Schwarzwaélder Bote, Stdkurier,

Esslinger Zeitung, Nurtinger Zeitung,

Der Teckbote, Ludwigsburger Kreiszeitung,
Mittelbadische Presse, Badische Neuste
Nachrichten, Schwébische Zeitung

www.reisekombi-suedwest.de
Reisen-Freizeit-Kombi-StidWest

c/0 SK ONE GmbH, SUDKURIER Medienhaus
Max-Stromeyer-Strafe 178, 78467 Konstanz
TO75319991638,F 07531 9991566
touristik @sk-one.de

Anzeigenschluss: Montag 16.00 Uhr

*IVW 02/28 **ma 2023, TZD, Mo. - Sa., deutschsprachige Bevélkerung ab 14 Jahre @ tagliche LpA *** Stand: August 2023
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N
Jeden Samstag in ,freizeit“ — dem
Stimme-Magazin zum Wochenende

o Obnahoderfern—der

= Reisemarkt informiert

= Uber Urlaub, Wochen-

endausfliige und

e Freizeit. Das attraktive
redaktionelle Umfeld
bietet eine ideale
Platzierung fur
Touristikangebote.

Grundpr. Ortspr.
Reisemarkt SW-4C SW-4C
am Samstag €/mm €/mm
Fremdenverkehrs-
amter/
Kurverwaltungen/ 547 465
Beherbergungen
Verkehrsunternehmen/
Reiseveranstalter/ 6,20 5,27
Schifffahrt/Reisebiiro

Anzeigenschluss: Mittwoch 16.00 Uhr



Tageszeitung-Kombination
mit Partnerverlagen

. Anzeigenauftrage

Optimale Erweiterung
fiir lhre Anzeigen- und
Beilagenauftrage

( Frankische
Nachrichten

Buchen
X

x Mosbach
Heidelberg x

Kinzelsau
X

Sinsheim .
x Ohringen
X

X Eppingen x Heilbronn

m
HOHENLOHER | KRAICHGAU
ZEITUNG STIMME

Verbreitete Gesamtauflage
210.990 Exemplare
“It. VW 02/2023
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Eine Headline, eine :
oder zwei Zeilen lang

lhre crossmediale Kampagne in mehr als
420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Plattform fir regionale Tageszeitungsmarken. Wir ermoglichen lhnen

den Zugang zu regionalen Tageszeitungen, den dazugehdrigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall),
E-Paper-Angeboten sowie kostenlosen Wochenzeitungen.

Von der Planung, Ideenfindung Gber Kreation und Einbuchung bis zum digitalen Belegversand:
Sie erhalten alles aus einer Hand. /\
Kontaktieren Sie uns.

4 SCORE MEDIA
Score Media Group GmbH & Co. KG
info@score-media.de GROUP

www.score-media.de / \




Technische Angaben

Druckunterlagen

Digitale Ubermittlung im PDF-Format

(X-1a oder X-4) ohne RGB- und Volltonfarben-
elemente, reprofahige Aufsichtsvorlage
Raster und Auflésung

bis max. 54 Linien/cm (135 Ipi)
Rasterelement Elliptischer Punkt

Aufiésung: 1270 dpi

Tonwertumfang

Lichter Ton: 3 % (ins WeiBe auslaufend)
Zeichnende Tiefe: 90 %

Farben

Enthaltene Volltonfarben, wie z. B. HKS oder
Pantone, werden tber ein Sonderfarbmodul in
Prozessfarben konvertiert. Drucktechnisch
bedingte Abweichungen im Farbton
berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen oder
Preisnachlassen. Sonderfarben auf Anfrage.
Farbverbindliche Proofdrucke

Bei Anzeigen mit Zusatzfarben oder
4c-Anzeigen werden farbverbindliche Proofs
(WAN-IFRAnewspaper26v5) erbeten.
Tonwertzunahme

26 % Punktzuwachs beim Druck

(gemessen im 40 %-Kontrollfeld)

Druckprofile/Gesamtfarbauftrag

Wir empfehlen fur eine gute Druckqualitat die
.Standardprofile fur den Zeitungsdruck*:
WAN-IFRAnewspaper26vb.icc
Gesamtfarbauftrag max. 240 %

Download der Profile unter
stimme-mediengruppe.de/downloadbereich

Wir orientieren uns am Standard ISO 12647-3.

Bildaufidsung

Der Verlag behalt sich vor, zu hoch aufgeloste
Bilddaten prozessgesteuert auf eine Zielauf-
|6sung von maximal 300 dpi (Halbton) bzw.
1.270 dpi (Strich) zu reduzieren. Eine zu hohe
Bildaufiosung beeintrachtigt die digitale
Weiterverarbeitung durch unvertretbar grof3e
Datenmengen und hat keinerlei Einfluss auf
bessere Druckqualitat.

Linienstarken

Positiv: mind. 0,1 mm Starke

Negativ: mind. 0,2 mm Starke
Druckverfahren

Rollen-Offset von prozessfreien Thermal-
CTP-Platten

Druckreihenfolge

Cyan/Magenta/ Yellow/Black
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WANZ)IFRA
gy /Ty

INTERNATIONAL
COLOR QUALITY CLUB

N
Wir vergolden Ihre Werbung

Ausgezeichnete Druckqualitat —
Optimale Farbbrillanz Ihrer Werbung
Zum wiederholten Male wurden die
Heilbronner Stimme, Hohenloher
Zeitung und Kraichgau Stimme in
den International Color Quality Club
aufgenommen.

Fir zehn erfolgreiche Teilnahmen
wurde unsere Tageszeitung in den
Millennium Star Club der WAN-IFRA
aufgenommen. Die Auszeichnung
honoriert die langjahrige heraus-
ragende drucktechnische Qualitat.



Technische Angaben

Ubermittlung digitaler Druckunterlagen

Datenklarheit - reibungslose
Auftragsabwicklung

Datenubertragung per E-Mail oder FTP.
Aussagekraftige Dateinamen, moglichst ohne
Sonderzeichen anlegen, maximal bis

28 Zeichen. Beispiel: kunde_bankkfm_1705
Sofern nicht in der E-Mail enthalten, bendtigen
wir separat Firmenangabe, Erscheinungstermin,
Ausgabe, Anzeigengroe.

Generell gilt: Dokumentgrépe = Anzeigengrofe.

Ohne Passkreuze, Beschnitt- und Formatecken
anlegen.

Alle Schriften eingebettet oder als Vektoren,
ebenso alle Bildelemente eingebettet.
Dateniibertragung

Service-Telefonnummer 07131 615-328

Vor Ubermittlung per FTP ist eine schriftliche
Auftragserteilung oder Dispositionsabsprache
mit dem Medienverkauf erforderlich.
Unangekindigte Datenlbertragungen kénnen
weder zugeordnet noch bearbeitet werden.
Solche Daten werden spéatestens nach 3 Tagen
automatisch von unserem FTP-Server geldscht.

FTP-Ubertragung

Fir die Ubertragung von Voll- und Teilvorlagen
verwenden Sie bitte unser FTP-Portal. Es
kdnnen einzelne Dateien oder gezippte Ordner
ibertragen werden. Fir die Ubertragung

der Daten erhalten Sie unter unserer Service-
Telefonnummer 07131 615-328 einen
temporaren Zugang zum Portal. Permanente
Uploadordner auf Anfrage.

E-Mail
anzeigen.stimme@stimme-mediengruppe.de

Zusitzliche Geschiftsbedingungen
fiir die digitale Ubermittlung
von Druckunterlagen fiir Anzeigen

1. Computerviren

Der Kunde hat digital Gbermittelte Druckunterlagen frei von so-
genannten Computerviren, Wiirmern und sonstigen Schadens-
quellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem
Zweck handelsiibliche Schutzprogramme einzusetzen, die jeweils
dem neuesten technischen Stand zu entsprechen haben. Entdeckt
der Verlag auf einer ihm Gibermittelten Datei Schadensquellen

der vorbezeichneten Art, wird der Verlag von diesem gesamten
Datentréger keinen Gebrauch mehr machen und diesen, soweit zur
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Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur Ver-
meidung des Ubergreifens der Schadensquelle auf die EDV-Anlage
des Verlages) erforderlich, I6schen, ohne dass der Kunde in diesem
Zusammenhang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann.
Der Verlag behalt sich vor, den Kunden aus Schadensersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn durch dessen infiltrierte Schadens-
quellen dem Verlag Schaden entstanden sind.

2. Farbanzeigen

Digital Gbermittelte Druckvorlagen fiir Farbanzeigen kénnen mit
einem auf Papier gelieferten farbverbindlichen Proof
(WAN-IFRAnewspaper26v5) zuverlassig verarbeitet werden.
Farbabweichungen ohne Farb-Proof sind méglich. Sie 16sen
deshalb keinen Preisminderungsanspruch aus.

3. Korrekturabzug

Der Verlag sendet auf Wunsch des Kunden einen Korrekturabzug
zur Uberpriifung per E-Mail/PDF. Alternativ auch als Korrektur-

fax méglich. Scheitert die Ubermittlung eines Korrekturabzuges
wegen technischer Probleme, ist der Verlag zu einer Ubermittlung
des Korrekturabzuges auf anderem Wege nicht verpflichtet. Erhalt
der Verlag keine Fehlermeldung bis Anzeigenschluss, gilt der
Korrekturabzug als vom Kunden gebilligt. Anspriiche des Kunden
auf Preisminderung, Schadensersatz o. & wegen spater geriigter
Mangel sind ausgeschlossen.

4. Anspriiche wegen fehlerhafter Veréffentlichung
Unerwiinschte Druckresultate, die sich auf eine Abweichung des
Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur Erstellung und
Ubermittlung von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen, fiihren zu
keinem Preisminderungsanspruch.

Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim
Druckvorgang deutlich werden, begriinden fir den Auftraggeber
keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen
ungenigenden Abdrucks.

Allgemeine Geschaftsbedingungen siehe Seite 33 bis 36.



Quelle: Werbeverweigerer Dt. Post AG (April 2023), Zeitungsqualitaten 2023

Prospektbeilagen

Werbung, die ankommt!

29%

der Briefkastenbesitzer und
-besitzerinnen im Verbreitungsgebiet
der Heilbronner Stimme verweigern
den Einwurf von Direktwerbung.

Mit der Tageszeitung erreichen Sie
genau diese Werbeverweigerer

Nur 24% der Befragten wirde direkt
verteilte Werbung fehlen.

477

wurden im Gegensatz dazu
Prospekte in der Zeitung vermissen,
wenn es sie nicht mehr gabe.

65% der Deutschen entsorgen
Direktwerbung umgehend.

98 %

aller Zeitungsleser und -leserinnen
heben Beilagen in der Tageszeitung
auf oder nehmen sie als Einkaufshilfe

mit ins Geschaft.

Profitieren Sie von der
starken Nutzung
und hohen Akzeptanz von
Zeitungsbeilagen.

Digitaler Prospekt

Blatterbare Onlinebeilage

Der Verstarker fir lhre Prospektwerbung
in unserem E-Paper.

( [ > )

Erreichen Sie noch mehr Kunden

mit dem digitalen Prospekt

“ Festplatzierung auf der Startseite des
E-Papers (epaper.stimme.de) und in der
E-Paper-App

“ Festplatzierung des Beilagenhinweises auf
der Startseite von Stimme.de

“ Beilage im blatterbaren Format

“ zusétzlich zur Printbeilage oder nur online
buchbar

26



Prospektbeilagen

1000
Exemplare bis

E-Paper

20g

26¢g

30¢g

35¢g

409

459

509
jeweitere 5 g

Grundpreis

in€
128,24
128,24
134,12
140,00
147,06
152,94
160,00
167,06
+8,20

Ortspreis
in€
109,00
109,00
114,00
119,00
125,00
130,00
136,00
142,00
+ 7,00

Beilagenaufiagen

Abonnenten Mo - Fr Sa
ﬁﬁfaE'f‘Pt:;‘:?abe 69.100 73.700
Hauptausgabe inkl. E- 54700 58.300
Paper
Gesamtausgabe 59.700 64.300
Hauptausgabe 46.500 50.100
Stadtausgabe (H) 11.300 11.600
Landkreis Nord (N) 11.700 12.700
Landkreis Ost (O) 10.000 11.000
9.000 9.800
Kraichgau Stimme (KS) 4.500 5.000
13.200 14.200
E‘EPE“;}Z;Z: Zeitung(H2) |, 505 15500
E-Paper gesamt 9.400 9.400

Kontakt Beilagendisposition
T07131 615-528

anzeigen.stimme@stimme-mediengruppe.de
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Streutage

Dienstag bis Freitag zum normalen Tausender-
preis. Montag bzw. nach Feiertagen und
Samstag/Wochenendausgabe zum Mehrpreis
flr zusatzliche versandtechnische Kosten von
Grundpreis 10,50 €, Ortspreis 9,00 €.
Anlieferungstermin

Spatestens 3 Werktage vorher, frihestens

10 Werktage vorher bei kostenfreier
Anlieferung frei Haus. Anlieferung der Beilagen
Mo. bis Fr.von 8 — 12 Uhrund 12.30 — 16 Uhr.
Letzter Riicktrittstermin

14 Werktage vor Streutag

Technische Daten fiir Verteilobjekte

Fur eine qualitativ hochwertige, maschinelle
Verarbeitung von Verteilobjekten ist die Einhal-
tung technischer Rahmenbedingungen notwen-
dig. Diese sind in der folgenden Beschreibung
aufgefihrt. Im Zweifelsfall oder bei Sonder-
formaten ist der Heilbronner Stimme GmbH

& Co. KG vorab ein Muster zur Begutachtung
zukommen zu lassen.

Lieferanschrift Druckerei

Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG
Pressedruck, Versandleitung, Warenannahme
Austrape 50, 74076 Heilbronn

TO7131 615-995




Richtlinien Prospektverteilung

Format und Verarbeitung

Flyer (Einzelbogen)

Mindestformat 105 x 148 mm (DIN A6)
Maximalformat 300 x 210 mm (DIN A4)
Flichengewichte

DIN A6: mind. 170 g/m? max. 300 g/m?
DIN A5: mind. 145 g/m?, max. 300 g/m?
DIN A4: mind. 120 g/m? max. 300 g/m?
DIN A3 auf A4 gefalzt:

mind. 60 g/m?, max. 300 g/m?
Abweichende Formate werden auf der Flache
des nachsthoheren Normformates bewertet.
Prospekte

Mindestformat 105 x 148 mm (DIN A6)
Maximalformat 350 x 250 mm

Bei beiden Formaten muss die lange Seite
geschlossen sein.

Gewichte

Mindestgewicht/Exemplar 8 g
Maximalgewicht/Exemplar 100 g*

*Hohere Gewichte nach Absprache

Zuldssige Falzarten:

Kreuzbruch, Wickelfalz, Mittelfalz

Alle Prospekte mussen rechtwinklig,
formatgleich und sauber geschnitten sein.
Postkarten oder andere Einleger sind im
Prospekt grundsatzlich innen anzukleben
und nur mit Streichleimung zu versehen.

Wenn eine der Kanten eine Lange von 210 mm
Uberschreitet, muss der Falz des Produktes an
der langeren Kante sein.

Bei allen Abweichungen ist vorab Ricksprache
unter Telefon 07131 615-528 zu halten.
Ausschluss

Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung
sind aus wettbewerbsrechtlichen Griinden
nicht moglich.

Prospektmindestmenge

Die Mindestmenge eines Verteilauftrages
betragt 3.000 Exemplare.

Verteilmenge

FUr mehr als bestellt angelieferte
Prospektbeilagen kann keine Gewahr
Ubernommen werden.

Belegungstoleranz

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle
hoherer Gewalt oder technischer Storungen
kann nicht tbernommen werden, ebenso nicht
fur Einsteckfehler im technischen Bereich
(Toleranzgrenze 3 %). Aus technischen Griinden
kdnnen geringfligige Gebietsabweichungen
nicht ausgeschlossen werden.



Richtlinien Prospektverteilung

Prospektauftrige

Die Bestatigung eines Auftrages erfolgt vor-
behaltlich der Einsichtnahme des Prospektes.
Ein Muster soll dem Verlag mindestens 14 Tage
vor Erscheinen vorliegen. Im Druckverfahren
und im Format zeitungsgleiche oder zeitungs-
ahnliche Fremdbeilagen werden grundsatzlich
nur angenommen, wenn diese auf Seite 1 oben
den deutlichen Vermerk tragen: ,Eine Beilage
der Firma XY*. Mindestumfang 4 Seiten.
Prospekte mit Fremdwerbung kdnnen nicht
verteilt werden.

Verbundbeilagen, die kartellrechtlich unbe-
denklich sind und in denen mehrere Firmen
derselben Hersteller- bzw. Handelsstufe oder
mehrere Mitglieder einer Mietergemeinschaft
gleichzeitig werben, werden mit folgenden
Aufschlagen auf die Beilagenpreise berechnet:
2 Firmen: 50 %, 3 Firmen: 75 %,

4 Firmen: 100 %, jede weitere Firma:

je 25 % Aufschlag.

Bei Verbundbeilagen, von denen jeder Partner
als Abschlusskunde mindestens 20.000 mm
im Kalenderjahr abnimmt, werden die
tatsdchlichen Aufschlage um 20 % reduziert.
Liegen mehrere Beilagenauftrage fur eine
Ausgabe vor, behélt sich der Verlag vor, aus
technischen Griinden die verschiedenen
Prospekte ineinander zu legen. Ist fir eine oder

mehrere Ausgaben an einem bestimmten Tag
eine Verlagssonderbeilage Bestandteil der
Zeitung, so behalt sich der Verlag das Recht vor,
die Prospekte dort beizulegen.
Terminreservierung: Verbindliche Terminreser-
vierungen sind friihestens 12 Monate vor dem
gewinschten Erscheinungstermin moglich.
Verpackung, Einsatz und Abwicklung

Die angelieferten Prospekte missen in Art und
Form eine einwandfreie, sofortige maschinelle
Verarbeitung gewahrleisten; sie dirfen weder
feucht, elektrostatisch aufgeladen noch umge-
knickt sein, da sie sonst nicht verarbeitbar sind.
Prospekte mit umgeknickten Ecken, Quetsch-
kante oder verlagertem (rundem) Riicken sowie
verklebte (durch Farbe und Feuchte) Prospekte
kénnen nicht verarbeitet werden. Kantengerade
Lagen sollen in einer Hohe von 80 bis 100 mm
innerhalb der Lage unverschrankt sein, damit
sie von Hand greifbar sind; eine Vorsortierung
wegen zu dunner Lagen verursacht Mehrkos-
ten.

Die Prospekte miissen lose auf Paletten und
weder verschniirt noch in einzelnen Kartons
angeliefert werden.

Die Prospekte missen sauber auf tauschfahi-
gen stabilen Europaletten gestapelt (Ladehohe
140 cm) und gegen Transportschaden und
Feuchtigkeit geschutzt sein.
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Die Verpackung ist auf das notwendige,
zweckdienliche Minimum zu beschranken;
idealerweise ist recyclingfahiges Verpackungs-
material zu verwenden (Stretchfolie o. &.).
Die vorher vereinbarte Sortierung der unter-
schiedlichen Versionen ist einzuhalten.
Bei Anlieferung von Kleinmengen zwischen
3.000 und 10.000 Exemplaren ohne Palettie-
rung ist eine Kartonanlieferung moglich. Das
Einzelgewicht pro Gebinde darf 15 kg nicht
Uberschreiten.
Bei Entgegennahme der Anlieferung kann
die Stlickzahl und der einwandfreie Zustand
der einzelnen Objekte seitens des Auftrags-
nehmers nicht tiberpriift werden. Die Uber-
prufung bleibt dem Tag der Kommissionierung
vorbehalten.
Kennzeichnung
Aus dem Lieferschein und der Kennzeichnung
der Palette muss klar hervorgehen:
» Auftraggeber der Prospekte
» Verteiltermin
» Absender und Empféanger
» Zeitungstitel oder Direktverteilung
» Gesamtstlickzahl der Prospekte und

evtl. Verteilung
» Prospekttitel bzw. Motiv/Stichwort
» Anzahl der Paletten
» Stlickzahl der Verteilobjekte je Palette



30

Leseranalyse

Geschlecht
Reichweite in Prozent

Im Verbreitungsgebiet der

Heilbronner Stimme werden taglich o
52% 48% ? ? /
Frauen Manner 3 9 6 O/ O
] (o

Haushaltsnettoeinkommen

der Haushalte verfligt Uber ein
monatliches Haushaltsnettoeinkommen
von 2.000 Euro und mekhr.

der deutschsprachigen Bevolkerung

Mit der Heilbronner Stimme werden Tiarer S22 T el

Frauen und Manner gleichermapen erreicht.

Marktanteil der Heilbronner Stimme

Alter Reichweite absolut bezogen auf regionale Abozeitungen

209.000

40— 59 Jahre 32% |

Uber 60 Jahre 55 % Personen lesen taglich die
Heilbronner Stimme, Hohenloher Zeitung

Online gewinnen Zeitungen immer und Kraichgau Stimme.
mehr junge Leserinnen und Leser.

95,9 %
Marktanteil

Quelle: ma 2023 Tageszeitungen, HSt Verbreitungsgebiet



Leseranalyse

Zeitungen sind mehr als Print

Digitale Zusatzangebote 6ffnen
neuen Zielgruppen die Tur:
Mehr als die Halfte der bisherigen
Nichtleser ist interessiert an Apps mit
aktuellen Nachrichten und
43 % mochten die Webangebote der
Zeitung nutzen.

In der Zeitung ist Werbung wichtig
Werbung wiirden vermissen:
im Briefkasten 24 %

im Anzeigenblatt 33 % I——

inder Zeitung 47 % ——

Lokale Informationsquelle Nr. 1

Zeitungen sind fiir

93.0%

der Bevolkerung unverzichtbar
flr lokale und regionale Themen.

Hohe Beachtungschance fiir Werbung

1%

der Leserinnen und Leser lesen
mindestens die Halfte aller Seiten und

nehmen sich daflir im Durchschnitt
35 Minuten Zeit.

Zeitung ist fiir alle da

27 %

50 % .
lesen alleine

teilen im

eigenen 23 %

Haushalt teilen auBer-
halb des
Haushalts

Knapp drei Viertel der Leser teilen ihre
Zeitung mit anderen Personen.
Jedes Exemplar wird von etwa

2,9 Lesern genutzt.

Zeitung kommt an und wirkt
Anzeigen werden bei Print only
Lesern von 64 % beachtet, in der
Kombi mit E-Paper steigt dieser
Wert auf 68 %.

Der Aktionsimpuls erhoht sich
sogar von 13 % auf 18 %.
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Online-Werbung + Agenturleistungen
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Produkt-Kompass Digital

Sie wollen die perfekte Online-Prasenz und
digital erfolgreich werden?

Als Medienpartner Nummer eins entwickeln
wir fur Sie eine mageschneiderte Online-
Strategie und heben Ihr Unternehmen auf das
nachste Level.

Unser Produkt-Kompass Digital bietet

Ihnen eine gezielte Orientierung durch Display Ads

unser vielfaltiges Angebot an digitalen N2
Media- und Dienstleistungen. Online-
Mediadaten

Unsere Online-Mediadaten und
Preise finden Sie auf:

Web und Content


http://stimme-mediengruppe.de/stimme/mediadaten
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf
https://www.stimme-mediengruppe.de/wp-content/uploads/Online-Mediadaten-Produkt-Kompass.pdf

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen- und Beilagen-
auftrdge und Schaltung von Werbeauftragen

1. Vertragsgrundlagen

1. Fur alle Werbeauftrage und fir alle Folgeauftrage gelten mit ihrer
Erteilung die Konditionen der Preisliste, der Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen und der Zusétzlichen Geschaftsbedingungen der
HEILBRONNER STIMME GmbH & Co. KG, Allee 2, 74072 Heilbronn
(im Folgenden ,Medienunternehmen®), deren Regelungen einen we-
sentlichen Vertragsbestandteil bilden. Die Gultigkeit etwaiger AGB
der Werbungstreibenden oder Inserenten ist ausgeschlossen, so-
weit sie mit diesen AGB nicht ibereinstimmen.

2. Werbeauftrag ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Werbemittel in einer Druckschrift und/oder im Internet
zum Zweck der Verbreitung (nachfolgend Werbeauftrag/Anzeigen-
auftrag). Werbeauftrage im digitalen Bereich sind insbesondere:
Banner, Advertorials, Subchannel, Social Media Postings und Multi-
media Content. Die AGB gelten sinngeméap fiir Beilagenauftrage.
Diese werden vom Medienunternehmen grundsatzlich erst nach
Vorlage eines Musters angenommen.

3. Verbraucher im Sinne dieser AGB ist jede natlirliche Person, die
ein Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieft, die iberwiegend weder
ihrer gewerblichen noch ihrer selbstandigen beruflichen Tatigkeit
zugerechnet werden kdnnen.

4. Bei Anzeigenauftragen besteht kein Widerrufsrecht flr Verbrau-
cher. GemaB § 312 g Abs. 2 Nr. 1 BGB ist das Widerrufsrecht bei Ver-
trdgen Uber Leistungen ausgeschlossen, die nicht vorgefertigt sind
und flr deren Herstellung eine individuelle Auswahl durch den Ver-
braucher maBgeblich ist oder die auf die personlichen Beddirfnisse
des Verbrauchers zugeschnitten sind.

Il. Vertragsabschluss

1. Abschluss ist ein Vertrag Uber die Schaltung mehrerer Anzei-
gen unter Beachtung der vom Medienunternehmen angebotenen
Rabattstaffeln, wobei die einzelnen rechtverbindlichen Anzeigen-
auftrage jeweils erst durch schriftliche oder elektronische Bestati-
gung des Abrufs zustande kommen. Abruf ist die Aufforderung des
Werbetreibenden an das Medienunternehmen, auf Grundlage eines
Abschlusses eine konkrete Anzeige zu veroffentlichen und die Zu-
stellung der fir die Produktion erforderlichen Texte und Vorlagen.
Ist kein Erscheinungstermin vereinbart, sind Anzeigen spatestens
ein Jahr nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines

Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz
3 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird. Bei Errechnung
der Abnahmemenge zur Abschlusserfiillung werden Textteil-Milli-
meter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
Rabattdifferenzen, die aus Mehr- oder Minderabnahmen, ausgehend
von der vereinbarten Abnahmemenge entstehen, werden am Ende
des Abschlussjahres durch entsprechende Gutschriften bzw. Belas-
tungen ausgeglichen. Bei Nichtbezahlung von einer oder mehreren
Anzeigenrechnungen kann diese Rabattvereinbarung nach erfolg-
loser Mahnung auBerordentlich und fristlos gekiindigt werden. Mit
der Kindigung kénnen Rabattdifferenzen sofort geltend gemacht
werden. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten, in Satz 4 genannten, Frist auch tber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

2. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die das Medien-
unternehmen nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, un-
beschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Medienunternehmen zu erstatten. Die
Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im
Risikobereich des Medienunternehmens beruht.

3. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen
ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden
sollen, missen so rechtzeitig beim Medienunternehmen eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt wer-
den kann, ob der Auftrag wunschgemap ausgefihrt werden kann.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

4. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Medienunternehmen mit dem Wort
»Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

5. Auftrage fiir Anzeigen bzw. Werbung kénnen personlich, telefo-
nisch, schriftlich, per E-Mail, Telefax oder per Internet aufgegeben
werden. Das Medienunternehmen haftet nicht fir Ubermittlungs-
fehler. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen und Anderungen
sowie fir Fehler infolge undeutlicher Ubermittlungen und Nieder-
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schriften ibernimmt das Medienunternehmen keine Haftung fiir die
Richtigkeit der Wiedergabe. Das Medienunternehmen behélt sich
vor, undeutliche oder sprachlich fehlerhafte Manuskripte zu korri-
gieren. Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben erge-
ben keinen Anspruch auf Nachlass oder Ersatz. Ebenso auch nicht
ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart oder -groBe. Der
Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige
durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestatigung der Buchung
durch das Medienunternehmen in Textform (Annahme) oder durch
Zusendung der Rechnung.

6. Das Medienunternehmen kann Anzeigenauftrage — auch einzelne
Abrufe —im Rahmen eines Abschlusses nach sachgemaBem Ermes-
sen ablehnen. Dies gilt insbesondere, wenn der Inhalt der Anzeigen-
auftrage gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstopt,
vom deutschen Werberat beanstandet wurde, wenn deren Ver-
offentlichung fiir den Verlag wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form unzumutbar ist oder Beilagen durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung erwecken oder Fremdanzeigen enthalten. Beilagenauftrage
sind fir das Medienunternehmen erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auf-
trages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Anzeigenauftrage konnen nur schriftlich per Telefax oder E-Mail
gekiindigt werden. Ist die Anzeige bereits in Druck gegeben, hat der
Auftraggeber die Anzeige zu bezahlen. Ist die Anzeige noch nicht
in Druck gegeben, kann das Medienunternehmen die Erstattung der
bis zur Kiindigung angefallenen Kosten nach den gesetzlichen Vor-
schriften verlangen. Das Medienunternehmen wird im Falle hoherer
Gewalt und bei vom Medienunternehmen unverschuldeten Arbeits-
kampfmaBnahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfillung frei,
Schadensersatzanspriiche des Kunden bestehen deswegen nicht.

8. Bei der Beauftragung von Anzeigen unter der fir die jeweilige
Rubrik geltenden MindestgroBe wird der Preis fur die jeweilige Min-
destgrope berechnet.

9. Sind keine GroBen vereinbart oder vorgegeben, wird die An-
zeige mit der flr eine solche Anzeige Ublichen Hohe abgedruckt
und berechnet. Weicht bei einer angelieferten Druckunterla-
ge die Abdruckhthe von der bestellten Abdruckhéhe im Auf-
trag ab, gilt das MaB der in Abdruck gebrachten Anzeigenhohe.
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Il Pflichten des Kunden

1. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwand-
freier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druck-
unterlagen fordert das Medienunternehmen unverziiglich Ersatz an.
Das Medienunternehmen gewabhrleistet die fur den belegten Titel
Uibliche Druckqualititim Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten.

2. Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Er-
scheinen zu prifen. Das Medienunternehmen lehnt Anspriiche auf
Zahlungsminderung oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden
Auftragen der gleiche Fehler unterlauft, ohne dass der Auftraggeber
eine Berichtigung vor Wiedergabe der nachsten Anzeige verlangt.

3. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-
richtigem oder unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur
indem Ausmap, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
Lasst das Medienunternehmen eine ihm hierfir gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riuckgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspri-
che aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche aus
Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz
des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende An-
zeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht firr Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertre-
ters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Medienunter-
nehmens fur Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberiihrt.

4. Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet das Medienunter-
nehmen dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erflllungsgehilfen; in den (ibrigen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgelts beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht offen-
sichtlichen Mangeln— innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

5. Bei Auftragen zur Schaltung von Onlinewerbemitteln kann das
Medienunternehmen nicht eine jederzeitige und vollstandige Wie-
dergabe sicherstellen. Das Medienunternehmen haftet nicht fir
Fehler in der Wiedergabe, wenn diese durch auBerhalb des Ver-

antwortungsbereichs des Medienunternehmens liegende Umstan-
de beeintrachtigt wird, insb. Stérungen der Kommunikationsnetze,
durch die Verwendung ungeeigneter Darstellungssoft- oder Hard-
ware und Ausfall von Servern.

6. Der Auftraggeber ist fiir den rechtlichen Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der Anzeige verantwortlich und stellt sicher, dass die In-
halte, insbesondere Texte, Bilder und Grafiken, keine Rechte Dritter,
insbesondere Urheberrechte oder sonstige Schutzrechte verletzen
und alle auf Fotos abgebildeten Personen mit der Verdffentlichung
in der Print- und Online-Ausgabe einverstanden sind. Er stellt das
Medienunternehmen von allen Anspriichen Dritter wegen der Ver-
offentlichung der Anzeige frei, einschlieBlich der angemessenen
Kosten zur Rechtsverteidigung. Das Medienunternehmen ist nicht
zur Prifung verpflichtet, ob ein Anzeigenauftrag die Rechte Dritter
beeintrachtigt. Ist das Medienunternehmen zum Abdruck einer Ge-
gendarstellung verpflichtet, hat der Auftraggeber die Kosten nach
der giltigen Anzeigenpreisliste zu tragen.

IV. Preisermittlung, Zahlungsbedingungen

1. Alle benannten Preise gelten bei Anlieferung fertiger Druckunter-
lagen bzw. Verwendung vorhandener Druckunterlagen (Stehsétze).
Fir die Anzeigenherstellung/-gestaltung/-veranderung wird eine
formatunabhéangige Satzpauschale von 15,00 € zzgl. MwSt. je Motiv
erhoben. Die Pauschale ist nicht rabatt- und AE-fahig. Probeabzige
werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung flr die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabziige. Das Medienunternehmen berticksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden. Sollte der Auftraggeber
nach Ubermittlung des zweiten Korrekturabzuges Anderungen ver-
langen, die nicht auf einer Abweichung des Korrekturabzugs vom
Auftrag beruhen, wird das Medienunternehmen dem Auftraggeber
fir die Erstellung und Lieferung eines dritten Korrekturabzuges einen
Pauschalbetrag in Hohe von 15,00 € zzgl. Mehrwertsteuer in Rech-
nung stellen. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen, Filme
oder Zeichnungen sowie flr vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Aus-
fiihrungen tragt im Ubrigen der Auftraggeber.

2. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatsdchliche Abdruckhohe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

3. Sofern das Medienunternehmen in Vorleistung tritt, z. B. bei Raten-
zahlung oder bei Lieferung auf Rechnung, erméchtigen Sie uns, lhre

34

angegebenen Daten zum Zweck der Bonitatsprifung auf Basis ma-
thematisch-statistischer Verfahren an den Verband der Vereine Cre-
ditreform e.V., Hammfelddamm 13, 41460 Neuss weiterzugeben.
Wir behalten uns das Recht vor, Ihnen im Ergebnis die Vorleistung/
Pramie zu verweigern.

4. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der
Anzeige auf dem Postweg oder per E-Mail, ibersandt. Rechnun-
gen sind sofort nach Rechnungserhalt fallig und ohne Abzug zu
bezahlen. Bei Zahlungsverzug werden samtliche offenstehenden
Rechnungen bzw. Nachberechnungen zur sofortigen Zahlung féllig.
Bei Stundung oder Zahlungsverzug werden Zinsen entsprechend
§ 288 BGB berechnet. Mahn- und Inkassokosten, die durch Zah-
lungsverzug entstehen, tragt der Auftraggeber. Das Medienunter-
nehmen kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung eines
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist das Medienunternehmen
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen, abweichend von einem urspriinglich
vereinbarten Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Anzeigen-
entgelts und vom Ausgleich offener Rechnungsbetrage abhangig zu
machen. Bei telefonischer Auftragsannahme werden Auftrage von
Anzeigen-Kunden ohne Abschluss mittels Einzugserméachtigung
abgewickelt. Fehlerhafte Anzeigenrechnungen kénnen innerhalb
von sechs Monaten nach Rechnungsstellung korrigiert werden. Der
Auftraggeber ist zur Aufrechnung mit Gegenanspriichen nur berech-
tigt, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt oder un-
bestritten sind. Sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur
Auslibung eines Zurlickbehaltungsrechtes nur befugt, sofern der
Gegenanspruch unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist und
auf demselben Vertragsverhaltnis beruht.

5. Das Medienunternehmen arbeitet im Bereich Forderungsmanage-
ment mit der Creditreform Heilbronn Zimmermann KG zusammen.
Zu diesem Zweck Ubermitteln wir die zur Durchfiihrung von Inkasso-
dienstleistungen erforderlichen Daten (z. B. Glaubigername, Schuld-
nername, Forderungsdaten) an Creditreform. Weitere Informationen
zur Datenverarbeitung bei Creditreform erhalten Sie unter https:/
www.creditreform.de/heilbronn/datenschutz.

V. Probeabziige, Druckunterlagen

1.Das Medienunternehmen liefertin der Regel auf der Rechnung ei-
nen belegersetzenden Abdruck der Anzeige. Wenn Art und Umfang
des Auftrages es rechtfertigen, liefert der Verlag auf Anforderung
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Belege. Bei Belegung der Gesamtausgabe oder mehrerer Lokalaus-
gaben wird nur ein Beleg verschickt. Der Belegversand erfolgt in der
Regel elektronisch. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Me-
dienunternehmens Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der
Anzeige. Bei Kleinanzeigen im FlieBsatz und privaten Gelegenheits-
anzeigen besteht kein Anspruch auf einen Beleg.

2. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
fir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrung hat der Auftrag-
geber zu tragen.

3. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages. Bewahrt das Medienunter-
nehmen die Werbemittel auf, ohne dazu verpflichtet zu sein, so ge-
schieht dies ebenfalls fiir maximal drei Monate.

VI. Auflagenminderung

1. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere
Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auf-
lage nicht genannt ist — die durchschnittlich verkaufte Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigender Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.,

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.,

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn das Medienunternehmen dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten
konnte.

2. Bei Ziffernanzeigen wendet das Medienunternehmen fir die Ver-
wahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt ei-
nes ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf
Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weiterge-

leitet. Das Medienunternehmen behélt sich vor, bei Stlickzahlen ab
zehn gewerblichen Zuschriften von einem Absender eine Weiterlei-
tungsgebihr auf der Basis des jeweils giiltigen Posttarifs zu berech-
nen. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbe-
wahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet das Medienunternehmen
zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Medienunternehmen
kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zulassige Format DIN A4
Uberschreiten sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Pack-
chen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Entgegennahme und Weiterleitung kann den-
noch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gbernimmt.

VII. Datenschutz

1. Die Vertragsdaten werden in einer Datenverarbeitungsanlage ge-
speichert, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch
Uber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus. Das Medienunter-
nehmen wird alle Informationen, Geschaftsvorfalle und Unterlagen,
die im Zusammenhang mit der Vertragsabwicklung bekannt werden
oder als vertraulich bezeichnet werden, vertraulich behandeln, es
sei denn, sie sind bereits auf andere Weise allgemein bekannt ge-
worden.

2. Die Weitergabe an zur Vertraulichkeit verpflichtete Unterauftrag-
nehmer ist gestattet.

3. Soweit personenbezogene Daten verarbeitet werden, erbringt
das Medienunternehmen diese Leistung durch auf das Datenge-
heimnis gem. DSGVO und sonstige datenschutzrechtliche Vor-
schriften verpflichtete Mitarbeiter und ggfs. Unterauftragnehmer.
Das Medienunternehmen wird die erlangten Daten ausschlieplich fur
die Zwecke der Leistungserbringung verarbeiten. Die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten nach Art. 13 DSGVO hinsichtlich
der Verarbeitung von personenbezogenen Daten und welche Rech-
te die Betroffenen haben, kdnnen unter www.stimme-mediengrup-
pe.de/informationspflichten eingesehen werden. Die Daten kénnen
in anonymisierter Form zu Zwecken der Marktforschung verwendet
werden. Mit einer ausdricklich zu erteilenden Einwilligung durch
den Kunden kénnen die Daten auch zu Werbezwecken fir das
Medienunternehmen und seine Tochterunternehmen verarbeitet
werden. Eine Weitergabe und Nutzung fir fremde Werbezwecke
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erfolgt nicht. Der Uber die Vertragserfillung hinausgehenden Daten-
nutzung kann der Kunde jederzeit schriftlich widersprechen, per E-
Mail an datenschutz@stimme-mediengruppe.de. Der Auftraggeber
hat das Recht, per Mail an datenschutz@stimme-mediengruppe.
de oder postalisch an Heilbronner Stimme GmbH & Co. KG, Allee
2, 74072 Heilbronn unentgeltlich Auskunft zu erhalten, welche
Daten Uber ihn gespeichert sind und zu welchem Zweck die Spei-
cherung erfolgt. Unseren Datenschutzbeauftragten erreichen Sie
unter datenschutz@stimme-mediengruppe.de. Erganzend gilt die
Datenschutzerkldarung des Medienunternehmens auf www.stimme-
mediengruppe.de/datenschutz. Es besteht ein Beschwerderecht
beim Landesdatenschutzbeauftragten fiir den Datenschutz und die
Informationsfreiheit Baden-Wirttemberg.

VIII. Sonstiges
1. Fur den Anzeigenauftrag gilt deutsches Recht und Ausschluss des
UN-Kaufrechts und unter Ausschluss von Kollisionsrecht.

2. Eine etwaige Unwirksamkeit einer oder mehrerer Bestimmungen
dieser AGB lasst die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen unbe-
rihrt. Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer unwirk-
samen Bestimmung eine giiltige zu treffen, deren wirtschaftlichen
Erfolg dem der unwirksamen so weit wie moglich nahekommt.

3. Der Auftraggeber erklart sich damit einverstanden, dass er Uber
Anderungen dieser AGB auf der Homepage (www.stimme.de) unter-
richtet werden kann. Die Anderung gilt als vom Auftraggeber ge-
nehmigt, wenn er nicht innerhalb von vier Wochen ab Bekanntgabe
oder ggf. Zugang der Unterrichtung der Anderung widerspricht. Wi-
derspricht der Auftraggeber kdnnen laufende Vertrage vom Medien-
unternehmen fristgerecht gekiindigt werden.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen

a) Fir Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven
kénnen vom Medienunternehmen von der Preisliste abweichende
Preise festgelegt werden.

b) Im Falle ganzlichen oder teilweisen Nichterscheinens der Zeitung
und somit der Anzeige infolge héherer Gewalt oder bei Stérung des
Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erflllung von Auftra-
gen und Leistungen von Schadensersatz; fiir nicht rechtzeitig oder
tberhaupt nicht veréffentlichte Anzeigen bzw. Beilagen wird eben-
falls kein Schadensersatz geleistet.

c) Fur die Bonusgewahrung gilt die erweiterte Mengenstaffel.
Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner
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tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb eines Jahres ent-
sprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass
von vornherein berechtigt. Fiir die Gewéahrung eines Konzernrabat-
tes flir Tochtergesellschaften ist der schriftiche Nachweis einer
mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Das Me-
dienunternehmen gewahrt einen Konzernrabatt nur bei privatwirt-
schaftlich organisierten Zusammenschliissen. Dies gilt nicht fir den
Zusammenschluss verschiedener selbstandiger hoheitlicher Orga-
nisationen oder bei Zusammenschlissen, bei denen Kérperschaften
des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

d) Werbeagenturen und gewerbsmagige Vermittler erhalten Mittler-
provision, wenn sie die gesamte Auftragsabwicklung Ubernehmen.
Anzeigen- und Beilagenauftrage werden Werbeagenturen und Wer-
bungsmittlern bei Berechnung zum Grundpreis provisioniert. Von al-
len ,Ortspreisen” und ermagigten Preisen wird keine Mittlerprovision
gewabhrt.

e) Vom Medienunternehmen gestaltete Anzeigen durfen ohne seine
Einwilligung nicht flr eine Reproduktion bei anderen Werbetragern
weitergegeben oder weiterverwendet werden. Insbesondere diirfen

Nachdruck, Aufnahme in Online-Dienste, Internet und Vervielfalti-
gung auf Datentrager wie CD-ROM, DVD-ROM etc. auch auszugs-
weise, nur nach vorheriger schriftlicher Zustimmung des Medien-
unternehmens erfolgen.

f) Als Missbrauch des Ziffern-Dienstes sind Angebote/Zuschrif-
ten anzusehen, die sich auf die Anzeige nicht direkt beziehen. Die
Weiterleitung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen beschrankt sich
generell auf Postkarten und Briefe bis zum Format DIN A4 und bis
zu einem Gewicht von 50 Gramm. Das Medienunternehmen kann
dartiber hinaus mit dem Auftraggeber die Moglichkeit der Selbst-
abholung von Zuschriften auf Ziffernanzeigen oder der Zusendung
vereinbaren, wenn der Auftraggeber die daflir entstehenden Geblh-
ren/Kosten Gbernimmt.

g) Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen sofort
in Kraft.

h) Korrekturabziige kénnen nur versendet werden, wenn der Auf-
tragseingang einen Tag vor Anzeigenschluss erfolgt ist.

i) Hohenveranderung bei Anzeigen im Zeitungsdruck, hervorgerufen
durch das Schrumpfen des nassen Papieres nach dem Druck in (ib-
lichem MaBe, missen vom Auftraggeber toleriert werden.
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