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Allgemeine Verlagsangaben

Verlagsanschrift

Mediaverkauf

Anzeigenschluss

Erscheinungsweise

Bankverbindungen

Zahlungsbedingungen
Chiffre-Gebiihr

Preise

Gestaltungspauschale

Schwetzinger Zeitungsverlag GmbH & Co. KG
Carl-Theodor-Strafie 2 | 68723 Schwetzingen
Telefon: 06202 205 01 | Telefax: 06202 205 393

Telefon: 06202 205 334
Telefax: 06202 205 393
E-Mail: sz-anzeigen@schwetzinger-zeitung.de

2 Werktage vor Erscheinen 16 Uhr,
bei Korrekturabziigen 4 Tage vor Erscheinen

Montag bis Samstag

Vereinigte VR-Bank Kur- und Rheinpfalz eG
IBAN: DE15 5479 0000 0005 0638 09

BIC: GENODEG61SPE

Sparkasse Heidelberg

IBAN: DE78 6725 0020 0025 0079 21

BIC: SOLADES1HDB

sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug,
je Anzeige 5,00 €

Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer. Ortspreise gelten fiir direkt mit
dem Verlag abzuwickelnde Anzeigen und Beilagen
von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Ver-
breitungsgebiet. Alle Orts- und Grundpreise sind
rabattfahig. Werbeagenturen gewahren wir bei der
Vermittlung von Anzeigen zum Grundpreis 15% AE.

Preise gelten bei Anlieferung fertiger Druckdaten oder
FlieRtextanzeigen. Bei Gestaltung durch den Verlag
oder Anderung angelieferter Anzeigen wird eine
Aufwandspauschale in Hohe von 19 Euro berechnet.
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Nachlisse

Es gelten Nachlidsse fiir Abschliisse innerhalb eines Jahres in derselben Ausgabe.

Erweiterte
Malstaffel Mengenstaffel Mengenstaffel*

flr mehrmalige bei Mindestabnahme von

Veroffentlichungen
bei12 mal 10 % 5.000 mm 10 % 30.000 mm 21 %
bei 24 mal 15 % 10.000 mm 15 % 40.000 mm 22 %
bei 52 mal 20 % 20.000 mm 20 % 60.000 mm 23 %

80.000 mm 24 %
100.000 mm 25 %

* {iber 100.000 mm: je 50.000 mm 1 % Nachlass zusatzlich; Hochstnachlass 30 %

Technische Angaben

Satzspiegel: 320 mm Breite, 485 mm Hoéhe, 1 Seite: 3.395 mm,
Umrechnungsfaktor: 1,1667

Spaltenbreiten Anzeigenteil Spaltenbreiten Textteil

1 Spalte 44 mm 1 Spalte 50 mm
2 Spalten 90 mm 2 Spalten 104 mm
3 Spalten 136 mm 3 Spalten 158 mm
4 Spalten 182 mm 4 Spalten 212 mm
5 Spalten 228 mm 5 Spalten 266 mm
6 Spalten 274 mm 6 Spalten 320 mm
7 Spalten 320 mm

Auftrige werden zu den Allgemeinen Geschéftsbedingungen
fiir Anzeigen und Fremdbeilagen und zu den zusatzlichen
Geschiftsbedingungen des Verlages ausgefiihrt.
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Verkauft Verbreitet
Schwetzingen Sinsheim Mannheimer Morgen 36.651 36.980
Q Q Q) Stdhessen Morgen 6.275 6.329
Ketsch Oftersheim BergstraBer Anzeiger 11.680 11.805
54.606 55.114
Speyer Ausgabe A |
\J v Ausgabe A und 54.606 55.114
Hockenheim Heilbronn Weinheimer Nachrichten 19.494 19.960
Schwetzinger Zeitung 12.593 12.648
AltluBheim Q Ausgabe B | 86.693 87.722
()] @ Reilingen > Schwetzinger Zeitung | Ausgabe B und 86.693 87.722
chwetzinger Zeitung ) .
i Rhein-Neckar-Zeit 69.456 70.905
NeuluBheim @ Hockenheimer Tageszeitung (EFREEG T EIING 0.90
7IS-Nr. 100676 Frankische Nachrichten 26.263 26.705
Ausgabe ZRN [l 182.412 185.332

- ZRN-Reichweite: 570.000 Leser pro Ausgabe | Quelle: ma 2022
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Grundpreis s/w-4c Ortspreis s/w-4¢

Verkaufte
Auflage*

Millimeterpreis | Textteilpreis | Millimeterpreis Textteilpreis

Schwetzinger Zeitung/

Hockenheimer Tageszeitung 100676 12.593 2,06 6,61 1,75 5,63
Ausgabe A + SZ 67.199 8,92 33,50 7,58 28,47
Ausgabe B 101106 86.693 11,11 40,67 9,44 34,67
Ausgabe ZRN 100219 182.412 20,18 79,54 17,16 67,61

* [VW 2. Quartal 2022 Mo-Sa

MANNHEIMER WEINHEIMER - -. —— )
CHR C]—ITEN Echiveginger Jeitung
p,, EUAGLD = I_gcl_(enheimer Tageszeitung

d <

S dat om0

RHEIN NECKAR JETUNG g, TRANKISCHE

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Platzierungsmoglichkeiten
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_ MindestgréBe MaximalgréBe | Anmerkungen zur Berechnung -

Titelseiten-Anzeige  auf der Titelseite ~ Festformat: Festpreise SZ/HTZ:
am FuB der 50 mm breit x Ortspreis 495,-
Blickspalte 50 mm hoch Grundpreis 580,-
Blattbreite Anzeige auf Textseiten 80 mm hoch 350 mm hoch Berechnet wird der mm-Preis
- L
Eckfeldanzeige auf Textseiten ab 700 mm 5 Textspalten/ Umrechnung:

z.B. 3 Textspalten/ 360 mm 1 Textspalte =
200 mm (266 mm breit x 1,1667 Anzeigenspalten
(158 mm breit x 350 mm hoch)
200 mm hoch)
Blatthohe Anzeige auf Textseiten 50 mm breit 1568 mm breit Umrechnung:
(1-spaltig), (3-spaltig), 1 Textspalte =
485 mm hoch 485 mm hoch 1,1667 Anzeigenspalten
auf 1. Lokalseite 435 mm hoch
Textteilanzeige auf Textseiten 50 mm breit 104 mm breit Berechnet wird der
bzw. Inselanzeige (1-spaltig), (2-spaltig), Textteil-mm-Preis
25 mm hoch 100 mm hoch
Panorama-Anzeige  auf Textseiten 670 mm breit = 670 mm breit = 16 Anzeigenspalten x mm-Héhe
15 Spalten, 15 Spalten,
160 mm hoch 485 mm hoch

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Schivekinger Jeifung

I%ckenhelmer Iageszeltung
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Leserstrukturdaten
Struktur des Reichweite im
Verbreitungsgebietes Verbreitungsgebiet
Altersgruppen absolut in% absolut in%
14 bis 29 Jahre 361.000 22 56.000 10,1
30 bis 49 Jahre 471.000 29 121.000 21,9 - .
. Uberdurchschnittliche

50 bis 69 Jahre 484.000 30 197.000 35,7 !

\ Kaufkraft!
70 Jahre und dlter 303.000 19 178.000 32,3
Ausbildung absolut in % absolut in % 53 % unserer Leser haben ein

) monatliches Haushalts-Netto-Ein-

Hauptschule | Volksschule mit Lehre 406.000 25 164.000 20.8 .

o i ) ) : : ’ kommen von iiber 3.000 Euro. Das
Weiterflihrende Schule ohne Abitur | mittlere Reife 369.000 23 116.000 21,0 bedeutet 294.000 finanzkriftige
Fach-/Hochschulreife ohne Studium 269.000 17 72.000 13,0 Leser - Ihre Zielgruppe, ihre Kunden.
Fach-/Hochschulreife mit Studium 331.000 20 131.000 23,6 282.000 Leser leben in einem eige-
Berufstdatigkeit absolut in% absolut in% nen Haus.
in Ausbildung 189.000 12 27.000 84,8 Gut gebildet!
berufstatig (inkl. Zur Zeit arbeitslos) 901.000 56 255.000 46,2
Pansiondr. Rentner 131.000 gut gebildete Leser infor-

) o i 416.000 25 235.000 43,5 mieren sich tiglich in den Titeln der
nicht berufstdtig, keine Angabe 114.000 7 36.000 6,5 ZRN Zeitungsgruppe Rhein-Neckar.
Haushalts-Netto-Einkommen absolut in% absolut in %

Unter 1.000 € 94.000 6 19.000 3.4
1.000 bis unter 2.000 € 312.000 19 126.000 22,8
2.000 bis unter 3.000 € 318.000 20 113.000 20,5
3.000 € und mehr 895.000 55 294.000 53,3
Wohnungsart absolut in% absolut in %
im eigenen Haus 636.000 39 282.000 51,0
in eigener Eigentumswohnung 172.000 1 49.000 9,0
zur Miete / Untermiete 811.000 50 221.000 40,0

Deutschsprachige Bevolkerung ab 14 Jahren (Verbreitungsgebiet ZRN) | Quelle: ma 2022 Tageszeitungen, Ausgabe ZRN
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Online-upgrdde
Reichweite  Erscheintermin GP oP EhmsaEs ) JEE Lo 0. Samstags grofier Stellenmarkt
30 Tage kimeta.de / 30 Tage in der Tageszeitung!
Ausgabe SZ Mo-Sa 2,22 1,89 GP oP GP oP Thre Anzeigen erscheinen:
Ausgabe A+SZ Mo-Sa 10,44 8,88  1Stellentitel bis500,- € 17529  149,- - : - in der Tageszeitung SZ / HTZ
- in der BAZ Schwetzingen +
Ausgabe B Mo-Sa 11,80 10,03 ab501,- € 323,563 275,- 641,18 545,- Hockenheim
: ) i - 30 Tage top platziert auf
Ausgabe ZRN Mo-Sa 20,09 17,08 jeder weitere Stellentitel 116,47 99,- 151,76 129,- jobmorgen.de

Das Stellen-Triple*

[0 [0 N759FY O Euro F8 O Euro
Anzeige 3

Wir beraten
= 53 % Ersparnis Sie gerne!

Online 06202 205-334

Anzeige 1 Anzeige 2

Verdreifachen Sie Ihre Chance mit unserem Stellen-Triple!
Anzeige 1 + Anzeige 2 + Anzeige 3 = 53 % Ersparnis

Ihre Vorteile beim Stellen-Triple!

Print + Online:

Fiir einen Aufpreis von 40 % auf IThre gebuchte Stellenanzeige erhalten
Sie 3 Erscheintermine statt einem, wihlbar innerhalb von 8 Wochen.
Zusétzlich steht Thre Anzeige zum ersten Erscheintermin fiir 8 Wochen
top platziert auf jobmorgen.de

*gilt flir die Ausgaben SZ, A + SZ und B.
Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Stellenmarkt Online Only

jobmorgen.de ist die groBte Stellensuche der Metropolregion Rhein-Neckar.

Online Only

Stellenanzeige Premium

Die Premium-Anzeige wird in Threm
individuellen Layout mobil optimiert
veroffentlicht (inkl. kimeta.de).
Zusétzlich erhohen wir den Werbe-

effekt durch die Topplatzierung
inkl. Logo in der Trefferliste und der
Optimierung mit Keywords sowie
fiir Google for Jobs.

GP 817,65

OP 695,- fiir 30 Tage
Jobborsenerweiterungen moglich
(Branchen- oder Regioportal)

Online Only

Stellenanzeige Express

Die Express Anzeige erstellen Sie mit
einer standardisierten Anzeigenvorlage
schnell und einfach selbst.

GP 411,76
OP 350,- fiir 30 Tage

Sonderthemen 15 MemosStick 20
Technische Angaben 16 Mediadaten Digital 21
Prospektbeilagen 17 AGB 26
Digitale Prospekte im E-Paper Mediaberater vor Ort 30
und im Prospektkiosk 18
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jobmorgen.de
hat 400.000 PI's/
Monat (IVW) und

30.000
Unique User
(AGOF)

Arbeitgeberportrait

Nutzen Sie die Moglichkeiten unseres Employer Branding Tools, um
Bewerber in der Region von Ihrem Unternehmen zu tiberzeugen und
Thre Arbeitgebermarke zu starken. Durch Ihr Arbeitgeberportrait
sind Sie exklusiv mit Threm Logo auf unserer Startseite platziert. All
Ihre Stellenanzeigen sind in Threm Portrait verkniipft.

GP 822,35
OP 699,- fiir 1 Jahr

Social Media Boost (Facebook, Instagram)

Sie mochten Thre Zielgruppe auf einem weiteren
Kanal erreichen? Wir erstellen fiir Thre gebuch-
te Stellenausschreibung eine Werbeanzeige

auf Social Media, die durch gezieltes Targeting
genau Ihre Bewerber anspricht.

ab 300,-

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Magazine

Immobilien Print und Online

Tageszeitung

T T oes [ ouws |

Ausgabe SZ 2,06 1,75
Ausgabe A + SZ 8,22 6,99
Ausgabe B 9,98 8,48
Ausgabe ZRN 18,21 15,48

Anzeigen aus der Tageszeitung stehen automatisch 1 Woche lang online

Das Immo-Doppel

100 %

Anzeige 1

Fir FliefStexte und normierte Anzeigen in der Ausgabe A
und in der Schwetzinger Zeitung.

Das Angebot gilt nur in der Kombi Mittwoch + Freitag
bzw. Freitag + Mittwoch.

Ihre Vorteile beim Immo-Doppel!

Verdoppeln Sie Ihre Reichweite und sparen Sie tiber 40 %.

Fiir einen Aufpreis von 15 % auf Thre Immobilienanzeige erhalten
Sie einen weiteren Erscheintermin der gleichen Anzeige.

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Stellenmarkt
Immobilien

Sonderbeilagen | Specials

7 Sonderthemen
Technische Angaben
12 Prospektbeilagen

13 Digitale Prospekte im E-Paper

14 und im Prospektkiosk

MemosStick 20
Mediadaten Digital 21
AGB 26

Mediaberater vor Ort 30
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Kombiangebote immomorgen.de + Tageszeitung

Frihlich B

Maklerportrait

Prisentieren Sie Thr Unternehmen und

Ihre individuellen Leistungen auf

immomorgen.de/anbieter und in der

Tageszeitung.

- Platzierung im Immobilienteil
der Tageszeitung

- Format: 3-spaltig/140 mm | 4c

- Auflage: 12.648/67.762

Ausgabe SZ 359,-
Ausgabe A + SZ 769,-

DIE IMMOBILIENSUCHE DER REGION

morgen.de


https://www.immomorgen.de/anbieter/froehlich-immobilien-ivd-142686
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Menu

Stellenmarkt
Immobilien
KFZ-Markt
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Magazine

Immobilien Print und Online

Kombiangebote immomorgen.de + Tageszeitung

Objektanzeige mit Bild

Die Objektanzeige wird automatisch
aus den Daten Threr Online-Anzeige
erstellt und beinhaltet die Online-ID
und das erste Bild des Online-Exposés.

Ausgabe A + SZ 65,-

Auflage
67.762 Exemplare

Sonderbeilagen | Specials

Edingen-Neckarhausen

| et YR ) 3
Objekt Einfamilienhaus
Wohnflache 135 m*
Grundstiick 763 m*
VKP 499.000,-

Immobiliengesellschaft mbH der VR
Bank Rhein-Neckar eG

Telefon 0621/1282-11333
146674

Online-1D

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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FliefStext Standard

Die Online-ID wird automatisch
aus Threm Exposé in die Anzeige
iibertragen.

Ausgabe A + SZ 35,-

Auflage
67.762 Exemplare

MA-Lindenhof: Senioren-Service
Wohnen (Neubau) Seniorenger. 3 ZKB
Whg., Wfl. ca. 84 m2 und 92 m2, m. Bal-
kon, Parkett etc. Individ. Servicekonzept
(keine Pausch.), Bezug nach Abspr.,
prov. frei zu verm.

Immomakler GmbH, Objekt ID 12345

DIE IMMOBILIENSUCHE DER REGION

morgen.de


https://immomorgen.de/inserieren

Social Media Post

Expertentipp

Tipps von Unternehmen rund um
Bauen & Wohnen. Platzieren Sie Ihren
gelieferten Text zielgenau im passenden
Themenumfeld. Thren Expertentipp
bewerben wir zusatzlich auf Facebook
und Instagram (15.000 Kontakte).

inkl. Platzierung auf der Startseite
fiir 14 Tage 750,-

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

im Suchagent-Newsletter

Werden Sie sichtbar im

immomorgen.de Newsletter!

Hat sich ein User fiir den "Suchagenten" an-
gemeldet, erhdlt er neue Angebote zu seiner
ausgefiihrten Suche kostenlos per E-Mail.
Platzieren Sie hier Ihre Botschaft!

Position der
Werbeplitze:
Zwischen den
Ergebnissen und
iiber dem Footer
moglich

Format:

Ein 468 x 60 px
Werbemittel als
Bilddatei

(JPEG, PNG, GIF)
zzg). Ziel-Link

monatlich 150,-
Mindestlaufzeit

3 Monate

jahrlich 1.500,-
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Advertorial (Expertentipp) + Ihre Werbebotschaft Top-Platzierungen +

Online-Kontingente

Top-Platzierung und Online-Kontingente
Stellen Sie mit wenigen Klicks Thr Immobilien-
angebot online. Durch eine Schnittstelle zu
Threr Makler-Software kénnen Sie beliebig viele
Objekte auf www.immomorgen.de einstellen.

Alternativ ist die bequeme Synchronisation
Ihrer Objekte via ImmobilienScout24 méglich.

Thre Objekte erscheinen zusatzlich auch
auf www.immostimme.de.

Festpreis pro Monat

Top-Platzierung/Objekt 5,-
Objekt der Woche (7 Tage) 10,-
Paket 1 (bis 35 Objekte) 79,-
Paket 2 (ab 36 Objekte) 119,-

DIE IMMOBILIENSUCHE DER REGION

morgen.de
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Sonderthemen 15
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GP OoP GP
Schwetzinger Zeitung 2,06 1,756 -
Ausgabe A 6,74 5,73 7,75
Ausgabe B 10,82 9,20 11,59
Ausgabe ZRN 19,59 16,65 -

- Kfz-Anzeigen erscheinen zusdtzlich unter www.schwetzinger-zeitung.de
! mm-Preis gilt fiir 2 Erscheintermine - Mittwoch und Samstag in der Ausgabe A
oder in der Ausgabe B (nur im Flief8satz, keine Randanzeigen).

oP

6,59

9,85

MemosStick 20
Mediadaten Digital 21
AGB 26

Mediaberater vor Ort 30
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Ein Auszug unseres Produktportfolios.
Geschdftsleben Wirtschaft Lifestyle Freizeit

MEINE HEI®AT

EXPERTEN @' e‘%

in der Region
DER Schwetzmger

Wirtschaftsstandort

: i P
N o, Ausflugszi elemme H_

Kurpfalz ? w k A
/ ﬁ‘) i‘_ ? L 5 8

- Meine Heimat - Experten in der Region - DER Schwetzinger - Backfischfest Ketsch
- Unsere starke Region - Wirtschaftsstandort Kurpfalz - Anpfiff

- Sommer in der Region
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Dreimal im Jahr setzt das Magazin Neues aus Kunst und
Kultur, Mode und Stil, Genuss und Reise brillant in Szene.
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econo

Das unabhingige Wirtschaftsmagazin
ftir den Mittelstand in der Region.

Auflage 15.000 Exemplare Auflage 16.600 Exemplare
Erscheintermine 06.04.2023 Erscheintermine 10.03.2023
02.05.2023 (Maimarkt Reitturnier) 12.05.2023
07.09.2023 14.07.2023
16.11.2023 29.09.2023
08.12.2023

Weitere Informationen finden Sie unter ubibene.de

Weitere Informationen finden Sie unter
econo-rhein-neckar.de
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Dreikdnigseinkauf Speyer

ET:Do., 05.01. AS:Fr,16.12.

Energien & Bauen - aber nachhaltig
ET:Mi, 18.01. AS:Mi, 11.01.
Ruck-/Ausblick TV Schwetzingen 1864
ET:Fr,20.01. AS:Fr,23.12.

Unsere starke Region

ET:Fr,27.01. AS:Mo,, 09.01.

| Februar |
Aus Liebe

ET:Fr,03.02. AS:Fr,27.01.
Stellenspecial Pflege

ET: Mi,, 08.02. AS:Mi, 01.02.
Sicherheit & Einbruchschutz
ET:Mi, 15.02. AS: Mi., 08.02.
+BAZ Schw./Hock.

Service flr Senioren

ET:Di, 21.02. AS:Di, 14.02.
+BAZ Schw./Hock.

Gesund & Fit

ET:Mi, 01.03. AS: Mi,, 22.02.
Wir bilden aus

ET:Sa., 04.03. AS:Fr., 24.02.
Bauen & Einrichten
ET:Fr,10.03. AS:Fr,03.03.
Bestattung & Grabpflege
ET:Di, 14.03. AS:Di, 07.03.
+BAZ Schw./Hock.
Stadtmagazin DER Schwetzinger 1/2023
ET:Mi, 15.03. AS:Fr,17.02.
Stellenspecial Kindergarten
ET:Fr,17.03. AS:Fr,10.03.
Kultur & Freizeit
ET:Fr,24.03. AS:Fr,17.03.

Spargelhofe in der Region
ET:Di, 11.04. AS:Di,, 04.04.
GRN Magazin 1/2023

ET: Mo., 17.04.
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Fruhlingsfest Hockenheim Stellenspecial Kindergarten Senioren
ET:Fr,21.04. AS:Fr,14.04. ET: Mi, 27.09. AS: Mi,, 20.09. 1. Die. im Monat; AS: 1 Woche vor ET
Experten in der Region Kerwe Hockenheim Arztetafel

ET:Di, 25.04. AS:Fr,24.03.

[Mai |
Service flr Senioren

ET:Di, 02.05. AS:Di, 25.04.

+BAZ Schw./Hock.

Econo Standortportrat Schwetzingen
ET:Fr,12.05. AS:Fr,14.04.
Stellenspecial Handwerker

ET:Di, 16.05. AS:Di., 09.05.

Sommer in der Region

ET:Mi, 24.05. AS:Mo.,08.05. +MM Siid

[Juni |
Altbau modern

ET:Di, 13.06. AS:Di, 06.06.

Stellenspecial Pflege

ET:Fr,16.06. AS:Fr, 09.06.

Kurfurstenkarte Schwetzingen
ET:Fr,23.06. AS:Fr, 16.06.
Seniorenratgeber 2023

ET:Fr, 30.06. AS:Fr, 26.05.

(oun |
Gepflegte Gastlichkeit

ET: Mi, 05.07. AS: Mi,, 28.06.

Tradition & Zukunft

ET:Fr,14.07. AS:Mo,, 26.06.

Service flr Senioren

ET:Mi, 26.07. AS:Mi., 19.07.

+BAZ Schw./Hock.

[ August |
Backfischfest Ketsch

ET:Mi, 02.08. AS:Mo., 17.07.

Anpfiff 2023/2024

ET:Mi, 09.08. AS:Mo.,, 24.07.

Energien & Bauen - aber nachhaltig
ET:Fr,08.09. AS:Fr,01.09.

Gesund & Fit

ET:Do., 14.09. AS:Do.,07.09.

ET:Fr,29.09. AS:Fr,22.09.
Oktober

Bauen & Einrichten

ET: Do, 05.10. AS:Do.,29.10.
Meine Heimat

ET:Fr, 06.10. AS: Mo, 18.09.

Stadtmagazin DER Schwetzinger 2/2023

ET:Fr,13.10. AS:Fr, 15.09.

GRN Magazin 2/2023

ET: Mo, 16.10.

Bestattung & Grabpflege

ET:Di, 17.10. AS:Di,10.10.

+BAZ Schw./Hock.

Kultur & Freizeit

Fr., 20.10. AS: Fr,, 13.10.

Mantelsonntag Speyer

Fr,, 27.10. AS: Mo, 16.10.

+BAZ Schw./Hock.

Sicherheit & Einbruchschutz
Fr, 03.11. AS: Mi,, 27.10.

+ BAZ Schw./Hock.
Stellenspecial Handwerk
Fr,10.11. AS:Do., 03.11.
Service flr Senioren

Mi, 15.11. AS: Mi,, 08.11.
+BAZ Schw./Hock.
Kurflirstenkarte Schwetzingen
Di, 21.11. AS:Di, 14.11.
Weihnachts- und Neujahrsmarkt Speyer
Fr, 24.11. AS:Fr,17.11.

+ BAZ Schw./Hock

Dezember

Tagesessen
Jeden Mo.; AS: Mittwoch vor ET, 16 Uhr

Handwerker
inkl. BAZ Schwetzingen/Hockenheim
Jeden Mo., 4 x im Monat; AS: 1 Woche vor ET

2. Die. im Monat; AS: 1 Woche vor ET
Schénes Zuhause

inkl. BAZ Schwetzingen/Hockenheim

2. Mi. im Monat; AS: 1 Woche vor ET
Rechtsanwadlte

vorletzter Mi. im Monat; AS: 1 Woche vor ET
Gesundheit & Wohlbefinden

4. Die. im Monat; AS: 1 Woche vor ET
Geschenketipps Hockenheim
ET:Do., 30.11./7.12./14.12.; AS: Do,, 27.11.
Geschenketipps Schwetzingen
ET:Fr,15.12. AS:Fr,08.12.

TSG Eintracht Plankstadt 2022/2023
ET:Sa, 16.12. AS:Mo, 27.11.
Weihnachtsglickwinsche

ET:Sa,, 23.12. AS:Mo., 04.12.
Tagesessen

Jeden Mo. AS: Mi. vor ET, 16 Uhr
Handwerker

inkl. BAZ Schwetzingen/Hockenheim
Jeden Mo., 4 x im Monat, AS: 1 Wo. vor ET
Senioren

1. Di. im Monat, AS: 1 Wo. vor ET
Arztetafel

2.Di. im Monat, AS: 1 Wo. vor ET
Schénes Zuhause

inkl. BAZ Schwetzingen/Hockenheim

2. Mi. im Monat, AS: 1.vor ET
Steuerberater & Wirtschaftspriifer
3.Di.im Monat, AS: 1 Wo. vor ET
Rechtsanwadlte

vorletzter Mi. im Monat, AS: 1 Wo. vor ET
Gesundheit & Wohlbefinden

4. Di. im Monat, AS: 1 Wo. vor ET

Erscheintermin: ET; Anzeigenschluss: AS;
Termindnderungen vorbehalten
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Technische Angaben

Satzspiegel

1/1 Seite 3.395 mm | 320 mm breit x 485 mm hoch
Panorama  7.275 mm | 670 mm breit x 485 mm hoch
Spaltenzahl

Anzeigenteil 7 Spalten

Textteil 6 Spalten

Anzeigenbreiten

1-spaltig: 44 mm
2-spaltig: 90 mm
3-spaltig: 136 mm
4-spaltig: 182 mm

5-spaltig: 228 mm
6-spaltig: 274 mm Bei
Riickfragen:

7-spaltig: 320 mm

daten@mamo.de

Textbreiten Lirder o

1-spaltig: 50 mm
2-spaltig: 104 mm
3-spaltig: 158 mm

Wir beraten
Sie gerne!

4-spaltig: 212 mm
5-spaltig: 266 mm
6-spaltig: 320 mm

Datenanlieferung | Dateniibertragung

E-Mail: anzeigen@mamo.de

Ftp-upload: ftp:/ftp.mamo.de, in den Ordner ,incoming®,
Zugangsdaten auf Anfrage. Anlieferung tiber den internationalen
Quickcut-Service moglich: www.quickcut.de.

Datenformate

PDF/X-3: alle Schriften einbetten

EPS: Schriften mit einem Fontincluder einbetten oder in Zeichenwege
umwandeln
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Druckverfahren

Zeitungsrollenoffset (Coldset), 45g/qm Zeitungspapier, nur Euroskala

Typographie
Grundschrift Anzeigenteil: 2,681 mm | 7,6 pt
Textteil: 3,281 mm | 9,3 pt
Mindestgrofie Positivstriche: 0,15 mm
Negativstriche: 0,20 mm
Positivschrift: 2,117 mm | 6 pt
Negativschrift: 2,822 mm | 8 pt | mind. halbfett
Farbaufbau Schwarzflichen mit Negativschrift 100 % Schwarz

Repro-Vorgaben

Aufbau

Raster

Gesamtfarbauftrag 240 %

Zum Bearbeiten ICC-Profil benutzen, eingebettete Profile
werden verworfen. Wir empfehlen die Verwendung des
ICC Profils ,ISOnewspaper26v4.icc“.

Keine Schmuckfarben verwenden.

48 Linien/cm

Rasterwinkelung C:15° | M: 75°|Y: 0°| K: 135°

Auflosung Bilder: 300 dpi
Strichzeichnungen: 1.200 dpi
Farbdichte C:0.85|M:0.85]Y:0.85|K:1.1
Proof Mit FOGRA-Medienkeil CMYK und vorgeschriebenen

CIELAB-Werten

Tonwertumfang 3 % bis 90 %, im Licht auslaufend gegen 0 % méglich
Tonwertzunahme 26 % im Mittelton (bei 40 % FD)

Wird die Zunahme bei der Datenerzeugung nicht
berticksichtigt, ergibt sich im Druck eine Abweichung
vom gewtlinschten Tonwert.

sorrseoung 10 20 39 20|50 50| 5 0 50

Tonwertzuwachs % 11,1 19,0 24,0 26,1 26,0 23,9 19,8 143 76
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Prospektbeilagen / Crossmediale Auflagen

Preise pro

Grundpreis 107,50 115,00 123,50 131,00

Ortspreis 91,50 98,00 105,00 111,00

_

Belegbare Ausgaben

s e[| S | [
Mannheimer Morgen 36.147 30.000 6.147 39.347 33.200 6.147
SUdhessen Morgen 6.186 5.300 886 6.786 5.900 886
BergstrdBer Anzeiger 11.396 9.400 1.996 13.096 11.100 1.996
Ausgabe A 53.729 44700 9.029 59.229 50.200 9.029
Ausgabe A 53.729 44.700 9.029 59.229 50.200 9.029
af)hof:ﬂg?rfé rzfét;:s% itung 12.454 10.400 2.054 13.254 11.200 2.054
Weinheimer Nachrichten 19.573 17.400 2.173 20.173 18.000 2.173
Ausgabe B 85.756 72.500 13.256 92.656 79.400 13.256
Ausgabe B 85.756 72.500 13.256 92.656 79.400 13.256
Eﬁ?fg;f;ﬁ;;g:% 73.637 67.900 5.737 85.737 80.000 5.737
Fréinkische Nachrichten 26.892 22.550 4.342 28.592 24.250 4.342
Ausgabe ZRN 186.285 162.950 23.335 206.985 183.650 23.335
* VW 3/2022

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.

139,50

119,00

126,00

148,00

Sonderthemen
Technische Angaben
Prospektbeilagen

Digitale Prospekte im E-Paper

und im Prospektkiosk

156,00

132,50

7,50

15 MemoStick 20
16 Mediadaten Digital 21
17 AGB 26
Mediaberater vor Ort 30
18
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Kontakt

Telefon: 0621 392 1223
0621 392 1484

Telefax: 0621 392 1254

prospekte@mamo.de

Lieferanschrift

MANNHEIMER MORGEN
Grofidruckerei und Verlag GmbH
Dudenstrafie 12 - 26
LKW-Einfahrt:
Christian-Friedrich-Schwan-Strafle
68167 Mannheim

Anlieferungstermin

Frei Haus, frithestens 14 Tage,

jedoch spitestens 3 Tage vor Beilegung.
Anlieferung Mo-Fr: 7.00-16.00 Uhr

Riicktrittstermin
5 Tage vor dem Beilegetermin
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im E-Paper und im Prospektkiosk

Spurbar mehr Reichweite durch die digitale Abbildung Ihrer Prospektel!

Digitale Zeitungsbeilage Prospektkiosk
Thre Beilage erreicht an drei Tagen die Ihr digitaler Prospekt erscheint eine Woche lang im
E-Paper-Leser aller Zeitungstitel. attraktiven Prospektkiosk unserer Zeitungsportale.

Freitag, 11. November

Digitale Druckunterlage

Datenformat: PDF

Auflésung: mindestens 150 dpi

Seitenaufteilung: eine Datei mit Einzelseiten (aufier Panoramaseiten)
Anlieferung: 7 Tage vor Erscheinen per E-Mail an: prospekte@mamo.de

Reichweiten und Preise siehe Seite 15 (Prospektbeilagen/Crossmediale Auflagen)
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Prospektbeilagen | Technische Angaben

1. Maximalformat: 330 x 250 mm,
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)
Bei Abweichungen von den {iblichen DIN-Normen bitten wir um Riicksprache.

2. Mindest-Papiergrammatur (Einzelblitter):

DIN A6, min. 170 g/m*
DIN A5/A4, min. 150g/m?
grofier als DIN A4 (Falzung auf DIN A4), min. 60 g/m*

3. Beilagen im jeweils moglichen Maximalformat miissen einen Mindestumfang von
8 Seiten haben. Bei geringerem Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Flachengewicht von
mindestens 120 g/m? erforderlich oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

4. Das Gewicht einer Beilage soll 50 g/Exemplar nicht tiberschreiten. Liegt es dariiber,
ist eine Riickfrage mit Muster erforderlich.

5. Gefalzte Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein.
Leporello-(Z) und Fensterfalz (v7) konnen deshalb nicht verarbeitet werden. Mehr-
seitige Beilagen mit Formaten gréfer als DIN A5 (148 mm x 210 mm) miissen den
Falz an der langen Seite haben.

6. Alle Beilagen miissen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beilagen
diirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.

7. Postkarten sind in der Beilage grundsitzlich innen anzukleben. Sie miissen dabei
biindig im Falz zum Kopf oder Fuf der Beilage angeklebt werden. Es sollte keine
Punkt-, sondern nur Strichleimung angewendet werden.

8. Die Draht-Riickenheftung sollte moglichst vermieden werden. Bei Verwendung
muss die Drahtseite der Riickenstérke der Beilage angemessen und darf keinesfalls
stirker als diese sein. Diinne Beilagen sollten grundsatzlich mit Riicken- oder Falz-
leimung hergestellt werden.

9. Die angelieferten Beilagen miissen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige
maschinelle Verarbeitung gewédhrleisten, ohne daf eine zusatzliche, manuelle
Aufbereitung notwendig wird. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte,

Die Annahme von zeitungsidhnlichen Beilagen behalt sich der Verlag vor.

Die Beilagen diirfen keine Fremdanzeigen enthalten. Beilagen, die fiir zwei Auftraggeber werben, 100 % Zuschlag.
Auch bei bestétigten Terminen fiir Beilagen ist der Auftrag erst endgiiltig angenommen,
wenn der Verlag wenigstens 7 Tage vor Beilegung ein Muster der Beilage priifen konnte.

Siehe auch Ziffer 8 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
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stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen konnen nicht
verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten,
Quetschfalten oder verlagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

10. Die unverschrinkten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 80 - 100 mm
aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine Vorsortierung wegen zu diinner
Lagen darf nicht notwendig sein. Das Verschniiren oder Verpacken einzelner Lagen
ist nicht erwiinscht.

11. Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten gestapelt sein. Beilagen
sollen gegen eventuelle Transportschaden (mechanische Beanspruchung) und ggf.
gegen Eindringen von Feuchtigkeit geschiitzt sein.

12. Die Anlieferung beim Verarbeiter sollte frithestens 14 Werktage und muss spéte-
stens 3 Werktage (bis 16.00 Uhr) vor dem Erscheintermin erfolgen.

13. Erscheinungstage fiir Beilagen: Montag bis Samstag moglich.

14. Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hoherer Gewalt, beschadigt gelieferter
oder zusammenklebender Prospekte sowie technischer Stérungen kann nicht iiber-
nommen werden.

15. Bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege haftet der Verlag nicht,
ebenso bei Beilagen, die ohne ordnungsgeméafie Versandpapiere angeliefert werden.

Sonstige Angaben
- Zusagen auf die Veréffentlichung von redaktionellen Hinweisen sind unverbindlich.
Bei Belegung von Teilen der Bezirksausgaben wird keine Gewihr dafiir {ibernom-

men, dass das gewiinschte Gebiet ausschlieRlich und vollstidndig erfasst wird.

- Beilagenauftrige werden mit der iiblichen Sorgfalt erledigt. Der Verlag leistet jedoch
keine Gewihr fiir Beilagen an bestimmten Tagen.

- Beinicht termingerechter Anlieferung der Beilagen oder Abbestellung berechnet
der Verlag 50% des Auftragswertes als Ausfallkosten.

Bei
Riickfragen:

prospekte@mamo.de
0621 392 12 23

Wir beraten
Sie gerne!
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MemoStick - Werbung, die haften bleibt

Einfach & wirksam

- Thr Unternehmen wird Teil der Titelseite unserer Tageszeitungen

- Volle Aufmerksamkeit der Leserinnen und Leser

- Sorgt fiir messbaren Erfolg in Threm Geschift oder auf Threr Website

- Einfach ablos- und wiederaufklebbar

- Hoher Aufbewahrungswert, z.B. als Haftnotiz am Kiihlschrank

- Beidseitig bedruckbar und in verschiedenen Stanzformen erhiltlich

- Nutzen Sie den MemoStick fiir Mafinahmen wie Rabattaktionen,
Neuer6ffnungen, Verlosungen, Vorteilscodes oder Saisonale Angebote

Ihr MemoStick auf der Titelseite

STHWETZINGER MORGEN ' KURPFALL KuhigR

Schvekinger 3 ek ng

€ morgenweb.de
Neliued | Diek Al dem akailen

IMMER AKTUELL
s e y
Filshighlights aud der Leimznd

HEITER BIS WOLKIG
Som

el i
e S g

AL

Ins Freie! - Ausfl

Der Original-MemoStick ist eine Haftnotiz der Gréfle 76 x 76 mm mit
einem selbstklebenden Streifen, beidseitig voll bedruckbar und gestaltbar
nach IThrer Wahl.

- Mindestmenge 12.500, Teilbelegungen méoglich
- Vorlaufzeit bei Lieferung der fertigen Druckunterlage 15 Werktage
- Vorlaufzeit inklusive Erstellung einer Druckunterlage 18 Werktage

Ortspreis pro Tausend Stiick 136,-
Grundpreis pro Tausend Stiick 160,-

Alle Preise in Euro zzgl. gesetzlicher Mehrwertsteuer.
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Belegbare Ausgabe Mo-Fr Sa E-Paper*
Mannheimer Morgen 30.000 33.200 6.147
Stdhessen Morgen 5.300 5.900 886
BergstraBer Anzeiger 9.400 11.100 1.996
Schwetzinger Zeitung 10.400 11.200 2.054
Weinheimer Nachrichten 17.400 18.000 2.173
Fréinkische Nachrichten 22.550 24.250 4.342
*IVW 3/2022

Der digitale MemoStick - das Interstitial AD

Wir beraten
Sie gerne!

prospekte@mamo.de
0621 392 1484

Buchen Sie unser Interstital AD fiir zusitzliche Online-Reichweite!

Ausspielung als vollflichiges Werbemittel in unseren E-Paper-Ausgaben.
Direkte Verlinkung zur Zielseite ist moglich.

Ortspreis pro Tausend Stiick 90,-
Grundpreis pro Tausend Stiick 106,-

Format: 320 x 480 Pixel (Phone); 480 x 320 (Phone Landscape),
728 x 1024 Pixel (Tablet), 1024 x 728 Pixel (Tablet Landscape)
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Mehr als 6 Millionen
Page Impressions pro Monat

Mehr als

1.000.000

User!

DIE GROSSTE STELLENSUCHE DER REGION DIE IMMOBILIENSUCHE DER REGION

schwetzinger-zeitung.de B mannheimer-morgen.de jOb mopgen_de mor‘gen.de
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Desktop Werbeformate
.
..... ‘
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Super Banner: grofiflichige
Werbung unter der Navigation
Format: 728 x 90 Pixel

Skyscraper: grof¥flichige Werbung
rechts neben der Seite
Format: 160 x 600 Pixel

Desktop / mobile Werbeformate

MORGEN

Half Page Ad:

Werbung in der rechten Ubersichts-
spalte unter dem Nachrichtenticker
Half Page Ad: 300 x 600 Pixel

Content Ad (Medium Rectangle):
auffallig platzierte Werbung inner-
halb von Artikeln

Format: 300 x 250 Pixel

Datei Formate HTMLS5, gif, jpg - maximale Grofle 100 kB

Wallpaper: bestehend aus Super-
banner + Skyscraper + Einfirbung
des Seitenhintergrundes

Billboard: prominent platzierte
Werbeform unter der Navigation
Format: 994 x 250 Pixel
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Page Impressions 4.595.071 196.997 140.792 714.847

Visits 2.333.273 39.028 46.969 154.016

User 1.007.538 23.294 31.389 61.852
Quelle: Google Analytics
* schwetzinger-zeitung.de, mannheimer-morgen.de und bergstraesser-anzeiger.de
Nutzerdaten Portale

Geschlecht Ausbildung
M minnlich 50% M Abitur, Fachabitur oder
- 0,
¥ weiblich  50% Fach-/Hochschulabschluss 43 %
[ Weiterfiihrende Schule 27%

Haupt-/Volksschulabschluss 29 %

Kein allg. Schulabschluss 1%

Quelle AGOF Iinternet facts 04/21
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Alter
[ 16 - 19 Jahre 3%
120 - 29 Jahre 13%
30 - 39 Jahre 17%
40 - 49 Jahre 19%
50 - 59 Jahre 23%
60 - 69 Jahre 16%

70 Jahre und dlter 8%
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Berufstatigkeit

M 1 Personim HH 19%
¥ 2 Personen im HH 40%

" 3 und mehr Personen im HH 41%

Quelle AGOF Iinternet facts 10/20

M Bis unter 1000 Euro

11000 - unter 2000 Euro

1 2000 - unter 3000 Euro
3000 Euro und mehr

4%
18%
23%
55%

B Berufstatig 69 %

1 In Ausbildung
Lehrling, Schiiler, Student 8%

[ Rentner, Pensionir 16 %

Nicht berufstatig 7%
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P pap Halfpage-AD
Channel 30,- 30,- 50,- 30,- 30,- 30,-
ROS/RON * 25,- 25,- 45,- 25,- 25,- 25,-

* Run of site/Run of network

** Superbanner, Skyscraper, Medium Rectangle

Run of network umfasst unsere Portale mannheimer-morgen.de, bergstraesser-anzeiger.de, schwetzinger-zeitung.de,
mannheim24.de, heidelberg24.de, ludwigshafen24.de, jobmorgen.de und immomorgen.de

Festpreis

Advertorial

1.500,-

30.000 Al's
Advertorial + Teaser Ad

Nidhere Informationen zu Displayadvertising, Suchmaschinenoptimierung, Website-Losungen, Content Creation und
Videoproduktionen sowie das gesamte Angebot der HEADLINE24-Portale finden Sie unter online.haasmedia. info/produkte
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Diese Allgemeinen Geschdftsbedingungen gelten fir alle Vertrdge zwi-
schen Werbungtreibenden (nachfolgend ,Auftraggeber) und dem Verlag
Uber die Schaltung von Werbemitteln im Printbereich. Etwaige Allgemeine
Geschdftsbedingungen des Auftraggebers finden keine Anwendung. Dies
gilt auch dann, wenn der Verlag diesen nicht ausdrtcklich widerspricht.

1

+Anzeigenauftrag“ im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschdfts-
bedingungen ist der Vertrag (iber die Veroffentlichung einer oder meh-
rerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres
nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgeru-
fen und veréffentlicht wird.

Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der verein-
barten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet. Die tber
Nielsen-Ballungs-Raum-Zeitungen (NBRZ) geschalteten Anzeigen wer-
den bei der Gewdhrung von Rabatten nicht beriicksichtigt.

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen aus-
schlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, ms-
sen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, daB dem Auftraggeber noch
vor AnzeigenschluB mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jewei-
ligen Rubrik abgedruckt, ohne daB dies der ausdriicklichen Vereinba-
rung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den
Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund
ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, wer-
den als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrége wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder
deren Veroffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fr Auftrage, die bei Geschdftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druckunterlagen fordert
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der Verlag unverzlglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die flr den
belegten Titel {ibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Moglichkeiten.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem
AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. LaBt der
Verlag eine ihm hierfuir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung des Auf-
trages. Der Verlag haftet fir vorsatzlich oder grob fahrldssig verursach-
te Schdden, fur Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit sowie fur Schaden aufgrund mindestens
leicht fahrldssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erflllung die ord-
nungsgemdBe Durchfiihrung des Werbeauftrags Gberhaupt erst er-
mdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks gefdhr-
det und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmdBig vertraut.
Die Schadenersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung flr Vorsatz
und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesund-
heit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintretenden Schaden
begrenzt. Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag
unabhdngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Reklamationen miissen
- auBer bei nicht offensichtlichen Mdngeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zurtickge-
sandten Probeabzuige. Der Verlag berUcksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
dieihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten
Frist mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach

der Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung
zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung

sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige (iber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fur vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewdhrt. Der Verlag behdlt sich vor, die vereinbarte
Leistung per Briefpost oder auf elektronischem Weg per E-Mail in Rech-
nung zu stellen. Fir die Frist zur Versendung der Vorabinformationen
fr Zahlungen des Zahlungspflichtigen/Kunden aus SEPA-Lastschriften
wird einvernehmlich zwischen den beiden Parteien vereinbart, dass die
Versendung bis auf einen Kalendertag vor Félligkeit der Lastschrift zu-
léssig ist. Lastschriften erfolgen frilhestens zwei Tage nach Rechnungs-
datum.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-

hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die wei-
tere Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zur(ick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begruindeter Zweifel an der Zahlungsfdahigkeit des Auftragge-
bers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzei-
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genabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf
ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetréige
abhdngig zu machen.

. Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Es werden nur Voll-

belege geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gew(inschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem AbschluB tGber mehrere

Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Ka-
lenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann
ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage biszu ~ 50.000 Exemplaren ~ 20v.H.
bei einer Auflage biszu  100.000 Exemplaren 15 v.H.
bei einer Auflage biszu  500.000 Exemplaren 10 v.H.

bei einer Auflage tiber  500.000 Exemplaren  5v.H. betrdgt.
Darlber hinaus sind bei Abschltssen Preisminderungsanspriicheaus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daB dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und recht-

zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die
in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unter-
lagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem
Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erklrten Interesse des
Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 Uber-
schreiten, sowie Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Péckchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entge-
gengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch
ausnahmsweise flir den Fall vereinbart werden, daB der Auftraggeber
die dabei entstehenden Gebtihren/Kosten Gibernimmt.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Mo-
nate nach Ablauf des Auftrages.

. Erflllungsort und Gerichtsstand ist, soweit das Gesetz zwingend nichts

anderes vorsieht, der Sitz des Verlages; auch flir das Mahnverfahren
sowie flir den Fall, daB der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt ist, ist als
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Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Fur Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kon-
nen vom Verlag abweichende Preise festgesetzt werden. Zusétzliche
Geschdftsbedingungen der Tarifgemeinschaft Mannheimer Morgen,
Rhein-Neckar-Zeitung:

Die Verlage handeln den Auftraggebern gegentiber ausschlieBlich im
Namen und Recht der angeschlossenen Mitglieder. Die Verlage haben
flr die Tarifgemeinschaft Inkassovollmacht.

Die vorstehend aufgefihrten Allgemeinen Geschaftsbedingungen fir
Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften gelten flr
die Rechtsbeziehung zwischen Auftraggeber und den Verlagen.

Mit der Erteilung eines Anzeigen- oder Beilagenauftrages anerkennt der
Auftraggeber die Preisliste und die Geschdftsbedingungen der Verlage.

Die Verlage wenden bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigen-
texte die geschdftsiibliche Sorgfalt an, haften jedoch nicht, wenn sie
vom Auftraggeber irregefuhrt oder getduscht werden. Durch Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils gultigen Anzeigentarifs.

Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fir den Inhalt und die
rechtliche Zuldssigkeit der fur die Insertion zur Verfigung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, die Verlage von
Ansprichen Dritter freizustellen, die diesen aus den Ausfihrungen des
Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, erwachsen. Die
Verlage sind nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen oder Beilagen
daraufhin zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt werden.
Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber keine Ansprliche gegen die Verlage zu. Der Auftraggeber
stellt den Verlag insbesondere von Anspriichen aus VerstéBen gegen
das Urheber- und Wettbewerbsrecht frei.

Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten Anzeigen missen ge-
werbliche Anzeigen als solche klar erkennbar sein, insbesondere durch
die Kennzeichnung der Firma bzw. der Rechtsform.

g) Der Anzeigenkunde stellt die Verlage, bei vom Anzeigenkunden geliefer-

=

ten Vorlagen, von allen Ansprichen Dritter frei, die gegen die Verlage
wegen des Inhalts oder Gestaltung der Anzeige geltend gemacht wer-
den, insbesondere Anspriiche auf Zahlung von Schadenersatz, Ver-
tragsstrafe oder Ordnungsgeld sowie auf die Erstattung von Anwalts-
und Gerichtskosten.

Im Falle héherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erflllung von
Auftrégen und zur Leistung von Schadensersatz.

Der Auftraggeber hat den Abdruck seiner Anzeige sofort nach Erschei-
nen zu prifen. Die Verlage lehnen Anspriiche auf Zahlungsminderung
oder Ersatz ab, wenn bei zu wiederholenden Aufnahmen der gleiche
Fehler unterléuft, ohne daB der Auftraggeber eine Berichtigung vor
Wiedergabe der ndchsten Anzeige verlangt.

Die Verlage behalten sich das Recht vor, die Berichtigung (Gutschriften,
Nachberechnungen) fehlerhafter Auftragsabrechnungen innerhalb von
sechs Monaten nach Rechnungsstellung vorzunehmen.
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k) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preislisten der Verlage zu halten. Die von den Verlagen gewdhrte
Mittlungsvergltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

I)  Werbeagenturen und Werbungsmittler erhalten Provision flir Anzeigen-
und Beilagenauftrége von Werbungtreibenden des Handels, Hand-
werks und Gewerbes aus dem Verbreitungsgebiet, wenn die Anzeigen
zum Grundpreis abgerechnet werden, vorausgesetzt, daB die Werbe-
agentur und Werbungsmittler auch die gesamte Auftragsabwicklung
selbst Ubernehmen, d.h. die Auftrége den Verlagen unmittelbar erteilen
und Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern.

m) Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhthe berechnet.
Platzierungsvorschriften sind nur dann verbindlich, wenn ein Platzie-
rungszuschlag von 25% bezahlt wird.
Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen nur gegen Vorkasse zu veroffentli-
chen.
Fir die Gewdhrung eines Konzernrabattes fiir Tochtergesellschaften
ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50 prozentigen Kapital-
beteiligung erforderlich. Die Verlage gewdhren Konzernrabatt nur bei
privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlissen. Dies gilt nicht
fur den ZusammenschluB verschiedener selbstdndiger hoheitlicher Or-
ganisationen oder bei Zusammenschllissen, bei denen Kérperschaften
des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

Fiir Anzeigen in Sonderseiten, Sonderbeilagen und Kollektiven kénnen

vom Verlag abweichende Preise festgesetzt werden.

Abbestellungen miissen schriftlich erfolgen. Bei Abbestellung einer An-

zeige konnen die Verlage die entsprechenden Satzkosten berechnen.
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Beilagen sind gefalzt anzuliefern. Der Verlag behdlt sich vor, in die
gleiche Ausgabe weitere Beilagen einzulegen. Der Verlag hat bei tech-
nischen Schwierigkeiten das Recht, den Beilagenauftrag auf verschie-
dene Termine aufzuteilen. Der Verlag verteilt die Beilagen mit der ge-
schéftsiiblichen Sorgfalt, wobei bis zu 3% Fehlzustellungen oder Verlust
als verkehrsublich gelten.

21,

Datenschutz: lhre personenbezogenen Daten werden zum Zweck der
Vertragsdurchfihrung gem. Art. 6 Abs. 1it. b) und f) Datenschutzgrund-
verordnung erhoben und grundsatzlich flir die Vertragslaufzeit bzw. bis
zu lhrem Widerruf gespeichert, sofern keine Aufbewahrungsfrist oder
ein berechtigtes Interesse eine Idngere Speicherdauer erforderlich
macht. lhre personenbezogenen Daten werden grundsdtzlich nicht
an Dritte weitergegeben. Dritte sind natrliche oder juristische Per-
sonen, die nicht mit der Mediengruppe Dr. Haas GmbH rechtlich ver-
bunden sind. Fir Direktwerbung verwenden wir Ihre Mail-Adresse fur
Anzeigenangebote, wenn Sie diese angegeben haben. Falls Sie keine
E-Mail-Werbung mehr auf dieser Grundlage erhalten wollen, kénnen
Sie jederzeit der Direktwerbung unter dialog@mamo.de widersprechen.
Sie haben das Recht, per Mail an dialog@mamo.de oder postalisch an
Mediengruppe Dr. Haas GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim
unentgeltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten Uber Sie gespeichert
sind und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusatzlich haben
Sie das Recht auf Berichtigung oder Loschung oder auf Einschréinkung
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der Verarbeitung oder ein Widerspruchsrecht gegen die Verarbeitung
sowie ein Recht auf Dateniibertragbarkeit im Rahmen der Datenschutz-
grundverordnung und dem neuen BDSG. Ein Loschen oder ein Wider-
spruch bzw. eine Einschrénkung der Verarbeitung der Daten kann zur
Folge haben, dass die Vertragsleistung nicht erfillt werden kann. Den
Datenschutzbeauftragten erreichen Sie unter datenschutz@mamo.de.
Es besteht ein Beschwerderecht bei dem Landesbeauftragten fir den
Datenschutz und die Informationsfreiheit Baden-Wirttemberg/Hessen.

Der Auftraggeber ist damit einverstanden, daB die von ihm stammen-
den Angaben sowohl ergéinzend zu der Verdffentlichung in der oder den
Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet, als auch in Markt-
analysen, z.B. Immobilienmarktauswertungen, verarbeitet werden.

Fur die richtige Wiedergabe undeutlicher Manuskripte und fir Uber-
mittlungsfehler bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen und telefonisch
veranlaBten Anderungen wird keine Gewdhr (bernommen. Abbestel-
lungen - grundsdtzlich schriftlich - kdnnen nur bertcksichtigt werden,
wenn dies die technische Fertigstellung der Zeitung nicht beeintrachti-
gt.

. Der Anzeigenauftrag kommt zustande durch die Buchung der Anzeige

durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestdtigung durch den Verlag
in Textform (Annahme). Buchung und Bestdtigung kénnen auch Uber
das OBS Online Booking System erfolgen (Infos zu OBS finden Sie unter
www.obs-portal.de).

. Der Verlag kann, wenn eine Anderung der Marktlage, der gesetzlichen

Bedingungen oder der héchstrichterlichen Rechtsprechung erfolgt,
die vorliegenden AGB jederzeit mit Wirkung fur die Zukunft und ohne
Angabe von Griinden dndern, wenn der Anzeigenkunde dadurch nicht
unzumutbar belastet wird.
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Werbeauftrag

Fir alle Werbeauftrége gelten mit ihrer Erteilung die Konditionen der
aktuellen Preisliste und die Allgemeinen Geschdftsbedingungen der
Haas Media GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim, E-Mail
anzeigen@mamo.de, Tel. 0621/392-01 (im Folgenden ,HAAS ME-
DIAY).

Die Geltung Allgemeiner Vertrags- oder Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers wird ausdricklich ausgeschlossen. Dies gilt auch
dann, wenn einer Geltung solcher Bedingungen des Auftraggebers
nicht ausdrtcklich widersprochen wurde und/oder HAAS MEDIA die
Leistungen widerspruchslos erbringt, das heiBt Werbemittel wider-
spruchslos gestaltet und veroffentlicht werden.

Bei einem Werbeauftrag kommt ein Vertrag, soweit nicht ausdriick-
lich anders individuell vereinbart, durch Veréffentlichung des Werbe-
mittels (Advertorial, Banner, Video u.a.) in den von HAAS MEDIA ver-
markteten Online-Medien oder durch Bestdtigung von HAAS MEDIA
in Textform zustande. Sofern ein verbindliches Angebot durch HAAS
MEDIA erfolgt, kommt der Vertrag durch die Annahmeerklérung des
Auftraggebers zustande.

Ist in dem Werbeauftrag nur ein Gesamtwerbevolumen festgehalten,
so wird HAAS MEDIA die GréBe und Terminierung der einzelnen Wer-
bemittelschaltungen abhdngig von der Verfugbarkeit im Einverneh-
men mit dem Auftraggeber, ansonsten nach billigem Ermessen unter
BerUcksichtigung des Interesses des Auftraggebers, vornehmen. Der
Auftraggeber tragt daflir Sorge, dass die vertragsgegenstdndlichen
Schaltungen innerhalb der Vertragslaufzeit gebucht werden.

Abwicklung Auftrag

Die Gestaltungs- und Redaktionshoheit der vermarkteten Webseiten
obliegt der HAAS MEDIA bzw. der jeweils im Impressum genannten
Gesellschaft. HAAS MEDIA behdlt sich daher in Bezug auf gebuchte
Werbemittel ein Schieberecht sowie das Recht, jederzeit die Struktur
der Seiten und/oder die Bezeichnung der Bereiche zu dndern, vor.
Sollen Werbemittel nur zu bestimmten Erscheinterminen oder an be-
stimmten Pldtzen der Online-Medien veréffentlicht werden, so bedarf
es hierfur einer ausdrticklichen Vereinbarung mit HAAS MEDIA. Eine
geringfligige Umplatzierung der Online-Werbemittel innerhalb des
vereinbarten Umfeldes ist méglich, wenn die Umplatzierung keinen
wesentlichen nachteiligen Einfluss auf die Werbewirkung des Werbe-
mittels hat.

Werbeauftrage, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von HAAS MEDIA mit
dem Wort ,ANZEIGE* deutlich kenntlich gemacht.

HAAS MEDIA behdlt sich vor, Werbeauftrége - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses - insbesondere wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetz oder behdrdlichen Bestimmungen verst6Bt oder deren
Veréffentlichung flr HAAS MEDIA unzumutbar ist.

Mit Erteilung des Auftrags bestatigt der Auftraggeber ausdrick-
lich, dass er sdmtliche Urheber-, Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte an den Werbemitteln innehat, die zur Online-Ver-
marktung erforderlich sind. Er verpflichtet sich, HAAS MEDIA die
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28.
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flr eine etwaige Abrechnung mit der GEMA notwendigen Angaben
mitzuteilen.

Im Verhdltnis zu HAAS MEDIA tragt der Auftraggeber die Verant-
wortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fiir die
Werbung zur Verfliigung gestellten Werbemittel bzw. Daten. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, HAAS MEDIA von Ansprichen Dritter frei-
zustellen, die aus der Ausflihrung des Auftrags gegen HAAS MEDIA
erwachsen. HAAS MEDIA ist nicht verpflichtet, Auftrige und Werbe-
mittel daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt
werden. Flihrt der Inhalt der Werbemittel zur Verdffentlichung einer
Gegendarstellung, hat der Auftraggeber die Kosten der Verdffentli-
chung nach MaBgabe der jeweils gliltigen Preisliste zu tragen.

Der Auftraggeber Uibernimmt ebenfalls die Verantwortung flr den
ordnungsgemdBen technischen Zustand der angelieferten Daten.
Fur Schaden/Folgeschaden aus fehlerhaften Daten oder aufgrund
von Viren, Wiirmern, Trojanern oder anderen Schadensquellen, die
in den angelieferten Daten enthalten sind, haftet der Auftraggeber
gegentiber HAAS MEDIA. Sind etwaige Mdngel bei den Werbeunter-
lagen nicht offenkundig, so hat der Auftraggeber bei ungentigender
Veroffentlichung keine Anspriiche, bleibt jedoch zur Zahlung der ver-
einbarten Vergutung verpflichtet.

Der Auftraggeber tbertrégt HAAS MEDIA sdmtliche fur die Nutzung
der Werbung in Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, er-
forderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und
sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfdltigung, Ver-
breitung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich, 6rtlich und inhaltlich in
dem fUr die Durchflihnrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorge-
nannte Rechte werden in allen Fdllen 6rtlich unbe-grenzt (ibertragen
und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen
Verfahren sowie aller bekannten Formen der Online-Medien.

Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie
z. B. den Einsatz von Cookies oder Zahlpixeln, Daten aus der Schal-
tung von Werbemitteln in den Online-Medien gewinnen oder sam-
meln, sichert der Auftraggeber zu, dass er bei Erhebung, Verarbei-
tung und Nutzung von personenbezogenen Daten die Vorgaben der
Datenschutz-Grundverordnung, des Bundesdatenschutzgesetzes
sowie des Telemediengesetzes einhalten wird.

Fur die rechtzeitige Ubermittlung (spétestens 5 Werktage vor der Ver-
offentlichung) des Werbetextes und einwandfreier Grafiken ist der
Auftraggeber verantwortlich. Es obliegt dem Auftraggeber ordnungs-
gemaBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben
entsprechende Vorlagen einschlieBlich aller fiir die Werbemittel er-
forderlichen Inhalten, Informationen, Daten, Dateien und sonstige
Materialen vollsténdig vor der Veréffentlichung anzuliefern. Dabei
hat der Auftraggeber Sorge zu tragen, dass die Gbermittelten Daten
frei von Computerviren sind.

Wenn der Werbeauftrag nicht oder falsch durchgefihrt wird, weil
der Auftraggeber seine Mitwirkungsplichten verletzt, insbesondere
Vorlagen nicht rechtzeitig, unvollstandig und/oder mangelhaft oder
falsch abgeliefert wurden, hat HAAS MEDIA dennoch Anspruch auf
die vereinbarte Vergitung.

8198
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Gewadhrleistung

HAAS MEDIA gewdhrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anfor-
derungen eine dem jeweils Ublichen technischen Standard entspre-
chende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftrag-
geber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht
moglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Produkt zu erstellen.
Eine Gewdhrleistung erfolgt nicht bei unwesentlichen Fehlern.

Ein unwesentlicher Fehler in der Darstellung der Werbemittel liegt
insbsondere vor, wenn er hervorgerufen wird

durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft-und/
oder Hardware (z.B. Browser),

durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
durch Rechnerausfall bei Dritten (z.B. anderen Providern),

durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte Angebote auf so-
genannten Proxies (Zwischenspeichern) oder

durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden
(fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der
vertraglich vereinbarten Schaltung andauert.

Bei einem Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum
(mehr als zehn Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitge-
bundenen Festbuchung entfdllt die Zahlungspflicht des Auftragge-
bers flir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprlche sind ausge-
schlossen.

Der Auftraggeber hat bei fehlerhafter Veroffentlichung der Werbung
Anspruch auf eine einwandfreie Ersatzschaltung, aber nur in dem
Umfang, in dem der Zweck der Werbung beeintrachtigt wurde. Ist
eine Ersatzwerbung im Hinblick auf den Inhalt der Werbung nicht
moglich, lasst der Anbieter eine ihm flir die Ersatzwerbung gestellte
angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzwerbung er-
neut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber in dem genannten
Umfang Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ruckgdngigma-
chung des Auftrags.

Der Auftraggeber wird das Werbemittel unverzliglich nach der ersten
Schaltung Uberpriifen. Soweit der Auftraggeber Kaufmann ist, mis-
sen Mangelriigen unverziiglich nach Veréffentlichung gegentiber
HAAS MEDIA geltend gemacht werden, es sei denn, es handelt sich
um nicht offensichtliche Mdangel, dann gilt die Frist binnen eines Jah-
res nach Veréffentlichung des Werbemittels. Bei fehlerhafter Verbrei-
tung des Werbemittels kann der Auftraggeber die Veréffentlichung
einer einwandfreien Ersatzanzeige verlangen (Nacherfullung).

Der Anspruch auf Nacherfiillung ist ausgeschlossen, wenn dies flir
HAAS MEDIA mit unverhdltnismaBigen Kosten verbunden ist. Ldsst
HAAS MEDIA eine ihr gesetzte angemessene Frist verstreichen, ver-
weigert sie die Nacherflllung, ist die Nacherflllung dem Auftragge-
ber nicht zumutbar oder schldgt sie fehl, so hat der Auftraggeber das
Recht, vom Vertrag zurtickzutreten oder Zahlungsminderung in dem
AusmaB geltend zu machen, in dem der Zweck der Werbung beein-
trchtigt wurde.
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Haftung

HAAS MEDIA haftet flr vorsatzlich oder grob fahrlassig verursach-
te Schaden, fur Schaden aus schuldhafter Verletzung des Lebens,
des Korpers oder der Gesundheit sowie flir Schiden aufgrund min-
destens leicht fahrléssiger Verletzung einer Pflicht, deren Erfullung
die ordnungsgemdBe Durchflihrung des Werbeauftrags (iberhaupt
erst ermdglicht, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks
gefahrdet und auf deren Einhaltung der Auftraggeber regelmaBig
vertraut. Die Schadenersatzpflicht ist - abgesehen von der Haftung
fur Vorsatz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers oder
der Gesundheit - auf den vorhersehbaren, typischerweise eintre-
tenden Schaden begrenzt.

Im Ubrigen sind Schadenersatzanspriiche gegen HAAS MEDIA unab-
héngig vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Soweit die Haftung von
HAAS MEDIA nach den vorstehenden Regelungen ausgeschlossen
oder beschrdnkt ist, gilt dies auch flr die personliche Haftung ihrer
Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungsgehilfen. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt hiervon unberihrt. Alle gegen HAAS
MEDIA gerichteten Ansprliche aus vertraglicher Pflichtverletzung ver-
jéhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjdhrungsbeginn, sofern
sie nicht auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem Verhalten beru-
hen.

Fallt die Durchflihrung eines Vertrages ganz oder in Teilen aus Grin-
den aus, die der Vermarkter nicht zu vertreten hat, insbesondere
wegen Rechnerausfall, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher
Bestimmungen, aufgrund von Stérungen aus dem Verantwortungs-
bereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern oder
Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Grlinden, so einigen sich
die Parteien schon jetzt auf Erflllung nach Ablauf des Vertragszeit-
raumes. Der Vergitungsanspruch bleibt hierdurch unbertihrt. Féllt
die Durchfuhrung des Vertrages ganz oder in Teilen aus Grinden
aus, die von dem Auftraggeber zu vertreten sind, so gelten jeweils die
gesetzlichen Regelungen.

Berechnung und Zahlung

Preise verstehen sich stets zuzliglich der jeweils gesetzlich geltenden
Umsatzsteuer.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach
Art der Werbeanzeige (bliche, tatsdchliche WerbemittelgroBe der
Berechnung zugrunde gelegt.

Falls der Auftraggeber keine Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, méglichst bis 8 Tage nach Veréffentlichung der An-
zeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse flir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt. Die Bezahlung kann per
Kreditkarte, per Uberweisung oder im Lastschriftverfahren erfolgen.
Die Vorinformation (Pre-Notification) erfolgt spatestens einen Werk-
tag vor Kontobelastung. Die grundsatzliche Akzeptanz der jeweiligen
Bezahlméglichkeiten ist dem jeweiligen Angebot zu entnehmen.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen gemdaB § 288
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5.5.

8.2.

83.

BGB sowie die Einziehungskosten berechnet. HAAS MEDIA kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfuihrung des laufenden Auftrages bis
zur Bezahlung zuruickstellen und fur die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zah-
lungsfahigkeit des Auftraggebers ist HAAS MEDIA berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage abhdngig zu machen.

Der Auftraggeber kann gegen Anspriiche von HAAS MEDIA nur mit
einer unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Forderung
aufrechnen. Sofern der Auftraggeber Unternehmer ist, ist er zur
Austibung eines Zurtickbehaltungsrechtes nur befugt, sofern der Ge-
genanspruch unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist und auf
demselben Vertragsverhdiltnis beruht.

Wer und

Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtrei-
benden an die Preisliste von HAAS MEDIA zu halten. Die von HAAS
MEDIA gewdhrte Mittlervergiitung darf weder ganz noch teilweise
an die Auftraggeber weitergegeben werden. Voraussetzung fur eine
Provisionszahlung an Werbemittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Werbemittelunterlagen
auch von ihm geliefert werden und die Abrechnung zum Grundpreis
erfolgt.

Einsatz von Dritten

HAAS MEDIA ist berechtigt, sich zur Erflllung seiner Verbindlichkeiten
aus dem Werbeauftrag Dritter zu bedienen.

Datenschutz

Die personenbezogenen Daten werden zum Zweck der Vertrags-
durchftihrung gem. Art. 6 Abs. 1 lit. b und f) Datenschutz-Grundver-
ordnung erhoben und grundsatzlich fur die Vertragslaufzeit bzw. bis
zu lhrem Widerruf gespeichert, sofern keine Aufbewahrungsfrist oder
ein berechtigtes Interesse eine langere Speicherdauer erforderlich
macht.

Fiir Direktwerbung verwenden wir die Mail-Adresse fur Anzeigen-
angebote, wenn Sie diese angegeben haben. Falls Sie keine E-Mail-Wer-
bung mehr auf dieser Grundlage erhalten wollen, kénnen Sie jederzeit
der Direktwerbung unter dialog@mamo.de widersprechen.

Sie haben das Recht, per Mail an dialog@mamo.de oder postalisch
an Haas Media GmbH, DudenstraBe 12-26, 68167 Mannheim unent-
geltlich Auskunft zu erhalten, welche Daten (iber Sie gespeichert sind
und zu welchem Zweck die Speicherung erfolgt. Zusatzlich haben Sie
das Recht auf Berichtigung oder Léschung oder auf Einschrankung
der Verarbeitung oder ein Widerspruchsrecht gegen die Verarbeitung
sowie ein Recht auf Datenlbertragbarkeit im Rahmen der Daten-
schutzgrundverordnung und dem neuen BDSG. Ein Léschen oder ein
Widerspruch bzw. eine Einschréinkung der Verarbeitung der Daten
kann zur Folge haben, dass die Vertragsleistung nicht erflllt werden
kann.

8.4.

8.5.

9.2.

9.3.
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Unseren Datenschutzbeauftragen erreichen Sie unter datenschutz@
mamo.de.

Es besteht ein Beschwerderecht bei dem Landesbeauftragten flr den
Datenschutz und die Informationsfreiheit Baden-Wirttemberg.

Allgemeine Regelungen

Anderungen der AGB werden dem Auftraggeber in Textform sowie
unter www.haasmedia.info/wp-content/uploads/2019/11/agbs_mm_
tarif.pdf mitgeteilt. Sie gelten als vom Auftraggeber genehmigt, so-
fern dieser nicht binnen eines Monats ab Mitteilung schriftlich wider-
spricht.

Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss des UN-Kaufrechts und
unter Ausschluss von Kollisionsrecht. Erflillungsort ist Mannheim.
Gerichtsstand fiir Klagen gegen Kaufleute, juristische Personen des
offentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliche Sondervermégen
ist Mannheim. HAAS MEDIA ist zur Teilnahme an einem Streitbeile-
gungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit
noch verpflichtet. Die Europdische Kommission hat eine Plattform zur
Online Streitbeilegung eingerichtet. Diese erreichen Sie unter: http://
ec.europa.eu/consumers/odr/. Verbraucher kénnen die Plattform flr
die Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen.

Eine etwaige Unwirksamkeit einer oder mehreren Bestimmungen die-
ser AGB lasst die Wirksamkeit der Ubrigen Bestimmungen unberthrt.
Die Vertragsparteien verpflichten sich, anstelle einer unwirksamen
Bestimmung eine glltige Vereinbarung zu treffen, deren wirtschaft-
lichen Erfolg dem der unwirksamen so weit wie méglich nahekommt.
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Nationale Vermarktung

Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstétter StraBe 62, 40549 Dusseldorf
Hultschiner StraBe 8, 81677 Miinchen

Tel.: +49 211 8198 4510
info@score-media.de
www.score-media.de

NIELSEN |

PMS PrintMedien-Service
GmbH

Goldbekplatz 3

22303 Hamburg

Telefon: 040 63 90 84 O
Telefax: 040 63 90 84 44
E-Mail:

info@pms-tz.de

Internet: www.pms-tz.de

/\

SCORE MEDIA

GROUP
/A
NIELSEN 1l NIELSEN 1l B
TZ-Media GmbH Verlagsbiiro Siid Glauner &
Graf-Recke-StraBe 18 Partner GmbH
40239 Dusseldorf Dachauer StraBe 37

Telefon: 0211 55 85 60
Telefax: 0211 55 65 95
E-Mail: info@tz-media.de
Internet: www.tz-media.de

85232 Feldgeding

Telefon: 08131 376 60 O
Telefax: 08131 3 76 60 25
E-Mail:
info@vbs-feldgeding.de
Internet:
www.verlagsbuero-sued.de

NIELSEN IV

Medien Service Bayern
Verlagsbiiro

von Schroetter e.K.

Am Technologiepark 10,
82229 Seefeld

Telefon: 08152 48 49 0
Telefax: 08152 48 49 30
E-Mail:
Kontakt@vonschroetter.de
Internet:
www.vonschroetter.de

NIELSEN V - VII

TSB Tageszeitung-Service
Berlin | Printmedien
Marketing GmbH
Giesensdorfer StraBe 29
12207 Berlin

Telefon: 030 77 30 06 O
Telefax: 030 77 30 06 20
E-Mail:
kontakt@verlagsbuero-tsb.de
Internet:
www.verlagsbuero-tsb.d
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Ihre crossmediale Kampagne in mehr als

420 regionalen Tageszeitungsmarken?

Score Media ermoglicht Ihnen einen einfachen und direkten Zugang zu regionalen Tageszeitungen,
den dazugehorigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall), E-Paper-Angeboten sowie Anzeigenblattern.

Und das ganz einfach mit einem Preis, viel Raum fir Ideen und vor allem: nur ein*e Ansprechpartner*in.

Wir erstellen Ilhnen gerne individuelle Planungen. Rufen Sie uns an. /\

Score Media Group GmbH & Co. KG SCORE MEDIA
T+49211819845 10

info@score-media.de GROUP

www.score-media.de / \
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