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Augsburger Allgemeine Nordausgaben 187580
Gesamtausgabe Allgéauer Zeitung/

Augshurger Aligemeine 272858

Reiner Elsinger

Verlagsleitung

Telefon 0831/206-464
Fax 0831/206-379
E-Mail  elsinger@azv.de

Allgauer Zeitungsverlag GmbH
Postfach 3155, 87440 Kempten
Heisinger Str. 14, 87437 Kempten

Zentrale 0831/206-0
Fax 0831/206-100

E-Mail anzeigenleitung@azv.de
Internet: www.allgéuer-zeitung.de

Flissen - Marktoberdorf - Kaufbeuren/Buchloe

Christian Schneider

Verkaufsleitung

e 4 Telefon 08362/5079-85
‘. Fax 08362/5079-46
E-Mail schneider@azv.de
Allgauer Zeitung Marktoberdorf

87611 Marktoberdorf, Postfach 1352
87616 Marktoberdorf, Jahnstralle 12a

Prospekte/Beilagen  08342/96 96-99
Anzeigenverkauf 08342/9696-99
Zentrale 08342/9696-90
Fax 08342/9696-94

E-Mail verkaufmarktoberdorf@azv.de

Memmingen

Allgduer Zeitung Fiissen

87621 Fussen, Postfach 1540
87629 Fussen, Kaiser-Maximilian-Platz 3

Prospekte/Beilagen 083 62/5079-84
Zentrale 083 62/5079-0
Fax 08362/5079-46

E-Mail anzeigen.fuessen@azv.de

Allgauer Zeitung Kaufbeuren/Buchloe

87571 Kaufbeuren, Postfach 1135
87600 Kaufbeuren, Josef-Landes-Str. 38

Prospekte/Beilagen  08341/8096-20
Anzeigenverkauf 08341/8096-58
Zentrale 08341/8096-0

Fax 08341/8096-88

E-Mail anzeigenleitungkfb@azv.de _ |

Julian Klein

Stv. Verkaufsleitung

Telefon 08331/109-168
Fax 0831/206-379
E-Mail  kleinju@azv.de

Immenstadt

Memminger Zeitung

87686 Memmingen, Postfach 1651
87700 Memmingen, Donaustralle 14

Prospekte/Beilagen 083 31/109-123
Zentrale 08331/109-0
Fax 08331/109-106

E-Mail  anzeigen@mm-zeitung.de _

Daniel Hartmann

Telefon 08323/802-122
Fax 08323/802-158

£ E-Mail  dhartmann@allgaeuer-
I anzeigeblatt.de

Allgdauer Anzeigeblatt

875071 Immenstadt, Postfach 1164
87509 Immenstadt, Kirchplatz 6

Prospekte/Beilagen 08323/802-122

Zentrale 08323/802-0
Fax 08323/802-158
E-Mail  info@allgaeuer-anzeigeblatt.de

Internet  www.allgaeuer-anzeigeblatt.de

Anzeigenleitung Region OA/
Stv. Geschaftsstellenleitung

Digitaler
Anzeigenempfang

ausfiihrlicher beschrieben
auf der Seite 4.

Thomas Merz

Anzeigenleitung/
Stv. Verlagsleitung

Telefon 0831/206-242
Fax 0831/206-100
E-Mail merz@azvde

Kempten

Fabian Frisch

Verkaufsleitung

Telefon 0831/206-221
Fax 0831/206-100
E-Mail frisch@azv.de

Allgauer Zeitung Kempten

Postfach 3155, 87440 Kempten
Heisinger Straflle 14, 87437 Kempten

Prospekte/Beilagen 0831/206 - 235
Zentrale 0831/206-0
Fax 0831/206-100

E-Mail anzeigenleitung@azv.de

Claus Helmbrecht
Verlagsleitung

Telefon 08387/399-350
Fax 08387/399-801
E-Mail

c.helmbrecht@
westallgaeuer-zeitung.de

Der Westallgauer

88169 Weiler, Postfach 1246
88171 Weiler, Fridolin-Holzer-Str. 22

Prospekte/Beilagen 083 87/399-350
Zentrale 08387/399-0
Fax 08387/399-801

E-Mail  anzeigen@westallgaeuer-zeitung.de
Internet  www.westallgaeuer-zeitung.de
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Verlagsangaben und technische Angaben

B Allgemeine Verlagsangaben

Nachlasse fiir
Geschiftsanzeigen

Malstaffel

fr mehrmalige
Verdffentlichungen
bei 12-mal

bei 24-mal

bei 52-mal

Mengenstaffel
fur Millimeterabschliisse
von mindestens
3000 mm
5000 mm
10000 mm
20000 mm

Ansprechpartner:

Thomas Merz

Telefon 0831/206-242
Fax 0831/206-100
E-Mail merz@azv.de

10%
15%
20%

5%
10%
15%
20%

Fremdenverkehrs-
anzeigen

20% Nachlass (auBer Reisebus-
unternehmen und gewerbliche
Vermittler) jeweils vom Grund-/
Lokalpreis

Chiffregebiihr

Bei Abholung der Zuschriften
€10,90 + MwSt.

Bei Postzusendung (zuziigl. etwaigen
Mehrportos) € 10,90 + MwSt.

Gestaltete Anzeigen
ab 1-spaltig, 25 mm

Gestaltungspauschale

Fiir die Gestaltung und den Satz

von Anzeigen sowie das Andemn
gelieferter bzw. bereits erschienener
Anzeigen wird eine Gestaltungs-
pauschale in Hohe von € 12,00
(zuziigl. MwSt.) berechnet

Die Gestaltungspauschale ist nicht
rabattfahig

B Technische Angaben

1. Grunddaten

1.1. Satzspiegel

= 1/1 Seite

327 mm breit, 480 mm hoch
= Panoramaseite

676 mm breit, 480 mm hoch

1.2. Spaltenbreite
und Spaltenzahl

a) Anzeigenteil:

45 mm/7 Spalten

1-spaltig="45 mm breit
2-spaltig="92 mm breit
3-spaltig = 139 mm breit
4-spaltig = 186 mm breit
5-spaltig = 233 mm breit
6-spaltig = 280 mm breit
7-spaltig = 327 mm breit

b) Textteil

51 mm/6 Spalten

1-spaltig= 51 mm breit
2-spaltig = 106 mm breit
3-spaltig = 161 mm breit
4-spaltig = 217 mm breit
5-spaltig = 272 mm breit
6-spaltig = 327 mm breit

¢) Panorama-Anzeigen
MindestgréRe:
676 mm breit, 240 mm hoch

1.3. Druckverfahren

Rollenoffsetdruck (Coldset)
gemaR DIN ISO 12647-3
Druckplattenherstellung: CTP
(Computer to plate)

2. Digitale
Druckunterlagen

2.1. Dateiformate

PDF/X-4: 2010 mit Output-Intent
ISOnewspaper26v4 oder
WAN-IFRAnewspaper26v5.
Schriften missen im PDF (gemaf
X-Standard) in das Dokument
eingebettet oder vektorisiert sein.

2.2. Dateniibermittlung
Web-Upload (bis 4 GB):
https://datei.azv.de/ (via Button
Anzeigen-Daten-Annahme
Allgauer Zeitung”)

E-Mail: anzeigen@azv.de

2.3. Datenqualitat

Um fiir Ihre Anzeige die bestmég-
liche Druckwiedergabe zu erzielen,
empfehlen wir bei der Datenerstel-
lung neben dem Einsatz des

Platzierungsaufschlag
Fiir feste Platzierungsvorschriften
wird ein Aufschlag von 25%
erhoben

Anzeigen-
schlusstermine

Fiir Anzeigenauftrage und Druckvor-
lagen: 2 Arbeitstage vor Erscheinen,
16.00 Uhr

Fir Stellenanzeigen in der Samstags-
ausgabe: Donnerstag, 13.00 Uhr

Der Lokalpreis

wird fir Anzeigen aus dem Ver-
breitungsgebiet im Direktverkehr
berechnet

Rabatt

Diese Konditionen kénnen generell
verandert werden, ohne dass dies
einer neuen Preisliste bedarf

Alle genannten Preise zuziiglich
Mehrwertsteuer

Zahlungsbedingungen
Nach Rechnungserhalt ohne Abzug

Profils ISOnewspaper26v4 bzw.
WAN-IFRAnewspaper26v5 und
Farbmanagements nachfolgende
technische Angaben zu beachten:

2.4. min./max. Flachendeckung
5 % min. im Licht, 95 % max. in Tiefe

25. Bildqualitit

Aufldsung Graustufen- und
Farbbilder: 250 dpi.
JPEG-Komprimierung nicht
stérker als 1:10.

Auflésung Bitmap-Bilder
(Strichabbildungen): 1270 dpi.
RGB Arbeitsfarbraum Photoshop
sRGB.

Separation zu CMYK mit dem Profil
ISOnewspaper26v4 bzw.
WAN-IFRAnewspaper26v5.

2.6. Strichstarke

Positiv: 0,10 mm

Negativ: 0,20 mm

Im Raster: 0,50 mm
Negativschriften nur halbfett,
serifenlos und nicht unter 8 Punkt.

Bankverbindungen

Allgéuer Zeitung, Kempten

Sparkasse Allgau

BLZ 73350000, Konto-Nr. 174
IBAN: DE767335000000000001 74
BIC: BYLADEM1ALG

Memminger Zeitung,
Memmingen

Sparkasse MM - MN - Lindau

BLZ 73150000,

Konto-Nr. 320320039

IBAN: DE29731500000320320039
BIC: BYLADEM1MLM

Allgéuer Zeitung,
Kaufbeuren

Sparkasse Kaufbeuren

BLZ 73450000, Konto-Nr. 21311
IBAN: DE747345000000000213 11
BIC: BYLADEM1KFB

Allgéuer Zeitung,
Fiissener Blatt

Sparkasse Allgau

BLZ 73350000, Konto-Nr. 174
IBAN: DE76733500000000000174
BIC: BYLADEM1ALG

2.1. Gesamtfarbauftrag

Maximaler Gesamtfarbauftrag:

240 %

Tonwertzuwachs: 26 %
Gesamtfarbauftrag und Tonwertzu-
wachs sind durch Verwendung des
jeweiligen ICC-Farb-Profils bertick-
sichtigt.

Angelieferte Daten werden generell
mit der Software ASURA geprift.
Daten, deren Farbraum nicht in
CMYK vorliegt, werden mit dem
jeweils aktuellen ICC-Farb-Profil
fiir Zeitungspapiere automatisch zu
CMYK konvertiert.

Dateien mit einem Gesamt-
farbauftrag tiber 240 % werden
automatisch profilgerecht reduziert.
Dadurch kénnen sich Farbabwei-
chungen ergeben, welche nicht zu
Ersatzanspriichen berechtigen.

2.8. Sonderfarben

werden grundsatzlich aus den
Skalenfarben CMYK aufgebaut
und kdnnen in der Wiedergabe
von div. Farbfachern abweichen.
Diese Abweichungen berechtigen

ebenfalls nicht zu Ersatzanspriichen.

Allgéuer Zeitung,
Marktoberdorf

Sparkasse Allgau

BLZ 73350000, Konto-Nr. 174
IBAN: DE767335000000000001 74
BIC: BYLADEM1ALG

Buchloer Zeitung, Buchloe
Sparkasse Kaufbeuren

BLZ 73450000, Konto-Nr. 21311
IBAN: DE74734500000000021311
BIC: BYLADEM1KFB

Allgéuer Anzeigeblatt,
Immenstadt

Sparkasse Allgau

BLZ 73350000, Konto-Nr. 174
IBAN: DE767335000000000001 74
BIC: BYLADEM1ALG

Der Westallgéuer, Weiler
Raiffeisenbank Westallgau eG

BLZ 73369823, Konto-Nr. 311448
IBAN: DE13733698230000311448
BIC: GENODEF1WWA

3. Andruck/Proof

Zweifach.

Ideal: auf original Zeitungspapier.
Méglich ist auch zeitungsahnliches
Papier, bzw. Proof mit erzeugter
PapierweiR3-Simulation.

Proof mit Fogra Medienkeil,
Version 2.0 oder 3.0.

4. Anzeigenauftrag

Getrennt von den digitalen Druck-
unterlagen muss eine schriftliche
Auftragserteilung mit allen fiir die
Abwicklung erforderlichen Angaben
erfolgen. Dateiname, Programm
mit Versionsangabe, verwendete
Schriften, Ausdruck der Anzeige,

Erscheinungsdaten, Ausgabe, Anzei-

gengroRe und Ansprechpartner mit
Telefonnummer.

Allgéauer
Zeitung
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Grundpreise

B Grundpreise Anzeigen im Anzeigenteil

Anzeigenteil Allgéuer Zeitung Stellentarif Allgéuer Zeitung
Satzspiegel: ZIS-Nr. Verbreitete Grundpreis Grundpreis Stellentarif
327 mm breit, 480 mm hoch Auflage farbig farbig farbig
2. Quartal 2023 Mindestabrechnungs- Mindestabrechnungs-

inkl. ePaper menge 100 mm menge 100 mm

Gesamtausgabe Allgau 101057 85278 8,39 28190,40 10,32
Allgduer Zeitung Kempten 101158 19002 3,07 10315,20 3,28
Allgéuer Zeitung Fiissen 100778 8418 2,25 7560,00 2,48
Allgaduer Anzeigeblatt

Immenstadt 100589 13708 2,53 8500,80 2,75
Allgéuer Zeitung Kaufbeuren,

Buchloer Zeitung 100679 12533 2,53 8500,80 2,75
Buchloer Zeitung* 100890 3372 1,72 5779,20

Allgduer Zeitung

Marktoberdorf 101073 7916 2,25 7560,00 248
Kombination 101235 20449 4,39 14750,40 4,81
Kaufbeuren/Buchloe/ 12533 2,45 8232,00 2,66
Marktoberdorf 7916 1,94 6518,40 2,15
Memminger Zeitung 100176 16714 2,62 8803,20 2,85
Der Westallgguer 101685 6980 1,96 6585,60 2,18

*Istin den Rubriken Immobilien, Kfz, Verkaufe, Kaufgesuche, Reisemarkt und freie Berufe nur in der Gesamtausgabe Allgau oder Kaufbeurer/Buchloer Zeitung belegbar.
Alle Traueranzeigen erscheinen bis auf Widerruf dauerhaft auf dem Portal trauer-im-allgaeu.de.
Der Verdffentlichung kann jederzeit, beispielsweise per E-Mail an anzeigeninfo@azv.de, widersprochen werden.

Veranstaltungen in der Gesamtausgabe Allgdu sind nur in Kombination mit dem ,Hallo Allgdu” buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt.

B Grundpreise Anzeigen im Textteil, Informationen aus der Wirtschaft

Satzspiegel: ZIS-Nr. Verbreitete Grundpreis Grundpreis
327 mm breit, 480 mm hoch Auflage Textteil Informationen
2. Quartal 2023 farbig aus der
inkl. ePaper Wirtschaft*
Ausgaben €/mm €/mm
Gesamtausgabe Allgau 101057 85278 51,14 4,99
Allgduer Zeitung Kempten 101158 19002 13,80 1,81
Allgauer Zeitung Flissen 100778 8418 10,13 1,35
Allgduer Anzeigeblatt
Immenstadt 100589 13708 11,40 1,52
Allgauer Zeitung Kaufbeuren,
Buchloer Zeitung 100679 12533 11,40 1,52
Buchloer Zeitung** 100890 3372 172 1,00
Allgéuer Zeitung
Marktoberdorf 101073 7916 10,13 1,35
Kombination 101235 20449 19,79 2,62
Kaufbeuren/Buchloe/ 12533 11,01 1,44
Marktoberdorf 7916 8,78 118
Memminger Zeitung 100176 16714 11,85 1,58
Der Westallg&uer 101685 6980 8.89 118
*Gewinnspiele, Spendenaktionen, etc.; Im Anzeigenteil — keine Produktwerbung.
**|stin den Rubriken Immobilien, Kfz, Verkdufe, Kaufgesuche, Reisemarkt und freie Berufe nur in der Gesamtausgabe Allgdu oder Kaufbeurer/Buchloer Zeitung belegbar. Alle Preise zzgl. MwSt.

Allgéauer

Lokalpreise Zeitung

B Lokalpreise Anzeigen im Anzeigenteil

Anzeigenteil Allgéuer Zeitung Stellentarif Allgéuer Zeitung

Satzspiegel: ZIS-Nr. Verbreitete Lokalpreis Lokalpreis Stellentarif
327 mm breit, 480 mm hoch Auflage farbig farbig farbig
2. Quartal 2023 Mindestabrechnungs- Mindestabrechnungs-
inkl. ePaper menge 100 mm menge 100 mm
Gesamtausgabe Allgau 101057 85278 713 23956,80 8,77
Allgéuer Zeitung Kempten 101158 19002 2,61 8769,60 2,79
Allgduer Zeitung Fiissen 100778 8418 1,91 6417,60 21
Allgauer Anzeigeblatt
Immenstadt 100589 13708 2,15 7224,00 2,34
Allgduer Zeitung Kaufbeuren,
Buchloer Zeitung 100679 12533 2,15 7224,00 2,34
Buchloer Zeitung* 100890 3372 1,46 4905,60
Allgduer Zeitung
Marktoberdorf 101073 7916 1,91 6417,60 2,11
Kombination 101235 20449 373 12532,80 4,09
Kaufbeuren/Buchloe/ 12533 2,08 6988,80 2,26
Marktoberdorf 7916 1,65 5544,00 1.83
Memminger Zeitung 100176 16714 2,23 7492,00 2,42
Der Westallgéuer 101685 6980 1.67 5611,20 1,85

*Ist in den Rubriken Immobilien, Kfz, Verkaufe, Kaufgesuche, Reisemarkt und freie Berufe nur in der Gesamtausgabe Allgau oder Kaufbeurer/Buchloer Zeitung belegbar.
Alle Traueranzeigen erscheinen bis auf Widerruf dauerhaft auf dem Portal trauer-im-allgaeu.de.
Der Verdffentlichung kann jederzeit, beispielsweise per E-Mail an anzeigeninfo@azv.de, widersprochen werden.

Veranstaltungen in der Gesamtausgabe Allgau sind nur in Kombination mit dem ,Hallo Allgéu” buchbar. Alle Preise zzgl. MwSt.

B Lokalpreise Anzeigen im Textteil, Infformationen aus der Wirtschaft, Amtl. Bekanntmachungen

Satzspiegel: ZIS-Nr. Verbreitete Lokalpreis Lokalpreis Lokalpreis
327 mm breit, 480 mm hoch Auflage Textteil Amtliche Bekannt- Informationen
2. Quartal 2023 farbig machungen aus der
LGRS Wirtschaft*
Ausgaben €/mm €/mm €/mm
Gesamtausgabe Allgau 101057 85278 43,47 3,54 4,24
Allgéuer Zeitung Kempten 101158 19002 11,73 1,38 1,54
Allgduer Zeitung Fiissen 100778 8418 8,61 113 1,15
Allgéuer Anzeigeblatt
Immenstadt 100589 13708 9,69 1,24 1,29
Allgéuer Zeitung Kaufbeuren,
Buchloer Zeitung 100679 12533 9,69 1,24 1,29
Buchloer Zeitung** 100890 3372 6,56 0,97 0,85
Allgéuer Zeitung
Marktoberdorf 101073 7916 8,61 113 1,15
Kombination 101235 20449 16,82 2,28 2,22
Kaufbeuren/Buchloe/ 12533 9,36 1,24 1,22
Marktoberdorf 7916 7,46 1,04 1,00
Memminger Zeitung 100176 16714 10,07 1,31 1,34
Der Westallgduer 101685 6980 7,56 1,15 1,00

*Gewinnspiele, Spendenaktionen, etc.; Im Anzeigenteil — keine Produktwerbung.
**|stin den Rubriken Immobilien, Kfz, Verkdufe, Kaufgesuche, Reisemarkt und freie Berufe nur in der Gesamtausgabe Allgdu oder Kaufbeurer/Buchloer Zeitung belegbar. Alle Preise zzgl. MwSt.
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Anzeigenpreise Stellenanzeigen und Blockausgaben

B Anzeigenpreise Stellenanzeigen

Ausgabe ZIS-Nr.

Verbreitete farbig

Auflage €/mm
2. Quartal 2023
inkl. ePaper

‘“‘g\“u‘ 5‘\.\5“(.11 b

SLEER  jmcas

parkl
Mindestabrechnungs- B
menge 100 mm

Stellen-Kombi 212478 Grundpreis 10,32
Gesamtausgabe Allgdu + Lokalpreis 877
Gesamtausgabe Hallo Allgau !
Anzeigenschluss: Do., 13 Uhr
Gesamtausgabe 101589 283541 Grundpreis 24,14
Augsburger Allgemeine/ Lokalpreis 2052
Allgéuer Zeitung !
Anzeigenschluss: Do., 10 Uhr P
Alle Preise zzgl. MwSt.
lhr Ansprechpartner:
Christina Kunze

Leitung AZ Service Team

Telefon 0831/206-5611
Fax 0831/206-58100
E-Mail anzeigeninfo@azv.de

Alle Stellenanzeigen erscheinen 4 Wochen im Internet:

www.jobs-im-allgaeu.de

Stellenanzeigen kénnen am Samstag
nicht in den einzelnen Lokalausgaben
gebucht werden!

Sonderformate |

Textanschlussanzeigen

Blatthohe Anzeigen auf Textseiten

Allgéduer
Zeitung

Blattbreite Anzeigen auf Textseiten

Kulturam Ort 21

Vivaldi und Bach locken Publikul

Mindestformat
100 mm hoch, 327 mm
breit = 7-spaltig

Hochstformat
360 mm hoch, 327 mm
breit = 7-spaltig

Auf den ersten Buch-
seiten iiber 120 mm
nach Absprache.

L-Anzeigen auf Text- und Anzeigenseiten

Mindestformat
480 mm hoch,
1 Textspalte breit

Hochstformat
480 mm hoch,
5 Textspalten breit

Anmerkung

zur Berechnung:
Umrechnungsfaktor:
1 Textspalte =

1,17 Anzeigenspalten

Kulturam Ort_ 21

in der Seitenmitte oder
Kopfplatzierung

Mindestformat
80 mm hoch, 327 mm breit

Hochstformat
100 mm hoch, 327 mm breit

Anmerkung

zur Berechnung:
Sonderplatzierungszu-
schlag: 50 % auf den
Gesamtpreis der Anzeige.

Griffeckanzeigen auf Textseiten

B Anzeigenpreise Augsburger Aligemeine - Blockausgaben

Anzeigenteil

Satzspiegel: Mindestgrolien
327 mm breit, FestgroRen
480 mm hoch
Grundpreise
s/w-Anzeigen

Farbanzeigen
Lokalpreise
s/w-Anzeigen

Farbanzeigen

Mindestabrechnungs-
menge 100 mm

Mindestabrechnungs-
menge 100 mm

Gesamtausgabe 272858 Exemplare
Nordausgabe 187580 Exemplare
Hauptausgabe 79383 Exemplare
Stidausgabe 85278 Exemplare

Gesamt-
ausgabe

(Ausgaben-
Nr. 100)

14,71

19,82

12,50

16,85

IVW II. Quartal 2023 verbreitete Auflage inkl. ePaper

€/mm

Nord- Haupt-
ausgabe ausgabe
(Ausgaben- (Ausgaben-
Nr. 200) Nr. 300)
10,08 6.08
13,59 8.18
8,57 517
11,55 6,95

Alle Preise zzgl. MwSt.

b

Kaufbeuren

Textteilanzeigen

Mindestformat
waagrechter Teil: blatt-

breit = 327 mm, senkrech-

ter Teil: unter Seitenkopf

Héchstformat
waagrechter Teil: 240 mm
hoch im Anzeigenteil, 160
mm hoch im Textteil,
senkrechter Teil:

3 Anzeigenspalten bzw. 3
Textspalten

Anmerkung

zur Berechnung:
Berechnung waagrechter
Teil: mm-Hdhe x 7 Anzei-
genspalten, Berechnung
senkrechter Teil: Anzahl
Textspalten x Umrech-
nungsfaktor 1,17 x Héhe
(abztiglich der mm aus
dem waagrechten Teil).
Im Anzeigenteil entfallt
der Umrechnungsfaktor.

Kultwr am 0rt_ 2

Vivaldi und Bach |

Mindestformat
20 mm hoch, 51 mm breit (1-spaltig)

Héchstformat
150 mm hoch, 161 mm breit (3-spaltig)

Anmerkung zur Berechnung:
Erhohter Textteil-mm-Preis
gemaR Preisliste, keine
Umrechnung in Anzeigenspalten

Auf den ersten Buchseiten sind
Textteilanzeigen iiber 100 mm, so-
wie mehrspaltige Textteilanzeigen

Advertorials

Festes Format
106 mm hoch,
106 mm breit =
2 Textspalten

Anmerkung

zur Berechnung:
Gesamtpreis der
Anzeige x Faktor 2,5

Griffeckanzeigen auf Titelseite

Format: 1/2 Seite oder
1/1 Seite

Anmerkung zur Berechnung:
PR-Anzeigen erscheinen in
redaktioneller Aufmachung und
werden mit dem Wort ,Anzeige”
gekennzeichnet. Die Gestaltung
unterscheidet sich klar von einer
Verkaufsanzeige und enthalt keine
Waren- oder Preisangebote.

Preis auf Anfrage.

Gesamtausgabe All-
gauer Zeitung oder
Lokalausgabe maglich

Festes Format
100 mm hoch,
106 mm breit
=2 Textspalten

Buchbare Wochentage:
Samstag (Gesamtausgabe)
Freitag (Lokalausgabe)

nur nach Absprache maglich. Preis auf Anfrage.
Eckfeldanzeigen (Umrechnungsfaktor 1 Textspalte = 1,17 Anzeigenspalten)

Eckfeld-Anzeigen o Eckfeld-Anzeigen Eckfeld-Anzeigen

3 Textspalten 4 Textspalten 5 Textspalten

Mindestformat Mindestformat Mindestformat

287 mm hoch, 215 mm hoch, 172 mm hoch,

161 mm breit* 217 mm breit* 272 mm breit*

Hochstformat Hochstformat Hochstformat

360 mm hoch, 360 mm hoch, 360 mm hoch,

161 mm breit 217 mm breit 272 mm breit

Anmerkung Anmerkung Anmerkung

zur Berechnung: zur Berechnung: zur Berechnung:

Umrechnungsfaktor: Umrechnungsfaktor: Umrechnungsfaktor:

3 Textspalten = 4 Textspalten = 5 Textspalten =
*1007 Gesamt-mm 3,51 Anzeigenspalten *1006 Gesamt-mm 4,68 Anzeigenspalten *1006 Gesamt-mm 5,85 Anzeigenspalten



Allgiduer
Zeitung

Panorama-Anzeigen

Sonderformate Il

Tunnel-Anzeigen (Belegung auf Anfrage)

Kultur am 01

Mindestformat

240 mm hoch, 676 mm breit
(15 Spalten)

Hochstformat
480 mm hoch, 676 mm breit
(15 Spalten)

Anmerkung zur
Berechnung:
15 Anzeigenspalten

Flexform-Anzeigen in L-Form

Mindestformat

240 mm hoch, 345 mm breit
(6 Textspalten plus Bund)

Hochstformat
360 mm hoch, 455 mm breit
(8 Textspalten plus Bund)

Anmerkung

zur Berechnung:

6 Textspalten plus Bund =
8,02 Anzeigenspalten,

8 Textspalten plus Bund =

Flexform-Anzeigen

10,36 Anzeigenspalten

Satellitenanzeigen

Mindestformat

Waagrechter Teil: mindestens 106 mm = 2 Textspalten
breit, Hohe flexibel,

Senkrechter Teil: mindestens 51 mm = 1 Textspalte breit,
Hohe flexibel

Hochstformat

Waagrechter Teil: maximal 327 mm = blattbreit,
Hohe flexibel, senkrechter Teil:

maximal 271 mm = 5 Textspalten breit, Hohe flexibel

Anmerkung zur Berechnung:
Umrechnungsfaktor: 1 Textspalte = 1,17 Anzeigenspalten

Anzeigenstrecken

Mindestformat
Basismotiv FestgroRe: 120 mm hoch,
327 mm breit = blattbreit

Hochstformat

Herausragender Teil: maximal 106 mm breit =
2 Textspalten und maximal 100 mm Héhe
tiber Basismotiv

Anmerkung zur Berechnung:
Umrechnungsfaktor: 1 Textspalte =

1,17 Anzeigenspalten, Sonderplatzierungszuschlag:
25 % auf den Gesamtpreis der Anzeige

Flying Page

Satellitenanzeigen s/w und farbig,
Formate variabel

Platzierung:

Verteilt auf einer Seite, ohne Verbindlichkeit an
bestimmten Stellen auf der Seite. Hichstens 5

Anzeigen auf der Seite bis 1250 mm insgesamt.

Anmerkung zur Berechnung:
Addition aller Anzeigen auf der gleichen Seite.

Prospektanzeigenstrecken

Mindestens 3 Seiten,
maximal 6 Seiten

Anmerkung zur Berechnung:
3 Seiten — 19 % Rabatt,

4 Seiten — 25 % Rabatt,

5 Seiten — 30 % Rabatt,

6 Seiten — 35 % Rabatt

(z&hlt zum Abschluss,
Abschlussrabatt wird
beriicksichtigt — nicht additiv)

lhr Ansprechpartner:

Eine Flying Page wird um die erste und letzte Seite
eines Buches gelegt. Sie ummantelt somit halftig

vertikal das Produkt. Eine Ummantelung des 2. und 4.

Buches ist maglich. Bitte stimmen Sie friihzeitig die
Verfiigbarkeit dieses Sonderformates mit uns ab!

Anmerkung zur Berechnung:
je Buch
2 x1/1 Seite + 10 % Produktionszuschlag

Mindestens 8 Seiten

Anmerkung zur Berechnung:
Prospektanzeigenstrecken (Zeitungsfor-
mat) sind ab 8 Seiten mdglich. Sie werden
in Zeitungs-Papierqualitat vorproduziert
und der aktuellen Ausgabe als Zeitungs-
bestandteil zugefiihrt. Preis wird nach
individuellen Anforderungen kalkuliert. Sie
zéhlen nicht zum Prospektbeilagenumsatz.

Thomas Merz
Anzeigenleitung/
Stv. Verlagsleitung

Telefon 0831/206-242
Fax 0831/206-100
E-Mail merz@azvde

Verbreitungsgebiet Wochenblatt extra

Wochenblatt extra

Ausgaben

Gesamtbelegung

Kempten Verbreitungsgebiet
Kempten-Stadt und Altlandkreis

Kaufbeuren/Marktoberdorf/
Buchloe
und die ehemaligen Altlandkreise

Fiissen/AuBerfern AuBerfern und
ehemaliger Altlandkreis sowie Stein-
gaden und Prem, Reutte/Auferfern/
Osterreich

Memmingen Memmingen-Stadt
und Altlandkreis sowie 35 Orte im
wirttembergischen lllertal

Oberallgéu Altlandkreis Sonthofen
und Kleinwalsertal und Tannheimer Tal

ADA-kontrollierte
verbreitete Auflage 2. Quartal 2023

187432

41931

50979

21228

42606

31785

Erscheinungsweise

Mittwoch

Mittwoch

Mittwoch

Mittwoch

Mittwoch

Mittwoch

Anzeigenschluss

Montag, 10 Uhr
Montag, 10 Uhr

Montag, 10 Uhr

Montag, 10 Uhr

Montag, 10 Uhr

Montag, 10 Uhr

|, [ 6K GeoMarketing GmbH T © Allgauer Zeitung |

= Die Nr. 1im Allgau
in der Haushalts-
abdeckung:
Allgauer Zeitung +
Wochenblatt extra

= Whachentliche
Friihzustellung durch
zuverlassige
Zeitungszusteller

= Umfangreichster Rubri-

kenmarkt im Allgdu

= Giinstige Anzeigen-
Kombinationspreise mit
der Allgduer Zeitung

= Attraktive Prospekt-
Kombinationspreise

= Verteilung an alle
erreichbaren Haushalte
und Betriebe in
110 Stadten und Ge-
meinden im Allgau
(inkl. aller Ortsteile)




extra Grundpreise

B Grundpreise Anzeigen im Anzeigenteil

Anzeigenteil extra Stellenanzeigen* extra

Satzspiegel: Verbreitete Auflage Grundpreis Grundpreis
327 mm breit, 480 mm hoch 2. Quartal 2023 farbig farbig
Mindestabrechnungs- Mindestabrechnungs-
menge 100 mm menge 100 mm
Gesamtausgabe
Allgau 187432 6,45 6,62
Wochenblatt extra
Kempten 41931 2,34 2,44

Wochenblatt extra
Kaufbeuren/Marktoberdorf/

Buchloe 50979 2,35 2,45
Wochenblatt extra

Ausgabe Fiissen/Auferfern 21228 213 2,24
Memminger extra

Memmingen 42606 2,29 2,40
Oberallgduer extra

Immenstadt 30688 2,25 2,36
* Alle Stellenanzeigen im Wochenblatt extra erscheinen 4 Wochen im Internet: www.jobs-im-allgaeu.de alle Preise zzgl. MwsSt.

B Grundpreise Kombination, Informationen aus der Wirtschaft, Titelseite

Anzeigenteil extra
Satzspiegel: Kombination Informationen Titelseite
327 mm bre]t’ 480 mm hoch Bei Schaltung einer unveranderten Anzeige in zwei unterschiedlichen extra-Ausgaben oder in einer aus der 7 Spalten, Spaltenbreite:
Zeitungs- und einer extra-Ausgabe innerhalb einer Woche gilt der gtinstige Kombinationspreis Wirtschaft* 1—spa|tig 45 mm
Grundpreis Stellen Grundpreis Grundpreis
farbig Grundpreis farbig
Mindestabrechnungs- farblg Mindestabrechnungs-

menge 100 mm menge 100 mm

Mindestabrechnungs-
menge 100 mm

Ausgaben €/mm €/mm €/mm €/mm
Gesamtausgabe

Allgdu 6,45 6,62 3,85 —
Wochenblatt extra

Kempten 1,39 1,49 1,38 2,78
Wochenblatt extra

Kaufbeuren/Marktoberdorf/

Buchloe 1,44 1,53 1,39 2,80
Wochenblatt extra

Ausgabe Fiissen/Aulerfern 1,25 1,34 1,27 2,58
Memminger extra

Memmingen 1,35 1,46 1,36 2,74
Oberallgduer extra

Immenstadt 1,28 1,38 1,35 2,69
* Gewinnspiele, Spendenaktionen, etc.; Im Anzeigenteil — keine Produktwerbung. Alle Preise zzgl. MwSt.

Lokalpreise

B Lokalpreise Anzeigen im Anzeigenteil

Anzeigenteil extra Stellenanzeigen* extra

Satzspiegel: Verbreitete Auflage Lokalpreis Lokalpreis

327 mm breit, 480 mm hoch 2. Quartal 2023 farbig farbig
Mindestabrechungs- Mindestabrechungs-

menge 100 mmm menge 100 mmm

Gesamtausgabe

Allgau 187432 5,48 5,63

\Wochenblatt extra

Kempten 41931 1,99 2,07

Wochenblatt extra

Kaufbeuren/Marktoberdorf/

Buchloe 50979 2,00 2,08

Wochenblatt extra

Ausgabe Fiissen/AuRerfern 21228 1,81 1,90

Memminger extra

Memmingen 42606 1,95 2,04

Oberallgduer extra

Immenstadt 30688 1,91 2,01

* Alle Stellenanzeigen im Wochenblatt extra erscheinen 4 Wochen im Internet: www.jobs-im-allgaeu.de Alle Preise zzgl. MwSt.

B Lokalpreise Kombination, Informationen aus der Wirtschaft, Titelseite

Anzeigenteil extra
Satzspiegel: Kombination Informationen Titelseite
327 mm bre]t’ 480 mm hoch Bei Schaltung einer unveranderten Anzeige in zwei unterschiedlichen extra-Ausgaben oder in einer aus der 7 Spa|ten’ Spa|tenbreite:
Zeitungs- und einer extra-Ausgabe innerhalb einer Woche gilt der gtinstige Kombinationspreis Wirtschaft* 1-spa|tig 45 mm
Lokalpreis Stellen Grundpreis Lokalpreis
farbig Lokalpreis farbig
Mindestabrechnungs- farb|g Mindestabrechnungs-

menge 100 mm menge 100 mm

Mindestabrechnungs-
menge 100 mm

Ausgaben €/mm €/mm €/mm €/mm
Gesamtausgabe

Allgau 5,48 5,63 3,27 -
Wochenblatt extra

Kempten 118 1,27 117 2,36
Wochenblatt extra

Kaufbeuren/Marktoberdorf/

Buchloe 1,22 1,30 1,18 2,38
Wochenblatt extra

Ausgabe Fiissen/AuRerfern 1,06 114 1,08 219
Memminger extra

Memmingen 1,15 1,24 1,16 2,33
Oberallgauer extra

Immenstadt 1,09 117 115 2,29

* Gewinnspiele, Spendenaktionen, etc.; Im Anzeigenteil — keine Produktwerbung. Alle Preise zzgl. MwSt.



HALLOJR Wochenblatt Hallo Allgéu Erfolgreiche Sonderthemen und Zielgruppenwerbung ‘%Lligti‘:g

Y B Verlagsveroffentlichungen
4 I

i 1||1[r1:~|,'m!'!,

Erganzend zur taglichen Berichterstattung widmen sich unsere zahlreichen Sonderverof-  zeitgemaRe Beitrage. Anzeigen wirken hier besonders effektiv, da sie direkt vom Themen-
fentlichungen den unterschiedlichsten Themen und Branchen. Dabei legen wir Wert auf  interesse der Leserinnen und Leser profitieren. Erhéhen Sie die Werbewirkung Ihrer Anzei-
gewissenhaft recherchierte Inhalte, ein ansprechendes und leserfreundliches Layout sowie  ge durch das mafigeschneiderte Umfeld und werben Sie noch naher an Ihrer Zielgruppe.

Auszug aus dem vielseitigen Themenprogramm

Themen aus Kempten

o

MENSCHEN SPORT LIFESTYLE VERANSTALTUNGEN

AM WOCHENENDE LESEN,
WAS DAS ALLGAU BEWEGT.

BUNT. HAUTNAH. STARK. VIELSEITIG. So ist das Allgduer Wochenblatt HALLO ALLGAU.

Themen aus dem Allgéau Themen aus Memmingen

VERBREITUNGSGEBIET | AUFLAGE GESCHAFTSANZEIGEN | EINZELBELEGUNG
Ausgaben Lokalpreis farbig Grundpreis farbig Themen aus Marktoberdorf
(€/mm) (€/mm)
Hallo Allgau 1,54 1,81

20 % Titelseitenaufschlag | 30 % Aufschlag fur Titelkopf-Anzeige |
20 % Aufschlag fiir Anzeigen im redaktionellen Teil

GESCHAFTSANZEIGEN | KOMBINATIONSAUFSCHLAG

Ausgaben Lokalpreis farbig Grundpreis farbig
(€/mm) (€/mm)

Hallo Allgau 0,81 0,95

STELLENANZEIGEN | STELLEN-KOMBI

Ausgaben Lokalpreis farbig Grundpreis farbig
(€/mm) (€/mm) Themen aus Fiissen Themen aus Kaufbeuren
Hallo Allgéu +
Allgéuer Zeitung 8,77 10,32
Gesamtausgabe Ihre Ansprechpartner:
Alle Preise zzgl. MwSt.
He:'jmkann Vogl Susanne Grabl
Produktmanagement Kempten Produktmanagement Memmingen Themen aus Inmenstadt
Anzeigenschluss: Donnerstag, 13 Uhr § : g g
Alle weiteren Werbemaoglichkeiten, Preise und technische Eell\(jlb? 083‘]/206(324] Eﬁf;r S%iljl]@/:nori:lj?un de
Angaben unter www.hallo-allgaeu.de -Mail - vogl@azv.de g &
Lena Reichart Epp Jasmin
Produktmanagement Fussen Produktmanagement Immenstadt
lhr Ansprechpartner:
Telefon 0836/25079-84 Telefon 08323/802-123
E-Mail  reichart@azv.de E-Mail jepp@allgaeuer-anzeigeblatt.de
P Thomas Merz
Anzeigenleitung/
Stv. Verlagsleitung Elmar Suchy
Produktmanagement Kaufbeuren
Das Hallo Allgdu wird jedes Wochenende Telefon 0831/206- 242
an rund 127.200 Resthaushalte verteilt. Fax 0831/206-100 Telefon 08341/8096-62
E-Mail merz@azv.de ] E-Mail  suchy@azv.de ]




Allgéuer

Zeitung Beilagenverteilung

B Preise Zeitung/extra/Hallo Allgau

Tageszeitung Montag — Samstag

je 1000 Exemplare bis10¢g bis20 g bis30¢g bis40g bis50 g bis 60 g
Grundpreis in € 141,20 145,50 160,60 179,40 195,60 216,40
Lokalpreis® in € 120,00 123,70 136,50 152,50 166,30 184,00

Zusatzliche Haushaltsverteilung Resthaushalte Wochenmitte (Wochenblatt extra)

je 1000 Exemplare bis 10 g bis 20 g his30g bhis40g his50¢g his60g
Grundpreis in € 81,80 85,60 96,40 110,00 120,90 149,30
Lokalpreis® in € 69,50 72,80 81,90 93,50 102,80 126,90

Zusitzliche Haushaltsverteilung Resthaushalte Wochenende (Wochenblatt Hallo Allgau)

je 1000 Exemplare bis 10 g bis 20 g bis30g bis40g bis50¢g bis60g
Grundpreis in € 68,00 73,00 79,00 88,00 98,00 109,00
Lokalpreis® in € 58,00 62,00 67,00 75,00 83,00 92,00

Preise fiir hohere Gewichtsklassen auf Anfrage.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Auflage Tageszeitung Tageszeitung extra ** Hallo
Ausgaben Mo.-Fr. mit Postbezieher Sa. mit Postbezieher (Wochenmitte) = mit (Wochenende)
Gesamtauflage Print- e-Paper- Gesamtauflage Print- festatshate (PgifgﬁfrArrﬁrla(;:l) feshelsiate

inkl. E-Paper Anteil* Anteil** inkl. E-Paper Anteil*
Gesamt Allgau 92124 74850 17274 96924 79650 17274 134200 141700 127200
Kempten 20330 16350 3980 21880 17900 3980 32850 - 31700
Fussen 9140 7500 1640 9490 7850 1640 10000 15600 8850
Immenstadt 14845 12000 2845 15745 12900 2845 19700 21600 18850
Kaufbeuren 9894 8050 1844 10444 8600 1844 20050 = 19600
Buchloe 3751 2950 801 3851 3050 801 9100 - 5050
Marktoberdorf 8552 6950 1602 8802 7200 1602 10900 = 10350
Memmingen 17834 14850 2984 18484 15500 2984 31600 - 25350
Weiler 7778 6200 1578 8228 6650 1578 = = 7450

* Der Lokalpreis wird auf Beilagen aus ** Zusétzliche Haushaltsverteilung Immenstadt: Kleinwalsertal, Tannheimer Tal;
Zusétzliche Haushaltsverteilung Fiissen: AuBerfern Gebiihren: zusétzlich der
aktuellen dsterreichischen Postgebihren

dem Verbreitungsgebiet im Direktver-
kehr berechnet.

B Verarbeitung und Beschaffenheit

Technische Angaben

1. Format

Maximal 24 x 34 cm, Minimal

14,8 x 10,5 cm. Die geschlossene
Seite muss mindestens 14,8 cm
aufweisen. Es kdnnen nur max.
zwei kleinformatige Beilagen
(schméler A4) maschinell verarbei-
tet werden.

2. Gewicht
Héchstgewicht 100 g, hohere
Gewichtsklassen auf Anfrage.

3. Papiergewicht
Mindestgewicht je Beilage DIN A 6
= 4 g (Papiergewicht von 250 g/m?).
DIN A5bis DIN A4 =5 g (Papier-
gewicht von 120 g/m?). Weitere
Formate auf Anfrage.

4. Anlieferung

Ausschlielich auf Paletten, die
Anlieferung in Kartons ist nur nach
Riicksprache maglich.

5. Falzarten

Fremdbeilagen missen im Kreuz-,
Wickel-, Mitten- oder Altarfalz

(8 Seiten) gefalzt sein. Zickzack-

und Altarfalz (6 Seiten) lassen sich
nicht verarbeiten.

6. Beschnitt

Alle Beilagen miissen rechtwinklig
und formatgleich geschnitten sein.
Beilagen dirfen am Schnitt keine
Verblockung durch stumpfe Messer
oder Feuchtigkeit aufweisen. Eine
zusdtzlich notwendige manuelle
Aufbereitung wird ggf. in Rechnung
gestellt.

7. Angeklebte Produkte
(z. B. Postkarten) sind grundsétzlich
innen in der Beilage anzukleben.

8. Umschlagseiten/Umleger

— Umschlagseiten miissen min-
destens das Papiergewicht des
Hauptproduktes aufweisen.

— Halfcover (eine und eine halbe
Seite) ist moglich, sofern dieses
in der Hohe flachengleich mit
dem Hauptprodukt ist.

— Flying-Page (jeweils eine halbe
Seite) ist maglich.

9. Draht-Riickenheftung

Bei Draht-Riickenheftung darf die

Drahtstarke nicht stérker als die

* Print-Anteil: Diese Stiickzahl muss in
gedruckter Form angeliefert werden.
Lieferanschriften siehe unten.

Unsere kompletten technischen Angaben finden Sie unter www.allgéuer-zeitung.de/mediadaten.
Fur Prospektbeilagen gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Verlages.

Beilage sein. Diinne Beilagen soll-
ten grundsétzlich mit Riicken- oder
Falzleimung hergestellt werden.

10. Lagenbildung

Die unverschniirten, kantengeraden
Lagen sollen eine Hohe von 10-12
cm aufweisen. Empfehlung: 100
Stiick pro Lage. Eine Vorsortierung
wegen zu dinner Lagen wird in
Rechnung gestellt.

11. Lieferschein
Jeder Anlieferung muss ein Liefer-
schein beiliegen.

12. Lieferadresse

Print: Allgduer Zeitungsverlag
GmbH, Heisinger Strale 14,
87437 Kempten

Digital: prospektbeilagen@azv.de
Sonstige Angaben

1. Auftragsannahme

Fiir Tageszeitung: 3 Werktage vor
dem Erscheinungstermin.

Fiir extra/HALLO: Donnerstag, 9.00
Uhr, in der Vorwoche.

2. Anliefertermin

3 Werktage vor dem vereinbarten

Beilagentermin frei Haus (Montag—
Freitag: 8.00 bis 12.00 und 13.00
bis 15.00 Uhr), bei verspéateter An-
lieferung behalt sich der Verlag vor,
die daraus resultierenden Kosten in
Rechnung zu stellen. Riicktrittsrecht
bis 14 Tage vor Erscheinen. Bei
spater eingehenden Stornierungen
behalt sich der Verlag vor, eine
Ausfallgebiihr fiir entstandene Kos-
ten in Rechnung zu stellen.

3. Beilagenhinweis
In der Zeitung erscheint ein kosten-
loser Beilagenhinweis.

4. Konkurrenzausschluss
Alleinbelegung und Konkurrenzaus-
schluss kénnen nicht zugesichert
werden.

5. Aufmachung

Fremdbeilagen diirfen durch Format
oder Aufmachung beim Leser nicht
den Eindruck eines Bestandteiles
der Zeitung erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten.

44 e-Paper-Anteil: Anlieferung der
Beilage als PDF-Datei verbindlich
an prospektbeilagen@azv.de

Keine Wiederholungs-
und Abschlussrabatte

6. Teilbelegung

Die Unterbringung in genau be-
grenzten Teilauflagen erfolgt
bestmaglich. Geringfiigige Gebiets-
abweichungen berechtigen nicht
zu Ersatzanspriichen. Fir alle Teil-
belegungen behdlt sich der Verlag
ein Schieberecht vor.

7. Mindestauflage
Es besteht eine Mindestauflage
von 3000 Exemplaren.

8. Verkaufsgebiete
Verkaufsgebiete kdnnen nur noch
komplett belegt werden.

9. Packmitteleinsatz

Paletten sind im Mehrweg-
verfahren zu nutzen. Angelieferte
Europaletten werden grundséatz-
lich im tblichen Verfahren ge-
tauscht. Ist dies nicht erwiinscht,
missen Einwegpaletten zum
Einsatz kommen. Rechnungs-
stellungen fr nicht getauschte
Paletten werden vom Verlag
grundsatzlich nicht akzeptiert.

Tip-on-Card und Sticker

B Tip-on-Card

Diese aufmerksamkeitsstarke Werbeform bieten -
wir im Format A6 bzw. 95 x 95 mm an.

Die Tip-On-Card ist leicht abziehbar und bietet sich
als ideales Response-Element oder als Verstarker
von Kampagnen an. Die Druckkosten sind inklu-
sive. Gerne unterbreiten wir ein Angebot fir die
Gestaltung Ihrer Tip-on-Card.

Produkt: beidseitig bedruckbar,

auf die Titelseite geklebt
Format: 95 x 95 mm bzw 148 x 105 mm (A6)
Grammatur: 250 g/m?
Mindestauflage: 3000 Exemplare
Vorlaufzeit: 14 Tage

Tageszeitung inkl. Druck

Regierung tritt

Grundpreis  Lokalpreis Auflage
232,94 198,00 bis 15000
205,88 175,00 ab 15000

Wochenblatter extra/Hallo inkl. Druck

Grundpreis  Lokalpreis Auflage
161,18 137,00 bis 15000
135,29 115,00 ab 15000
B Sticker P o
B Irsee
Produkt: beidseitig bedruckbar auf den ' : b
Titelkopf geklebt.

Mindestbestellmenge: 12500 Ex.

Stickerqualitat: 90 g/ m?

Vorderseite: glanzend

Ausfiihrung: selbstklebend, einschichtig,
rickstandsfrei wieder ablgsbar und mehrmals
verwendbar

Umsetzbar mit ca. 3 Wochen Vorlaufzeit. Expresslieferungen,

variable Daten und Rubbelfelder gegen Aufpreis realisierbar.

Standardformat: 76,2 x 76,2 mm

Grundpreis Lokalpreis
Tageszeitung 163,53 139,00
Extra/Hallo 109,41 93,00

Allgiuer

Schade drum

Regierung tritt
bei E-Autos A -
auf die Bremse ‘;‘ ‘ *’

B Ab sofort aycy
- e  Mit Duftlack

| 9898 Aufprejs
- ’ L. erhiltlich)

Alle Preise in € und pro Tausend.

Alle genannten Preise sind nicht rabattfahig und verstehen sich zzgl. Mwst.

Allgéuer Zeitung

B Booklet: 4-seitig/6-seitig/8-seitig

Produkt: beidseitig bedruckbar auf

B Tip-on-Card
mit Stanzform - Smartphone

Diese Werbeform weckt garantiert Aufmerksamkeit, ist leicht
abziehbar und bietet sich als ideales Response-Element oder als
Verstérker fiir digitale Kampagnen an, z.B. Bewerbung einer neuen
App, fiir Gewinnspiele, Onlineshop, Karriereportal etc. Mit dem ent-
sprechenden Layout wirkt lhr Flyer wie ein Handy, einfach trendy.

Produkt: beidseitig bedruckbar, Ecken abgerundet
Belegung: Tageszeitung

Format: 70 mm x 140 mm

Grammatur: 250 g/m?

Mindestauflage: 25000 Exemplare

Vorlaufzeit: 14 Tage

Verkaufspreise (inkl. Druck, Stanzform und Bekleben):

Tageszeitung

Grundpreis Lokalpreis
232,94 198,00

Wochenblitter extra/HALLO*
Grundpreis Lokalpreis
152,94 130,00

*Belegung der Resthaushalte von extra und Hallo nur mdglich, wenn
der ET mit dem Tageszeitungs-Termin iibereinstimmt!

- aesthetik

den Titelkopf geklebt. ! Zentrum

Mindestbestellmenge: 25000 Ex.
Gewicht: 120 g/m?
Vorderseite: glanzend

Ausfiihrung: selbstklebend, einschichtig, riickstandsfrei wieder

Endformat: 75 x 73 mm

ablésbar, Wickelfalz

Grundpreis Lokalpreis
Tageszeitung 296,47 252,00
Extra/Hallo 243,53 207,00
Allgiuer 72
Regierung tritt Schade drum
bei E-Autos - [

auf die

Bremse '.“ _ ‘,

lhr Ansprechpartner:

Harald Polo

Leitung Beilagenabteilung/
Stv. Anzeigenleitung

Telefon 0831/206-235
Fax 0831/206-460
E-Mail  polo@azv.de |




Allgauer
Zeitung

Unsere Welt. Mein Allgau.

Allgiduer Zeitung.de -

Digitale Werbewelten

all-in.de

das allgdu online

traver-im-allgaeuv.de

= das groRBe Premiumportal
der Allgéuer Zeitung

= hochwertiger
Journalismus

= der Premiumwerbetréager
im Allgau

= Jetzt neu: die News App
- alle Inhalte sorgfaltig
recherchiert und speziell
aufbereitet fur die
optimale Nutzung auf dem
Smartphone oder Tablet.

allgauerjzeltung.de/ all-in.de/mediadaten
mediadaten

Digitale AuBenwerbung
Digital Out-of-Home
(DOOH)

= das kostenlose
Reichweitenportal
im Allgau

= aktuelle Nachrichten,
Blaulicht- und Boulevard-
Themen, Freizeittipps
sowie Bildergalerien,
Videos und Podcasts

B

= das Trauerportal der
Allgéuer Zeitung

= Ubersicht der Todesan-
zeigen inkl. Gedenkseiten
aus der Allgauer Zeitung
und den Heimatzeitungen

= Branchenbuch, Service,
Informationen und Tipps
rund um Trauer und
Bestattungen

= vielseitige Werbe-
mdglichkeiten

trauer-im-allgaeu.de/
mediadaten

jobs.de

Digitale Mediadaten

lhre Ansprechpartner:

Supplements und Magazine

Special Interest Produkte

pep—
STUDY \_\\/E KOR{?BI\;H

= Neue, spannende Form
der AuBenwerbung:
,Allgau LED
Dietmannsried”
und ,Numbat”

= Attraktive Mdglichkeiten
einen anderen Blickwinkel
Zu gewinnen

= Flexible und aufmerksam-
keitsstarke Werbeformen

= Social Media Marketing
(sowohl auf unseren
Kanalen als auch auf
Ihren)

= Verkniipfung oder Neu-
anlage von Beitrdgen

= zuséatzliche Reichweite
und Sichtbarkeit

= individuelle Angebote
moglich

azv.de/digitale-
aussenwerbung

ca. 12 Mio Page Impressions monatlich | ca. 3,2 Mio Visitors monatlich

= Das neue Jobportal fir
die Branchen Hotellerie,
Gastronomie und Freizeit
in den Alpenregionen

Z./J\obs»im»AIIgéu.de

= die Jobplattform
fiir das Allgau

= grolRe Bewerberdatenbank

= kostenginstige individuelle
Paketangebote

jobs-im-allgaeu.de/
fuer-arbeitgeber

Jorg Schneider
Leitung Digitale Werbe-
vermarktung & Crossmedia

Telefon 0831/206-145
E-Mail schneiderj@azv.de

Markus Kelm
Verkaufsleitung
Jobs-im-Allgau.de

Telefon 08331/109-110
E-Mail  mkelm@mm-
zeitung.de

Anastasia Trautwein
Mediaberaterin Digital

Telefon: 0831/206-386
E-Mail: trautwein@azv.de

Johannes Hitzelberger

Mediaberater Digital

Telefon: 0831/206-5774
E-Mail: hitzelbergerjo@azv.de

Timm Schwegler

Mediaberater Digital

Telefon: 08331/109-167
E-Mail: schwegler@azv.de

Quelle: Google Analytics und mapp/webtrekk (Stand Oktober 2023)
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Allgauer

GENVSSMACHER oN ToUR

»AUS WERTSCI ZUNG
WIRD WERTSCH( N
| ¥ B i
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.
Ty

allgduweit Produkte

lhre Ansprechpartner:

o Golfregion:
GESUNBHEITS | 9y
u L

ALLGAU

Goldene flussichtens

Guapenatiach shin:

r Generationen

Christina Kunze

Leitung AZ Service-Team

Telefon 0831/206-5611
E-Mail  kunze@azv.de

l Heinrich Papp

Mediaberater Magazine

Telefon 0831/206-5449
E-Mail papphe@azv.de

lhr Ansprechpartner:

Hannes Négele
Koordination allgauweit

Telefon 0831/206-438
E-Mail naegele@azv.de




I:' 7‘1. R § -
lhre crossmediale Kampagne in mehr als

420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Plattform flir regionale Tageszeitungsmarken.
Wir ermoglichen Ihnen den Zugang zu regionalen Tageszeitungen,
den dazugehdrigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall), E-Paper-Angeboten

sowie kostenlosen Wochenzeitungen.

Von der Planung, Ideenfindung Gber Kreation und Einbuchung bis zum

digitalen Belegversand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.

/\

; e SCORE MEDIA
Score Media Group GmbH & Co. KG
info@score-media.de GROUP

www.score-media.de / \

Zeitungsrotationsprodukte

B Produkte in erstklassiger Qualitat

SiPors
& TERA
Py KTIon
SPIRATION
NEUHEITEN |

1410.2023-28.10,2023

HERBST

Allgéauer
Zeitung

Wir drucken lhre ...

* Magazine = Fachzeitschriften = Kundenzeitungen
* Prospektbeilagen = etc.

Auflagen ab 5 000 Exemplaren

Format Rheinisch 35,0 cm x 51,0 cm, Tabloid 25,5 cm x 35,0 cm

Umfinge Rheinisch 4 — 48 Seiten, Tabloid 8 — 96 Seiten

Farbigkeit 4/4 farbig, Euroskala

Papiersorten 45 g/m? Standard bis 90 g/m? aufgebesserte Zeitungs-
Papierqualitat

Druck Offset-Zeitungsrotation, Coldset

Weiterverarbeitungsvarianten
Bindeverfahren — Zwei-Klammer-Riickendrahtheftung
Dreiseitiger Beschnitt — auf Endformat
Tabloid: max. 24,5 cm x 34,0 cm bis min. 21,0 cm x 29,7 cm (DIN A4)

Rheinisch: max. 34,0 cm x 49,0 cm bis min. 29,7 cm x 42,0 cm
(gefalzt auf 29,7 cm x 21,0 cm)

Tip-on-Card (Kartenklebung), Memo-Stick

Umschlagzufiihrung — wahlweise z. B.
90 g/m2 Offset-Zeitungsdruck, matt
150 g/m? Bilderdruck, glanzend

Postversand  Einzelbeschriftung per Inkjet-Adressierung
Post-Paketversand

Fordern Sie unsere Druckmuster an!

lhr Ansprechpartner:

Reiner Elsinger

Verlagsleitung

Telefon 0831/206-464
Fax 0831/206-379
E-Mail  elsinger@azv.de
www.az-rotationsdruck.de _




Allgéuer
Zeitung

Allgemeine Geschaftsbedingungen

B Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen, Beilagen und digitale Werbemittel

1. Geltungsbereich

1.1 Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften, fiir Anzeigen in Online-Rubrikenmérkten des Verlags sowie fiir digitale Werbemittel
auf dem Nachrichtenportal der Allgauer Zeitung und ihrer Lokalausgaben. Spezielle Nutzungs- und
Geschaftsbedingungen einzelner Online-Rubrikenmérkte oder weiterer Online-Dienste des Verlags gehen
diesen Allgemeinen Geschaftsbedingungen vor.

1.2 ,Auftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Ver-
offentlichung einer oder mehrerer Anzeige/n und/oder der Vertrag tiber die Beilegung einer oder mehrerer
Beilage/n eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift und/ oder der Vertrag
liber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeige/n in Online-Rubrikenmérkten des Verlags und/
oder der Vertrag tber die Verdffentlichung eines oder mehrerer digitaler Werbemittel/s auf dem Nach-
richtenportal der Allgéuer Zeitung und ihrer Lokalausgaben zum Zweck der Verbreitung.

1.3 ,Abschluss” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist eine Vereinbarung
zwischen einem Geschaftskunden und dem Verlag tiber Auftrége fir Printanzeigen mit etwaiger Online-
Verdffentlichung. Sie beinhaltet, dass der Auftraggeber im Laufe eines Jahres eine bestimmte Anzahl von
Anzeigen bzw. Anzeigenmillimetern abnehmen wird und dafiir einen Nachlass eingerdumt bekommt.

1.4 ,Anzeige” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist eine Printanzeige in
Zeitungen und Zeitschriften, eine Online-Anzeige in Online-Rubrikenmérkten oder ein anderes digitales
Werbemittel.

1.5 ,Digitales Werbemittel” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist eine Werbe-
flache in Online-Diensten des Verlags, die beispielsweise aus einem oder mehreren der folgende Ele-
mente bestehen kann: aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u.a. Banner,
Button), aus einer sensitiven Fléche, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber
genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen (z.B. Link,
Hyperlink).

2. Vertragsschluss, Stornierung
2.1 Auftrage kénnen schriftlich, miindlich, per Fax, per E-Mail, telefonisch oder im Internet tiber die Webseite
des Verlags beauftragt werden. Der Vertrag kommt zustande, wenn der Verlag den Auftrag annimmt.
2.2 Mit der Erteilung eines Auftrages erkennt der Auftraggeber diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen
sowie die Preislisten des Verlags an.
2.3 Der Verlag behélt sich vor, Auftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —wegen des
Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen
des Verlags abzulehnen, insbesondere wenn deren Inhalt gegen Gesetze und/oder behdrdliche Bestim-
mungen verstoRt, Rechte Dritter verletzt oder deren Inhalt vom deutschen Werberat in einem Beschwer-
deverfahren beanstandet wurde oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
2.4 Bei Kenntnis von unzuldssigen Inhalten oder etwaigen Rechtsverletzungen in online veréffentlichten An-
zeigen kann der Verlag die Anzeige ganz oder teilweise ohne vorangegangene Benachrichtigung des Auf-
traggebers 18schen oder sperren. Der Auftraggeber bleibt in diesem Fall zur Zahlung der vollen vertraglich
vereinbarten Vergiitung verpflichtet. Anspriiche jeglicher Art des Auftraggebers gegen den Verlag sind in
diesem Zusammenhang ausgeschlossen.
2.5 Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
2.6 Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
2.7 Bei einem Abschluss sind Printanzeigen im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen ein-
gerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird.
2.8 Bei einem Abschluss ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2.7 ge-
nannten Frist auch {ber die im Abschluss genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Printanzeigen gegen
gesonderte Vergiitung zu beauftragen.
2.9 Soweit Werbeagenturen Auftrage erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zu-
stande. Soll ein Werbungtreibender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich be-
nannt werden. Der Verlag ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.
2.10 Eine Stornierung des Auftrags muss schriftlich oder in Textform (per Fax oder E-Mail) erfolgen und spa-
testens zum Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Satzkosten fiir rechtzeitig
stornierte Anzeigen stellt der Verlag in Rechnung. Rickzuzahlende Anzeigenbetrage werden um diese
Satzkosten geklrzt.

2.11 Der Auftraggeber kann seine online verdffentlichte Anzeige bereits vor Beendigung der Vertragslaufzeit
vom Verlag deaktivieren lassen. Er bleibt in diesem Fall aber zur Zahlung der vollen vertraglich verein-
barten Vergiitung verpflichtet.

3. Widerrufsrecht fiir Verbraucher

Ist der Auftraggeber Verbraucher (natirliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu Zwecken abschlieRt, die
tiberwiegend weder ihrer gewerblichen noch ihrer selbststandigen beruflichen Tétigkeit zugerechnet werden
kdnnen), hat er bei Auftragserteilung im Wege des Fernabsatzes (d. h. per Post, Fax, Telefon oder Internet) ein
gesetzliches Widerrufsrecht. Bei Auftragserteilung in einer Geschéftsstelle des Verlages besteht kein Wider-
rufsrecht. Bei Auftragserteilung im Wege des Fernabsatzes ist die Zustimmung des Auftraggebers erforder-
lich, dass die Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist beginnen soll; dadurch erlischt das Widerrufsrecht
unter Umsténden bei vollstandiger Ausfiihrung des Auftrags vorzeitig.

--- Widerrufsbelehrung ---

Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Griinden diesen Vertrag zu widerrufen, wenn
zum Zeitpunkt des Widerrufs die Leistung des Verlages noch nicht erfolgt ist.

Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des Vertragsabschlusses.

Um Ihr Widerrufsrecht auszutiben, miissen Sie uns Allgduer Zeitungsverlag GmbH, Heisinger Str. 14, 87437
Kempten, Telefon: 0831/206-242, Fax: 0831/206-100, E-Mail anzeigenleitung@azv.de, mittels einer ein-
deutigen Erklarung (z. B. ein mit der Post versandter Brief, Telefax oder E-Mail) tiber Ihren Entschluss, diesen
Vlertrag zu widerrufen, informieren.

Zur Wahrung der Widerrufsfrist reicht es aus, dass Sie die Mitteilung tiber die Austibung des Widerrufsrechts
vor Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von Ihnen erhalten haben, ein-
schlieRlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusétzlichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine
andere Art der Lieferung als die von uns angebotene, gtinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unver-
ztiglich und spétestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zuriickzuzahlen, an dem die Mitteilung tber lhren
Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fiir diese Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungs-
mittel, das Sie bei der urspriinglichen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit lhnen wurde ausdriick-
lich etwas anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Riickzahlung Entgelte berechnet.
Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen wéhrend der Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns
einen angemessenen Betrag zu zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Aus-
tibung des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten Dienstleistungen im
Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen Dienstleistungen entspricht.

--- Ende der Widerrufbelehrung ---

4. Preise, Nachlasse

4.1 Die Anzeigen- und Beilagenpreise bestimmen sich grundsétzlich nach den jeweils aktuellen Preislisten
des Verlags.

4.2 Der Verlag behélt sich Abweichungen von den in den Preislisten ausgewiesenen Rabattkonditionen vor.

4.3 Fiir Sonderbeilagen und Sonderverdffentlichungen kdnnen vom Verlag besondere Preise festgesetzt
werden.

4.4 Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in
der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage — oder wenn eine Auflage nicht
genannt ist — die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich
tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenmin-
derung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Auflage ber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

4.5 Der Auftraggeber hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzeigen inner-
halb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getatigt hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Anspriiche auf riickwirkenden Nach-
lass miissen spatestens vier Wochen nach Ablauf des Auftragsjahres gestellt sein.

4.6 Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung ent-
fallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4.7 Bei der Errechnung der Abnahmemengen von Printanzeigen werden Text-Millimeter dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

4.8 Bei Insolvenz, Vergleich und Liquidation entféllt jeder gewahrte Nachlass, es sei denn, der Vertrag wird
vollstandig erfiillt.

4.9 Den Tochterunternehmen eines Konzerns kann nach Vereinbarung ein Konzerrabatt gewahrt werden.
Voraussetzung fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes ist der schriftliche Nachweis einer Beteiligung
von mindestens 51 Prozent. Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schltissen gewahrt. Keine Anwendung erfolgt z.B. beim Zusammenschluss verschiedener selbsténdiger
hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Korperschaften des dffentlichen
Rechts beteiligt sind.

4.10 Werbeagenturen und Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrech-
nungen mit den Werbungtreibenden an die Preislisten des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte
Mittlungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Die
Werbeagentur erhalt die Mittlungsvergiitung ausschlieRlich auf den Grundpreis.

4.11 Bei Anderung der Anzeigen- und Beilagenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir Auftrage aus
laufenden Abschltissen sofort in Kraft, wenn nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
wurde.

5.Zahlung

5.1 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, mdglichst aber 14 Tage nach
Verdffentlichung/ Laufzeitbeginn der Anzeige tibersandt. Der Rechnungsbetrag ist sofort fallig, sofern
nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse
fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

5.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in der jeweils geltenden gesetzlichen Héhe sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen und/oder die Annahme wei-
terer Beilagen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

5.3 Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg der Printanzeige. Je nach Art und Um-
fang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlags tiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

6. Ausfiihrung von Auftragen

6.1 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklértermalen ausschlieRlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder mit bestimmten Platzierungen verdffentlicht werden sollen, miissen so recht-
zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgebildet, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf. Eine falsche Rubrizierung
durch den Auftraggeber ist unzuléssig und kann ohne vorherige Benachrichtigung des Auftraggebers vom
Verlag berichtigt werden.

6.2 Textteil-Anzeigen sind Printanzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

6.3 Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen/ Werbemittel oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Daten
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Auftraggeber trégt die Gefahr der Ubermittiung der zur Ver-
dffentlichung bestimmten Unterlagen, bei elektronischer Ubermittlung insbesondere die Gefahr fiir den
Verlust von Daten.

6.4 Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen oder Anderungen und bei unleserlichen Manuskripten tibernimmt
der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Ausfihrung.

6.5 Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Korrekturabziige. Der Verlag berticksichtigt alle Fehlerkorrek-
turen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

6.6 Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Printanzeige bliche, tat-
sdchliche Abdruckhthe der Berechnung zugrunde gelegt.

6.7 Elektronisch tibermittelte Druckunterlagen miissen den Erfordernissen des Verlags vollstandig entspre-
chen. Fiir Abweichungen von den Verlagserfordernissen, fehlerhafte Dateien, fehlende Auftragsunter-
lagen und Andrucke sowie fiir die fehlerhafte Ubermittlung tibernimmt der Verlag keine Haftung. Der
Auftraggeber stellt dem Verlag Druckunterlagen nach DIN ISO 12647-3 (Norm fir den standardisierten
Zeitungsdruck, die alle qualitétsrelevanten Parameter im Herstellungsprozess definiert) sowie gemaR den
technischen Angaben in den Preislisten zur Verfligung. Ein farbverbindlicher Proof ist bei mehrfarbigen
Anzeigen Bestandteil dieser Druckunterlagen. Sollte keine verbindliche Farbvorlage rechtzeitig vorhanden
sein, liegt die Farbgebung im Druck im Ermessen des Verlags und ist von Preisminderungsanspriichen
ausgeschlossen.

6.8 Elektronisch tibermittelte Dateien hat der Auftraggeber frei von sog. Computerviren und/oder sonstigen
Schadensquellen zu liefern. Bei Feststellen von Schadensquellen jedweder Art in einer tibermittelten
Datei wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch machen und diese, soweit zur Schadensver-
meidung bzw. —begrenzung erforderlich 1oschen, ohne dass der Auftraggeber (Schadensersatz-)Anspriiche
jedweder Art geltend machen kann. Der Verlag behalt sich vor, den Auftraggeber auf Schadensersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn ihm durch eine vom Auftraggeber infiltrierte Schadensquelle ein Schaden
entstanden ist.

6.9 Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen/ Werbemittel und Zeichnungen sowie fiir vom Auf-
traggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen. Hat der Verlag die optische und technische Gestaltung der Anzeige
und/ oder Beilage fiir den Auftraggeber ausgefiihrt, so ist eine Verwendung dieser Vorlage zum Zweck
anderweitiger Verdffentlichungen nur mit ausdriicklicher Zustimmung des Verlags gestattet.

6.10 Platzierungsangaben bei Auftrégen konnen nur als Wunsch, nicht jedoch als Bedingung geduRert werden.

6.11 Der Verlag darf Printanzeigen auch ohne Riicksprache mit dem Auftraggeber parallel in Online-Rubri-
kenmérkten des Verlags im Internet verdffentlichen. Unbeschadet des Rechts des Verlags Printanzeigen
nach eigenem Ermessen parallel online zu verdffentlichen, kann zu einer Printanzeige die parallele
Online-Verdffentlichung als kostenpflichtige Zusatzoption beauftragt werden. Ist die Online-Verdffentli-
chung nicht als kostenpflichtige Zusatzoption beauftragt oder vom Verlag ausdrticklich zugesagt worden,
besteht hierauf kein Anspruch.

6.12 Reine Online-Anzeigen werden nur online in der entsprechenden Rubrik und fiir den vereinbarten Zeit-
raum verdffentlich. Die Platzierung einer Online-Anzeige erfolgt nach dem Ermessen des Verlags. Ein
Anspruch auf eine bestimmte Platzierung besteht nur, wenn die besondere Platzierung ausdriicklich
vereinbart ist.

6.13 Auf den Ausschluss von Konkurrenzanzeigen/Mitbewerbern besteht kein Anspruch.

7. Chiffreanzeigen

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zurtick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe,
die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 1.000 g) Gberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen
und Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Ent-
gegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auf-
traggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten tibernimmt.

8. Digitale Werbemittel

8.1 Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass tiber die digitalen Werbemittel nicht auf Webseiten und/ oder
Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/ oder Rechte Dritter verstoRen und/ oder
unzumutbare Inhalte, insbesondere rassistischer, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, auf-
weisen. Selbiges gilt fiir das digitale Werbemittel selbst.

8.2 Der Auftraggeber raumt dem Verlag samtliche fiir die Nutzung des Werbemittels in Online-Medien aller
Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz-, Marken- und
Kennzeichnungsrechte und sonstigen Rechte ein, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbrei-
tung, offentlichen Zugénglichmachung, Ubertragung, Sendung, Bearbeitung, Einstellung in/ Entnahme aus
einer Datenbank und Bereithalten zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfihrung
des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen értlich unbegrenzt einge-
rdumt und berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten
Formen der Online-Medien.

8.3 Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem jeweils tblichen
technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Werbemittels. Dem Auftraggeber
ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern vollkommen
freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fiir unwesentliche Fehler bei der Wiedergabe/
Darstellung des Werbemittels. Ferner ist die Gewahrleistung ausgeschlossen bei Fehlern der Wieder-
gabe/Darstellung, die hervorgerufen werden durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungs-
soft- und/oder Hardware (z.B. Browser) oder durch Stdrung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber
oder durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch unvollsténdige und/oder nicht aktualisierte
Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeicher) oder durch einen Ausfall des Ad-Servers, der
nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich
vereinbarten Schaltung andauert und der Anbieter diese Félle nicht zu vertreten hat. Bei einem Ausfall
des Ad-Servers tiber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen
einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des
Ausfalls. Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.
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9. Gewdhrleistung

9.1 Der Verlag gewahrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

9.2 Der Auftraggeber hat — sofern er nicht Verbraucher ist — die Verdffentlichung der von ihm in Auftrag
gegebenen Anzeige/n und/ oder Beilage/n unverziglich nach deren Verdffentlichung zu priifen. Rekla-
mationen miissen vom Auftraggeber bei offensichtlichen Méngeln grundsétzlich unverziiglich nach Ver-
6ffentlichung der Anzeige und/oder Beilage, spétestens aber innerhalb von 2 Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden, bei nicht offensichtlichen Méangeln binnen 1 Jahres nach
Verdffentlichung der Anzeige und/ oder Beilage. Entspricht die Anzeige — trotz der rechtzeitigen Lieferung
einwandfreier Druckunterlagen/ Werbemittel — nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit und
wurde rechtzeitig reklamiert, kann Zahlungsminderung in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige be-
eintrachtigt wurde oder die Verdffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige (Nacherfiillung) verlangt
werden. Der Anspruch auf Vergffentlichung einer Ersatzanzeige ist génzlich ausgeschlossen, wenn dies
fur den Verlag mit unverhaltnisméRigen Kosten verbunden ist. Lasst der Verlag eine ihm fir die Ersatzan-
zeige gesetzte angemessene Frist verstreichen, verweigert er die Nacherfiillung oder ist diese unzumutbar
oder schldgt fehl, so hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung
des Auftrages. Bei unwesentlichen Mangeln der Anzeige ist die Riickgangigmachung des Auftrages aus-
geschlossen. Gewahrleistungsanspriiche von Kaufleuten und Unternehmern verjahren 12 Monate nach
Veréffentlichung der entsprechenden Anzeige oder Beilage.

9.3 Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst beim
Druckvorgang deutlich, so stehen dem Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche gegen
den Verlag zu. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein Nachlass oder Ersatz gewéhrt, wenn
der Auftraggeber nicht rechtzeitig vor der néchsten Einschaltung auf den Fehler hinweist.

9.4 Der Verlag strebt die Einhaltung einer Verteilquote fiir wochentliche Anzeigenblatter von 90 bis 95 Prozent
der erreichbaren Haushalte im Verbreitungsgebiet an und kontrolliert die Einhaltung dieser Verteilquote
selbst oder durch den mit der Verteilung beauftragten Dienstleister stichprobenartig. Brancheniibliche Ab-
weichungen von dieser Verteilquote begriinden keine Gewahrleistungsanspriiche.

10. Haftung, Freistellung

10.1 Eine Haftung des Verlags auf Schadens- oder Aufwendungsersatz — gleich aus welchem Rechtsgrund
— besteht nur, wenn der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit des
Verlages zuriickzufiihren sind oder durch schuldhafte Verletzung einer verkehrswesentlichen Pflicht
(Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertragszwecks gefahrdenden Weise vom Verlag verursacht
wurden. Haftet der Verlag nach den vorstehenden Grundsétzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz
oder grobe Fahrlassigkeit vorliegen, so ist die Haftung des Verlags der Hohe nach auf den typischen
Schadens- bzw. Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses verniinftigerweise
voraussehbar war, und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt begrenzt.
Der Verlag haftet nicht fir den Werbeerfolg einer Anzeige und/oder Beilage. Die vorstehenden Haftungs-
beschrénkungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter Verletzung von Leben, Kérper und
Gesundheit, fiir Haftungsanspriiche nach dem Produkthaftungsgesetz sowie im Falle einer vertraglich
vereinbarten verschuldensunabhangigen Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Verlags nach den
vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt dies auch fiir die personliche Haftung
seiner Organe, Arbeitnehmer, Vertreter und Erfiillungsgehilfen.

10.2 Fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit von Anzeigen und Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Dem Verlag obliegt keine Priifpflicht, ob die Anzeigen oder Beilagen Rechte Dritter beein-
trachtigen. Der Auftraggeber stellt sicher, dass er alle zur Veréffentlichung der Anzeige erforderlichen
Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter — gleich aus welchem
Rechtsgrund — die wegen der Veréffentlichung der Anzeigen oder Beilagen geltend gemacht werden,
oder sonstigen Schéden, die dem Verlag durch die Vertffentlichung entstehen, frei. Die Freistellung
umfasst auch evtl. erforderliche Rechtsverteidigungskosten. Der Auftraggeber hat auch die Kosten der
Verdffentlichung einer Gegendarstellung, Richtigstellung oder Widerruf, die sich auf Tatsachenbehaup-
tungen der verdffentlichten Anzeige beziehen, zu tragen, und zwar nach MaRgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

10.3 Féllt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Verlag nicht zu vertreten hat (etwa soft-
warebedingt oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen Rechnerausfalls, héherer Ge-
walt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Storungen aus dem Verantwortungsbereich von Drit-
ten (z.B. anderen Providern), Netzbetreibern oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden,
so wird die Durchfiihrung des Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener
und fiir den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Vergiitungsanspruch
des Anbieters bestehen. Bei Nachholung des Auftrages nicht innerhalb angemessener und zumutbarer
Zeit hat der Auftraggeber Anspruch auf Riickzahlung der von ihm insoweit entrichteten Vergiitung. Wei-
tere Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen.

11. Datenschutz

11.1 Die Verarbeitung personenbezogener Daten erfolgt gemaR den jeweils geltenden gesetzlichen Bestim-
mungen. Die Datenschutzinformationen gemaR Art. 13 Datenschutz-Grundverordnung werden in einem
gesonderten Dokument zur Verfigung gestellt und konnen unter folgendem Link abgerufen werden:
www.all-in.de/datenschutz

11.2 Bei Geschaftskunden wird die E-Mail-Adresse des Ansprechpartners, die er bei der Auftragserteilung
angegeben hat, fiir die elektronische Ubersendung von Werbung fiir eigene &hnliche Waren und
Dienstleistungen des Verlags, verwendet. Der Geschaftskunde/ Ansprechpartner hat das Recht, dieser
Verwendung seiner E-Mail-Adresse jederzeit zu widersprechen, ohne dass hierfiir andere als die Uber-
mittlungskosten nach den Basistarifen entstehen. Die Kontaktdaten fiir die Austibung des Widerspruchs
finden sich im Impressum auf der Webseite des Verlags.

12. Schlussbestimmungen

12.1 Erflillungsort ist — soweit es sich nicht um Verbraucher handelt — der Sitz des Verlags.

12.2 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlags.

12.3 Es gilt ausschliellich deutsches Recht.

13. Hinweis zur Streitbeilegung:

Die Européische Kommission stellt unter http://ec.europa.eu/consumers/odr/ eine Plattform zur
auBergerichtlichen Online-Streitbeilegung (sogenannte 0S-Plattform) bereit.

Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG):

Der Verlag ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.
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