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Allgemeine Verlagsangaben

Zeitungsverlag F. Wolff & Sohn

Anschrift
Verlagshaus

Telefon
Fax
E-Mail

Bankkonto

Anschrift

Bankkonto

F. Wolff & Sohn KG
JunkernstraBBe 13 - 31028 Gronau
Postfach 1254 - 31022 Gronau

(051 82) 92 190
(051 82) 92 19-25
|dz-anzeigen@leinetal24.de

Sparkasse Hildesheim
IBAN: DE59 259 501 30 000 400 44 68
Bic: NOLADE2 THIK

Biro Einbeck

F. Wolff & Sohn KG
Knochenhauersir.19-21 - 37574 Einbeck
Telefon (0 55 61) 93 22:0

Fax (0 55 61) 93 22-25
eule-anzeigen@leinetal24.de

Geschadfisstelle Northeim

F. Wolff & Sohn KG

In der Fluth 24 - 37154 Northeim
Telefon (0 55 51) 98 80-80

Fax (0 55 51) 98 80 8-25

hallo-anzeigen@leinetal24.de

Sparkasse Einbeck
IBAN: DE47 2625 1425 0001 0386 60
Bic: NOLADE21EIN

Kreissparkasse Northeim
IBAN: DE63 2625 0001 0000 0696 66
Bic: NOLADE2 TNOM

SCORE MEDIA GROUP GMBH & CO. KG
T+4921181984510

SCORE MEDIA info@score-media.de
L www.score-media.de

Der Tageszeitungsvermarkter fiir maBgeschneiderte
nationale Kommunikationslésungen.

Anzeigenleitung:

Wolfgang Hartel

Telefon (0 51 82) 92 19-40
Fax (0 51 82) 92 19-45
E-M@il: haertel@leinetal24.de

Beilagenmanagement:

Katja Gunkel

Telefon (0 51 82) 92 19-18
Fax (0 51 82) 92 19-55
E-M@il: gunkel@leinetal24.de

Vertrieb:
Vertriebs-Service-Leinetal GmbH
Kerstin Peter

Telefon (0 51 82) 92 19-19
Fax (0 51 82) 92 19-58
E-M@il: vertrieb@leinetal24.de

Geschaftsbedingungen:
Anzeigen- und Prospektauftrage werden zu den
allgemeinen Geschaftsbedingungen ausgefihrt.

Zahlungsbedingungen:
Zahlbar sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.
Fur Rucklastschriften erheben wir eine Bearbeitungs-

gebihr.

Vorauskasse:
Bei Neukunden behalt sich der Verlag Vorauskasse
vorl

Preise:
Alle Preise zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.

Ortspreise:
Nur giltig fir Kunden aus dem Hauptverbreitungs-
gebiet bei Direktabwicklung mit dem Verlag.

Grundpreise:

Der Grundpreis wird bei Auftragen von Werbe-
agenturen, Werbemittlern und Anzeigenkunden
auBerhalb des Verbreitungsgebietes berechnet.

Agenturprovision:
15 % auf die Anzeigen-Grundpreise
10 % auf die Beilagen-Grundpreise

Mengenstaffel:

12 Anzeigen- 10%
24 Anzeigen - 15%
52 Anzeigen - 20 %

Platzierung:

Platzierungen von Anzeigen auf bestimmten Platzen
kdnnen nicht bindend vereinbart werden.

Bei einem Seiteniberlauf von rubrizierten Anzeigen
gibt es keine Platzierungsgarantie.

Bei Nichteinhaltung von Platzierungswiinschen be-
steht kein Anspruch auf Preisnachlass.

Chiffregebihren:
2,50 € bei Abholung
4,50 € bei Postzusendung

Kleinanzeigen:

Mindestgréf3e 20 mm

Mediadaten:
leinetal24.de/zeitung/mediadaten



Allgemeine Verlagsangaben
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Technische Angaben

Zeitungsseiten-Format
Berliner Format

Satzspiegel
282 mm breit x 430 mm hoch

Panoramaseite

595 mm breit x 430 mm hoch

Spaltenzahl
Anzeigen- und Textteil: 6 Spalten

Spaltenbreite

B ] lspdltig= 45mm
Bl ] 2spdltig= 92 mm
B | 3spaltig= 139 mm
B | 4spaltig =187 mm
BN | 5-spaltig = 235 mm
I 6-spaltig = 282 mm

Druckverfahren
Rollenoffset Zeitungsdruck

Druckform
Offset-Negativplatten

Rasterform
elliptisch

Rasterweite
48er Raster

Strichstarke
(minimal) positiv 0,1 mm, negativ 0,2 mm

Grundschrift fir Anzeigen
8 Punkt

Druckreihenfolge
Cyan/Magenta/Yellow/Schwarz

Format
Das Dokument der digitalen Anzeige ist in Hohe und Breite im gleichen
Format anzulegen, das spéater auch gedruckt werden soll.

Anzeigenrichtigkeit/Farbwiedergabe/Farbaufbau

Fir Farbwiedergabe und Textinhalte kann keine Gewdhrleistung
Ubernommen werden.

Computer-Farbsimulationen entsprechen ggf. nicht den gedruckten
Farbstandards.

Alle 4-farbigen Bilder missen mit dem giltigen 1ISOnewspaper26v4
ICC-Profil separiert werden. Die Separationsparameter sind auf der
Internetseite der IFRA (www.ifra.com) hinterlegt.

Bei Graustufenbildern benutzen Sie bitte das ISOnewspaper26v4_gr
ICC-Profil (Tonwertumfang von 3 % bis 90 %).

Aus drucktechnischen Griinden werden HKS-Farben aus der Euro-
Skala aufgebaut.
Geringe Farbabweichungen sind technisch bedingt und kein Grund
zur Reklamation.

Datentrager

CD, DVD, USB-Stick

Dateiformate

Wir akzeptieren ausschlief3lich composite PDF-Daten, die der PDF/X1a
Norm entsprechen.

Um eine sichere Datenibergabe zu gewahrleisten, sollte der Acrobat
Distiller zur PDF-Erzeugung eingesetzt werden.

Falls Sie Schwierigkeiten bei der Herstellung von PDF-Dateien haben,
helfen wir Ihnen gerne weiter.

Was Sie noch wissen sollten

Bitte achten Sie auf die korrekte Schreibweise der verwendeten
HKS-Farben, diese muss wie folgt sein:

HKS 08 Z (bitte mit Leerzeichen!).

Sollten Sie die Ubergabe der Druckdateien als offenes Dokument
winschen, sprechen Sie mit unseren Anzeigenberatern, die lhnen
gern ein individuelles Angebot unterbreiten.

Um einen fehlerfreien Anzeigensatz zu erméglichen ist es erforderlich,
die Anzeige als PDF oder EPS-Datei mit eingebetteten Schriften zu
senden.

Bitte verwenden Sie eine Auflésung zwischen 300 dpi und 600 dpi.
(Die Schriften kdnnen auch in Pfade umgewandelt verarbeitet werden.
Ein composite PDF/X1a ist optimal.)



Platzierungen & Sonderformate

Textanzeigen

01 Blatthohe Anzeige
mind. 1-spaltig / 430 mm

02 Blattbreite Anzeige
6-spaltig / mind. 20 mm

03 L-Anzeige
Anzeige lauft Gber die Spalte(n) der
AuBBenseite sowie Uber den Seitenfu3
vertikal ~ mind. T-spaltig / 430 mm
max. 3-spaltig / 430 mm
horizontal mind. 6-spaltig /20 mm
max. 6-spaltig / 100 mm

04 Eckfeld-Anzeige
mind. 2-spaltig / 100 mm
max. 4-spaltig / 320 mm

05 Texiteil-Anzeige
Anzeige ist auf mindestens drei Seiten
von Text umgeben.

mind. 1-spaltig / 20 mm

06 Satelliten-Anzeige

Streuung mehrerer gleicher oder

unterschiedlicher Anzeigenmotive

auf einer Seite.

mind. 100 mm Gesamtvolumen
/ 2 Anzeigen

max. 480 mm Gesamivolumen
/ 6 Anzeigen

Preis auf Anfrage.

05

06

Titelseitenanzeige

GroBe verschiedene Anzeigen
auf Anfrage méglich

Farbe 4c

Preis auf Anfrage




Verbreitungsgebiet & Einzebelegung Tageszeitung

Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c

Erscheinungstag

: Anzeigenschluss

Grundpreis

Direktpreis
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Verbreitungsgebiet & Einzebelegung Anzeigenzeitungen Nord

«WOCHE .WOCHE

Gronau ® Rund um Sibbesse
¢ Nordstemmen
o Alfeld
¢ Salzhemmendorf und B“Bs
Coppenbrigge * Bad Salzdetfurth / Lamspringe
® Bockenem
+WOCHE
O
NORDSTEMMEN
COPPENBgl'JGGE
+WOCHE
O
SALZHEMMENDORF

ALFOELD
+«WOCHE

FREDEN
O

Geschaftsanzeigen

Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c

Zeitungstitel Auflage ET Anzeigenschluss : Grundpreis : Direktpreis
RuBS 16.300 : Mi. Mo. 17 Uhr 1,79 1,53
Rund um Bad Salzdetfurth

Rund um Bockenem

RuSI 2.850 i Mi. Mo. 17 Uhr 1,01 0,86
Die Woche Sibbesse

Die Woche 19.650 i Mi. Mo. 17 Uhr 1,74 1,49
Gronau / Nordstemmen

Die Woche 12.500 i Mi. Mo. 17 Uhr 1,59 1,35
Alfeld

Die Woche 8.350 : Sa. Mi. 10 Uhr 1,41 1,19

Salzhemmendorf /
Coppenbrigge




Verbreitungsgebiet Anzeigenzeitungen Siid

HAI.I.O E U LE Geschéftsanzeigen

Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c

Zeitungstitel EAquage ET Anzeigenschluss Grundpreis Direktpreis
Die Eule 170231 i Sa.  iMi. 15Uhr i 2,21 | 1,89
Hallo Northeim : : : : :

o)
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O
o)
KREIENSEN
EINBECK
o
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O EULE o)
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USLAR KATLENBURG-LINDAU
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Kombinationen / Stellenmarkt / Flohmarkt / Clubanzeigen

Kombinationen . Stellenmarkt Print + Online
Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c
Direktpreis% Nr. Zeitungstitel %Aufluge Anzeigenschluss Grundpreis Direkfpreisg

Nr. Zeitungstitel §A|.|i’|¢'.|ge Anzeigenschluss Grundpreis

606 | Gesamigebiet 133996 | Mo. 15Uhr i 505 429 i | 606  Gesamigebiet 1133.996 | Mo. 15Uhr i 581 | 494 |

106 i Leine-Deister-Zeitung i 44.615 i Mo. 15Uhri 221 i 1,89 ! 1-6 { Leine-Deister-Zeitung i 4115 217 1 1,84
i + Die Woche :
........... S e ————_—__—.. 30 :RuBS £ 19150 i Mo. 15Uhri 2,07 i 1,75
206 : Leine-Deister-Zeitung i 63765 i Mo. 15Uhri 3,08 : 262 : i Rund um Bad Salzdetfurth
i + Die Woche i Rund um Bockenem
i + RuBS / RuSi i RuSl
........... T E ! SRS TS SRS Die Woche Sibbesse H
840 | Die Woche Alfeld £ 82731 i Mo. 15Uhr: 2,86 i 243 - SNSRI S S———— S— S
i + Die Eule 106 i Leine-Deister-Zeitung i 44615 i Mo. 15Uhr: 2,56 i 2,17
i + Hallo Northeim : Die Woche

S U UU U UUURRRTUURRIN TR RPN SURTCURRREURPRTPEUPPTE SOTTPUEIT IR PUUIN SUUURR OIS <

206 | LeineDeister-Zeitung L 63765 i Mo. 15Uhri 3,66 | 3,12
i Die Woche
i RuBS / RuSi

Flohmarkt / Club . 840 Die Woche Alfeld . 82731 Mo. 15Uhr: 328 | 279 |
i + Die Eule
Preise (€) je Spaltenmillimeter in 4c i + Hallo Northeim

........... }{‘;...

P ) 100 | Die Eule £ 70231 P Mi. 12Uhr i 2,56 i 2,17
Nr. Zeltungshtel : Auflage : Anzeigenschluss : Grundpreis : Direkl'preisg i Hallo Northeim
600 | Gesamigebiet 133.996 i Mo. 15Uhr . 555 | 472 |
200 Leine-Deister-Zeitung 63.765 i Mo. 15 Uhr 3,08 2,62

i Die Woche : : : :

i RuBS / RuSi

100 : Die Eule £ 70231 i Mi. 12Uk 247 ¢ 210
i Hallo Northeim : ‘

...................................................................................................................................................................................




Online-Stellenmarkt

0 localjob.de

Das regionale Jobportal

lhre Stellenanzeige im Print und Online.
Crossmedial bedeutet:
Mehr Reichweite fir lhre Stellenanzeigen!

localjob.de ist das starke Jobportal fir Niedersachsen.

lhre Stellenanzeige erscheint gleichzeitig in der Tageszeitung, der
Online-Jobbérse und einer Auswahl von iber 100 Reichweitenpartnern!
Dadurch erreichen Sie nicht nur die aktiven Jobsucher, sondern auch
die ,Stoberer”, die zwar nicht gezielt einen Job suchen, aber durchaus
wechselwillig sind.

lhre Vorteile der Print-/Online-Kombi

v |hre Anzeige erscheint zusatzlich auf einem der gréf3ten Jobportale
Niedersachsens.

v lhre Anzeige wird auch von Google optimal gefunden.
v' Sie steigern durch Online + Print optimal Ihre Reichweite.

v Ausspielungen auf einer Vielzahl von Gber 100 Partnerportalen.

Méchten Sie unsere anderen Online-Angebote kennenlernen?

Dann wenden Sie sich jederzeit gerne an:
c.haertel@leinetal24.de oder Tel. 0 51 82 -92 19 22




Online-Stellenmarkt

Unsere Crossmedia-Optionen fir localjob.de

. . . Pflich : . .
Crossmedia Vorteilskombi ~ Crossmedia Premium

lhre Stellenanzeige in der Tageszeitung oder im Wochenblatt fir 14 oder lhre Stellenanzeige im Print 1:1 auf localjob.de und einer optimalen
30 Tage online auf localjob.de und ausgewdhlten Reichweitenpartnern ~ © Auswahl von Gber 300 Reichweitenpartnern von stellenanzeigen.de
14 Tage - 99,00 € / Stellenposition 30 Tage - 615,00 € / Stellenposition
30 Tage - 179,00 € / Stellenposition 60 Tage - 690,00 € / Stellenposition
- Der Standard fir Anzeigen ab 100 mm > Grofe Reichweite im Print- und Onlinebereich
lhre Anzeige 1:1 Online wie Print fr aktive suchende Bewerber

.................

Neue Chancen auf dem Arbeitsmarkt
1 ¥8.015 Traumjobs warien auf Deine
warbung|

N 10 IYiay
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Online-Stellenmarkt

Unsere Online-Optionen fir localjob.de

localjob TOP

lhre Stelle auf localjob.de, Gber 100 Reichweitenpartner und extra groBe
Social Media Présenz (Facebook, Instagram und kleinanzeigen.de)

30 Tage - 660,00 € / Stellenposition
60 Tage - 720,00 € / Stellenposition

> Perfekt fur latent wechselwillige Bewerber,
die sich in den sozialen Medien bewegen

Unser

Azubi Standard + TOP

lhre Azubistelle erscheint auf localjob.de, unseren Partnernetzwerken
von stellenanzeigen.de (3,5 Mio. Visits pro Monat) und mit Social Media
Prasenz. Ab TOP mit noch mehr Auffindbarkeit im Social Media Bereich

60 Tage Standard — 260,00 € / Stellenposition
60 Tage TOP - 360,00 € / Stellenposition

- Bestens geeignet, um junge Leute in den Sozialen Medien
zu erreichen

Azubipaket

Paketangebot Social Media Boost

Der Social Media Boost ist das Raketentriebwerk fir lhre localjob.de-
Stellenanzeigen auf Facebook und Instagram.

Egal, ob Sie eine Stellenanzeige im Paketangebot regional, premium
oder Azubi geschaltet haben, den Social Media Boost kdnnen Sie
zusdtzlich buchen.

SMB standard fir 20 Tage nur 210,00 € netto pro Position

(W1013/2354)
SMB TOP* fir 20 Tage nur 240,00 € netto pro Position
(W1013/2152)
* mit Werbepost auf Kleinanzeigen.de
Leistungen:

e Impressionen zwischen 15.000 und 20.000

e Reichweite zwischen 4.000 und 7.000 Social Media Nutzer bei 20 Tagen Laufzeit

e 80 bis 250 zusdtzliche Link Klicks fir lhre Anzeige (abhéingig von der Art des Jobangebots)

o Wir erstellen auf Basis unseres Facebook Accounts www.facebook.com/localjob.de
lhren Werbepost, der direkt mit |hrer Stellenanzeige auf localjob.de verknipft ist.

e So erreichen Sie noch mehr Menschen, da gerade die ,latent Wechselwilligen”
eher durch die sozialen Medien als durch eine Jobbdrse zu erreichen sind.

e Sie kénnen bestimmen, wo wir die Facebook Werbung starten,
bis zu drei Standorte sind maglich

¢ So kénnen wir lhre Facebook Anzeige nicht nur in einem sinnvollen Umkreis um lhren
Standort starten, sondern auch dort, wo z. B. lhr Wettbewerb tatig ist oder wo
Fachhochschulen oder Universitéten in Ihrer Fachrichtung aktiv sind.

* Mit unserem Facebook und Instagram Auftritt erreichen wir zusétzlich monatlich
mehr als 1.000.000 Menschen aus lhrer Region

localjob.de ist die erfolgreiche Stellenbérse unserer Tages- und Wochenzeitungen mit mehr als
350.000 Besuchern monatlich und rund 800.000 Seitenaufrufen.

In allen zugehérigen Zeitungen (Auflage: ca. 8,1 Mio. Exemplare wéchentlich) wird regelmafig
fir localjob.de geworben.

Wir sind erst zufrieden, wenn Sie lhre Mitarbeiter gefunden haben.
Dieses Angebot ist giltig bis zum 31.12.2024 / Stand Dez. 2023

Hinweise zum Umgang mit personenbezogenen Daten finden Sie unter https://www.localjob.de/datenschutz.
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Beilagen

Preise (€)

30g

409g

509 je weitere 10 g

Prospektbeilagen im
E-Paper

auf Anfrage méglich!

Die Eule, Hallo Northeim,
Die Woche - Gronau, Alfeld, Nordstemmen, Salzhemmendorf, Coppenbriigge,
RUBS - Rund um Bad Salzdetfurth, Bockenem, Die Woche Sibbesse

Leine-Deister-Zeitung

Lieferanschrift: Lieferanschrift:

Druckhaus Walsrode
Hanns-Harbiger-Straf3e 6

29664 Walsrode 29525 Uelzen

C. Beckers Buchdruckerei GmbH & Co. KG
Gr. Liederner StrafBe 45

leinetal24

Technische Richtlinien

K

[BEEE Einlage nicht Mangelhatte Pa}gier 2u dinn -
biindig Verarbeitung: ammerung
Leporellofalz eingeklebt Falten, Eselsecken tragt auf

Angaben zum Produkt

Format:

Mindestformat ist DIN A 6 (105 mm x 148 mm). Maximalformat ist 220 mm x 310 mm.
Einzelblétter:

Einzelblétter im Format DIN A 6 dirfen ein Flachengewicht von 170 g/m? nicht unterschreiten.
Einzelblétter mit Formaten grofer als DIN A 6 bis DIN A 4 miissen ein Fléchengewicht von mindes-
tens 120 g/m? aufweisen.

GréBere Formate mit einem Flachengewicht von mindestens 60 g/m? sind auf eine Gréfe im
Bereich DIN A 4 (210 mm x 297 mm) zu falzen. Grundsditzlich sind Mehrfachabziige bei der
Bearbeitung von Einzelbléttern nicht anzuschlieBen.

Mehrseitige Beilagen:

Beilagen im jeweils méglichen Maximalformat miissen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben.
Bei geringerem Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Flachengewicht von mindestens 120 g/m? erfor-
derlich, oder diese Beilagen sind nochmals zu falzen.

Gewichte:

Das Gewicht einer Beilage darf 70 g/Exemplar nicht Gberschreiten. Liegt es dariiber, ist eine
Riickfrage beim Zeitungsverlag erforderlich.

Anlieferung:
Anlieferung im Druckhaus frihestens 15 Werktage und spétestens 3 Werktage vor Verteiltermin frei
Haus. Die Anlieferung ist maglich von montags bis freitags zwischen 8:00 und 16:00 Uhr.

Richtlinien zur Verarbeitung

Falzarten:

Gefalzte Beilagen miissen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein. Leporello-
(Zickzack-) und Altarfalz sind maschinell nicht zu verarbeiten. Mehrseitige Beilagen mit Formaten
gréBer als DIN' A 5 (148 mm x 210 mm) mijssen den Falz an der langen Seite haben.
Beschnitt:

Alle Beilagen missen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Beilagen dirfen am Schnitt
keine Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.

Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten):

Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen anzukleben. Sie miissen dabei bindig im Falz
zum Kopf oder FuB3 der Beilage angeklebt sein. Bei allen Beilagen mit auBen angeklebten Produkten
ist eine Abstimmung mit dem Verlag notwendig. Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen wie
Sonderformate, Warenmuster oder -proben ist ohne vorherige technische Prifung durch den Verlag
nicht méglich.

Draht-Rickenheftung:

Die Draht-Riickenheftung sollte vermieden werden. Bei Draht-Riickenheftung darf die Drahtstdrke
keinesfalls stérker als das Produkt sein. Die Klammerung muss ordentlich ausgefiihrt sein. Diinne
Beilagen sollten grundsétzlich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt sein.

Richtlinien fir Verpackung und Transport

Anlieferungszustand:

Die angelieferten Beilagen miissen in Art und Form eine einwandfreie sofortige Verarbeitung
gewdhrleisten, ohne dass eine zusétzliche, manuelle Aufarbeitung notwendig wird. Durch zu frische
Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
kénnen nicht verarbeitet werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten,
Quetschfalten oder mit verlagertem (runden) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Lagen:

Die unverschrdnkten, kantengeraden Lagen missen eine Hhe von 80 bis 100 mm aufweisen, damit
sie von Hand greifbar sind. Eine Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig sein.
Das Verschniren oder Verpacken einzelner Lagen ist nicht erwiinscht und auch nicht zweckméBig.
Palettierung:

Die Beilagen missen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten gestapelt sein. Beilagen miissen gegen
eventuelle Transportschéden (mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von Feuch-
tigkeit geschiitzt ein. Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden und die Lagen vor Schmutz
zu schiitzen, ist der Palettenboden mit einem stabilen Karton abzudecken. Das Durchbiegen der
Lagen kann ggf. durch stabilen Karton zwischen den Lagen vermieden werden. Der Stapel erhélt
gleichzeitig mehr Festigkeit. Wird der Palettenstapel umreift (keine Stahlumreifung!) oder schutz-
verpackt, ist darauf zu achten, dass die Kanten der Beilagen nicht beschédigt oder umgebogen
werden. Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit einer Palettenkarte mit
Inhalts- und Mengenangabe gekennzeichnet sein. Stahlumreifung vermeiden (Unfallgefahr).

Hinweise zum Materialeinsatz

Packmitteleinsatz:

Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschrénken.

Einsatz von recyclingfdhigem Verpackungsmaterial: Paletten und Deckelbretter sind im Mehrweg-
verfahren zu nutzen. Kunststoffmaterialien miissen aus PE sein (recyclingfdhig). Die Kartonagen
missen recyclingféhig sein. Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung

Begleitpapiere:

Aus dem Lieferschein hat hervorzugehen: Zu belegendes Objekt und zu belegende
Ausgaben, Einsteck- bzw. Erscheinungstermin; Auftraggeber der Beilage; Beilagentitel
oder Artikelnummer bzw. Motiv; Auslieferungstermin ex Beilagenhersteller; Absender und
Empfanger; Anzahl der Paletten; Gesamtstiickzahl der gelieferten Beilagen; Stiickzahl der
Beilagen je Palette. Ferner sind erforderlich: Textgleichheit des Lieferscheins zur Paletten-
karte; Raum firr Vermerke.
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Umland-Kombi Kontakt, Auflagen und Verbreitungsgebiete

. . _ Auflagen
Nr. Zeitungstitel Grundpreis 5 Direktpreis : Grundprels Dlrekfprelsg Hildesheimer A”gemeine Zeitung 26.807
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Hameln - Hildesheim Bei den genannten Auflagen handelt es sich um die verbreitete
drstau Auflage (Mo.-Sa.), It. VW 11/2023.

; : Alfeld
6 i Schaumburg-lippische Landes- Zeltung, i 2,83 2,25 2,83 2,25 lhr AnsPreChPa"“er

i Schaumburger Zeitung ; : ; ; fiir unsere Umland-Kombi

. Kombipreis 10% Rabatt 13,87 0 11,75 1 1612 | 13,76 Oliver Schiermann

...................................................................................................................................................................................

Alle Preise zzgl. Mehrwertsteuer. Alle Stellenanzeigen stehen zuséitzlich vier Wochen online in den Jobbérsen der
Hildesheimer Allgemeinen Zeitung, der Deister- und Weserzeitung (DEWEZET) und der Neuen Deister-Zeitung.

JunkernstraBBe 13, 31028 Gronau
Telefon: 0 51 82-92 19 43
Telefax: 0 51 82-92 19 45
E-Mail: schiermann@Ieinetal24.de
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Die Ippen-Verlagsgruppe
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HNA Hessische/Niedersachsische Allgemeine

Gief3ener Allgemeine

. RheinMain.Media

Offenbach-Post

Mediengruppe Westfalischer Anzeiger

. Allgemeine Zeitung der Liineburger Heide

Mediengruppe Kreiszeitung Syke

Leine-Deister-Zeitung

Fehmarnsches Tageblatt

Quelle: ma 2023

Das Ippen-Netzwerk

® 80 Tageszeitungen
e 3,1 Mio. Leser
e 1 Ansprechpartner

Die Ippen-Verlagsgruppe umfasst
Tageszeitungsverlage von Fehmarn
bis Rosenheim.

Als Teil des Ippen-Netzwerks
vermitteln wir lhren Auftrag gerne
an unsere Partnerverlage weiter.

Gerne erstellen wir fir Sie
ein maf3geschneidertes Angebot.

Kontaki:

Telefon: 051 82-92 19 22
E-Mail: c.haertel@leinetal24.de
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Score Media Group

1- A __
lhre crossmediale Kampagne in mehr als 8

420 regionalen Tageszeitungsmarken'r

Score Media ist die nationale Plattform fiir regionale Tageszeitungsmarken. Wir erméglichen Ihnen

den Zugang zu regionalen Tageszeitungen, den dazugehorigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall),
E-Paper-Angeboten sowie kostenlosen Wochenzeitungen.

Von der Planung, Ideenfindung tber Kreation und Einbuchung bis zum digitalen Belegversand:

Sie erhalten alles aus einer Hand. /\
Kontaktieren Sie uns.

S Media G GmbH & Co. KG SCORE MEDIA
core Media Group Gm 0.

info@score-media.de GROUP
www.score-media.de / \
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Geschdftsbedingungen

Allgemeine Geschdftsbedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.

»Anzeigenauftrag« im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschdftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im
Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner
Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veraffentlicht wird.

Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb
der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der
Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewdhrten und dem der tatscichlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu er-
statten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfillung auf
hohere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter
einbezogen.

Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Plétzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der
Auftraggeber erklért hat, dass die Anzeige oder Fremdbei-
lage in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Plétzen der Druckschrift erscheinen soll und
dies vom Verlag schriflich bestdtigt worden ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei
Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angren-
zen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich
gemacht. Der fiir die Kenntlichmachung erforderliche Raum
ist Teil der Anzeige und geht in die zu bezahlende Ab-
nahmemenge ein.

Der Verlag behélt sich vor, Anzeigenaufiridge — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und
Beilagenaufirdge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen, sachlichen, sachlich
gerechtfertiglen Grundséitzen des Verlages abzulehnen,
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Be-
stimmungen verstdf3t oder deren Verdffentlichung fiir den
Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Aufirége, die bei
Geschdftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgege-
ben werden. Beilagenauftréige sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung

bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreie Druckunterlagen oder der Beilagen ist der
Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag un-
verziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdahrleistet die fiir den
belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-

lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-
wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrdchtigt wurde. Lasst der Ver-
lag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder
Rickgéngigmachung des Auftrages. Schadensersatzan-
spriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden
bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind -
auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Alle Haftungsausschlisse und
Haftungsbeschrdankungen bei Schadensersatzanspriichen
gelten nicht bei Verletzung wesentlicher Vertragspflichten
sowie im Falle von Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines
Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schéden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberihrt. Im kaufménnischen Geschaftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fir grobe Fahrldssigkeit
von Erfilllungsgehilfen; in den ibrigen Féllen ist gegeniber
Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Héhe des betreffenden Anzeigenentgeltes beschrdnkt.
Reklamationen miissen — auBBer bei nicht offensichtlichen
Méngeln - innerhalb vier Wochen nach Veréffentlichung
der Anzeige schriftlich — bzw. soweit der Auftraggeber
Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB)
- geltend gemacht werden.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch

geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der
bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriffen gegeben,

so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatséchliche
Abdruckhshe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,

wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14 Tage nach Ver-

Sffentlichung Gbersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus
der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an
laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart
ist. Etwaige Nachlésse firr vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewdhrt. .

Der Auftraggeber erklért sich mit der Ubersendung elektro-
nischer Rechnungen per E-Mail an die beim Auftragnehmer
vorhandene E-Mail Adresse einverstanden. Der Auftrag-
geber hat empfangerseitig dafir Sorge zu tragen, dass
samtliche elektronischen Zusendungen der Rechnung per
E-Mail durch den Verlag ordnungsgemd an die vom
Kunden bekannte E-Mail Adresse zugestellt werden kénnen
und technische Einrichtungen wie etwa Filterprogramme
oder Firewalls entsprechend zu adaptieren. Etwaige auto-
matisierte elektronische Antwortschreiben an den Verlag
(z.B. Abwesenheitsnotizen) kénnen nicht beriicksichtigt wer-
den und stehen einer giltigen Zustellung nicht entgegen.
Der Auftraggeber hat eine Anderung der E-Mail-Adresse,
an welche die Rechnung zugestellt werden soll, dem Verlag
unverziiglich schriftlich und rechtsgiiltig mitzuteilen. Zusen-
dungen von Rechnungen an die vom Auftraggeber zuletzt
bekannt gegebene E-Mail-Adresse gelten diesem als zuge-
gangen, wenn der Aufraggeber eine Anderung seiner
E-Mail-Adresse dem Verlag nicht bekannt gegeben hat.
Fir eine Versendung der Rechnung per Brief wird eine
Gebihr von zurzeit 1,50 Euro zusdtzlich zum Rechnungs-
betrag erhoben.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie

die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfishrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und/oder fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vor-
liegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von
dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrage abhén-
gig zu machen.

. Anzeigenbelege kann der Auftraggeber in den e-Paper

Ausgaben der entsprechenden Zeitungstitel auf www.leine-
tal24.de innerhalb von sechs Wochen nach Erscheinen
einsehen. Hier kénnen je nach Wunsch Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern ent-
nommen werden. Kann ein Beleg nach diesen sechs
Wochen nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlags iber die
Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeich-

nungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss

iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Inserationsjahres die in

20.

der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist
— die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis 50 000 Exemplaren 20 v. H.
100 000 Exemplaren 15 v. H.
500 000 Exemplaren 10 v. H.
bei einer Auflage ber 500 000 Exemplaren 5 v. H.

betragt.

Dariber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungs-
anspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zuriickreten konnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung

und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen auf-
bewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt wer-
den, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten
Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zu-
lassige Format DIN A 4 (Gewicht 1000 g) Gberschreiten
sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennchme und
Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise fiir den Fall
vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei ent-
stehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung

an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrags.

Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschdftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts
oder bei &ffentlichrechtlichen Sondervermégen ist bei
Klagen Gerichtsstand das fir den Sitz des Verlages zustéin-
dige Gericht. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers, auch bei NichtKaufleuten, im Zeitpunkt der Klage-
erhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Auf-
enthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist
als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
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Zusditzliche Geschéiftsbedingungen des Verlages

a) Bei fernmindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Aus-

gabenénderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen iber-
nimmt der Verlag fir Ubermittlungsfehler keine Haftung.
Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlags-
druckschriften mit eigenen Preisen aufgefihrt, so ist fir jede
Ausgabe oder Ausgabenkombination ein besonderer Anzei-
genabschluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss firr die Gesamt-
ausgabe vor, so wird bei Belegung von Bezirksausgaben der
sich aus dem Gesamtausgabenabschluss ergebende Nach-
lass gewdhrt; die hierauf entfallenden Mengen zdhlen bei
der Errechnung der Abnahmemenge (Gesamtausgabenab-
schluss) nicht mit. Beim Anzeigendoppel geht in die Berech-
nung der Jahres-mm-Summe nur die einfache mm-Anzahl der
Anzeige ein, bzw. gilt ein Anzeigendoppel bei der Berech-
nung der Jahres-Anzeigenmenge als eine Anzeige. Die iGber
NBRZ geschalteten Anzeigen werden bei der Gewdhrung
von Rabatten durch den Verlag nicht bericksichtigt. Das
durch die Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird nicht dem
Abschlussvolumen fir die Mengen bzw. Malstaffel zugerech-
net. Die errechneten Streckenpreise sind nicht weiter ab-
schlussrabatt-, jedoch AE-provisionsfdhig.

Der Werbungtreibende hat rickwirkend Anspruch auf den
seiner tatsdchlichen Abnah-me von Anzeigen innerhalb
Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der
Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der
Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht
innerhalb eines Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend
gemacht wird.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der An-
zeigentexte die geschéftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch
nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefihrt oder ge-
tduscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Versffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatséichliche Behaup-
tungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaBgabe des jeweils giltigen Anzeigentarifs.

e) Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung fiir den Inhalt und

Zuséitzliche Geschéiftsbedingungen

a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentrd-

ger (z. B. Cartridges, CD-ROM), direkt oder indirekt per
Fernibertragung (z. B. ISDN) an den Verlag papierlos iber-
mittelt werden.

b) Unerwiinschte Druckresultate (z. B. fehlende Schriften,

falsche Rasterweite), die sich auf eine Abweichung
des Kunden von den Empfehlungen des Verlages zur
Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen zuriick-
fihren lassen (siehe ,Digitale Anzeigenibermittlung” in
dieser Preisliste), fihren nicht zu Gewdahrleistungsanspri-

die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfigung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfilhrung des Auftrages gegen den Verlag
erwachsen.

f) Anspriiche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind

dann ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die

Méglichkeit hatte, vor Drucklegung der néchstfolgenden

Anzeige auf den Fehler hinzuweisen. Der Vergiitungs-

anspruch des Verlages bleibt unberihrt.

Auftrége fir Empfehlungsanzeigen von Firmen des im Ver-

breitungsgebiet ansassigen Handels und Handwerks, worun-

ter auch selbsténdig werbende Filialbetriebe fallen, werden
zum Lokalpreis berechnet. Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen
und Zweigniederlassungen von iberregionalen Verkaufs-
organisationen, deren Insertion zentral verwaltet wird, sind
keine ortsanséssigen Handelsfirmen im Sinne der Preisliste.

Das Entscheidungsrecht dariber hat ausschlieBlich der Ver-

lag. Auf den Lokalpreis (einschl. Kraffahrzeugmarkt) kann

keine Mittlervergiitung gewdhrt werden.

Fir Jahresabschlisse ab 150 000 Millimeter und mehr sind

Sondervereinbarungen méglich. Fir Verlagsbeilagen, &rtlich

begrenzte Anzeigen und Sonderveréffentlichungen (Kollek-

tive) kénnen abweichende Preise vereinbart werden. Auch

im Ubrigen behdlt sich der Verlag die Gewdhrung von

Rabatten vor.

i) Fur die Belegung einer Kombination ist eine einheitliche An-

zeigengrofie Voraussetzung. AuBerdem wird die Erschei-

nung in der gleichen Kalenderwoche zugrunde gelegt.

Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhéhe be-

rechnet.

I} Datenschutz: Gemdaf3 Bundesdatenschutzgesetz weisen wir
darauf hin, dass im Rahmen der Geschéftsbeziehungen die
erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der
elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

m) Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich —
bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB
ist, in Textform (§ 126b BGB) — mit genauer Angabe des

9
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k

chen, insbesondere zu keinem Preisminderungsanspruch.
Fir die Ubertragung von digital Gbermittelten Druckvorlagen
dirfen nur geschlossene Dateien mit inkludierten Schriften
verwendet werden, also solche Dateien, an denen der
Verlag inhaltlich keine Méglichkeit der Verénderung hat.
Offene Dateien, z. B. Dateien, welche unter Corel Draw,
QuarkXPress, Freehand usw. gespeichert wurden, kénnen
vom Verlag nicht weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann
bei offenen Dateien fiir die inhaltliche Richtigkeit nicht in An-
spruch genommen werden.

C

Textes oder der Ausgabe spdtestens bis zum Anzeigen-
schluss, bei Beilagenauftréigen wenigstens 5 Werktage vor
dem Streutermin zu Ubermitteln. Bei Abbestellungen gehen
gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder Vor-
bereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

Bei Insolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfdllt jegli-
cher Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die streit-
gegenstdndliche Forderung gewdhrte Nachlass wieder
belas-tet.

Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Wer-
bemittler vergiitet. Voraus-setzung ist, dass der Auftrag un-
mittelbar vom Werbemittler erteilt wird und Texte bzw.
Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden. Die Wer-
bungsmittler und Werbeagen-turen sind verpflichtet, sich in
ihren Angeboten, Vertrégen und Abrechnungen mit den Wer-
bungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die
vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben wer-
den. Fir die Vermittlung von Auftrégen privater Auftraggeber
wird eine Mittlungsvergitung nicht bezahlt.

Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschéftsbedingun-
gen treten die neuen Bedingungen auch fir laufende Auf-
trige sofort in Kraft.

Der Verlag behélt sich vor, die Versffentlichung von Sammel-
anzeigen abzulehnen.

Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder aufer-
halb des Verlages ein Anzeigenauftrag/Beilagenaufirag
nicht zu dem Termin ausgefihrt werden, der mit dem Auf-
trag-geber vereinbart war, so ist der Verlag berechtigt, den
Auftrag in der ndchsterreichbaren Ausgabe auszufihren. Der
Auftraggeber kann aus der Verschiebung des Ausfihrungs-
zeitpunkts keinerlei Mangel-/Gewdahrleistungsanspriiche her-
leiten. Ein Ausgleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur
insoweit, als die Anzeige zu dem tatscchlichen Erschei-
nungstermin weniger gekostet hétte als an dem vereinbarten
Termin.

Bei Beilagenauftrédgen kénnen Gewdhrleistungsanspriiche
nicht allein daraus abgeleitet werden, dass in einzelnen

fir die digitale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anzeigen

d) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehérenden

Dateien hat der Kunde dafir Sorge zu tragen, dass diese
Dateien innerhalb eines gemeinsamen Verzeichnisses (Ord-
ner) gesendet bzw. gespeichert werden.

e) Digital Ubermittelte Druckvorlagen fir Farbanzeigen kénnen

nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverldssig
verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabwei-
chungen unvermeidbar, der Kunde kann hieraus keinerlei
Gewdhrleistungsrechte geltend machen, insbesondere
keinen Preisminderungsanspruch.

Exemplaren der Druckschrift die Beilage (z. B. infolge tech-
nischer Probleme oder Tréigerverschulden) fehlt oder mehr-
fach eingelegt ist. Gewdhrleistungsrechte entstehen erst
dann, wenn die Beilage in mindestens 10 % der Auflage
fehlt.

Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung der
ihm Gbersandten Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrech-
nungen usw. verpflichtet. Reklamationen missen innerhalb
von vier Wochen nach Eingang der jeweiligen Schriftsticke
schriftlich — bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucher i.S.v.
§ 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) - geltend gemacht
werden, ansonsten gelten sie als akzeptiert.

Fir die Gewdhrung eines Konzernrabatts fir Tochtergesell-
schaffen ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-
prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag ge-
wiéhrt Konzernrabatt nur bei privatwirtschaftlich organisier-
ten Zusammenschlissen. Dies gilt nicht fir den Zusammen-
schluss verschiedener selbsténdiger hoheitlicher Organisa-
tionen oder bei Zusammenschliissen, bei denen Korperschaf-
ten des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

Fir alle Anzeigenauftrége gelten die Allgemeinen und zu-
sdtzlichen Geschaftsbedingungen. Die zusétzlichen Ge-
schéftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm
vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den
Allgemeinen oder zusdtzlichen Geschaftsbedingungen des
Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn
nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit Auftrags-
bestatigung durch den Verlag schriftlich — bzw. soweit der
Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform
(8§ 126b BGB) — widerspricht.

w) Der Aufiraggeber erklért sich damit einverstanden, dass die

Anzeige auch in Onlinediensten erscheint.

Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streit-
beilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle
teilzunehmen. B

Der Auftraggeber erklért sich mit der Ubersendung elektro-
nischer Rechnungen per E-Mail einverstanden.

Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druck-
unterlagen dafir Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten
Dateien frei von evil. Computerviren sind. Entdeckt der Ver-
lag auf einer ihm Gbermittelten Datei Computerviren, wird
diese Datei sofort geldscht, ohne dass der Kunde hieraus
Anspriche geltend machen konnte. Der Verlag behdlt sich
zudem vor, den Kunden auf Schadenersatz in Anspruch zu
nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierten
Computerviren dem Verlag Schaden entstehen.

Stand: 1. 9. 2012
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