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Format

Berliner Format 
 
Satzspiegel Breite 278 mm x Höhe 430 mm

Spaltenanzahl 6 Spalten

Spaltenbreite 1-spaltig =   45 mm 
 2-spaltig =   92 mm 
 3-spaltig = 138 mm 
 4-spaltig = 185 mm 
 5-spaltig = 231 mm 
 6-spaltig = 278 mm

 
Druckunterlagen

Nach den aktuellen Vorgaben der WAN-IFRA (ISO 12647-3:2004) 
Reprovorlagen: Aufsichts- und Durchsichtsvorlagen, möglichst im Format 1:1, bei Dia  seitenverkehrtes 
Positiv. Bei farbigen Anzeigen (besonders 4c) möglichst Anlieferung der Unterlagen mit Proof/Andruck, 
Farbauszügen und Angaben zu den evtl. vorgenommenen Korrekturen. Für den Andruck sind Zeitungs-
druckfarben zu verwenden, die im  Farbton an der Europäischen Farbskala DIN 16539 orientiert sind. 
Andruck auf Zeitungsdruck papier bzw. in Stoffzusammensetzung und Färbung vergleichbares Material 
 ähnlichen Flächengewichts.

Rasterweite s/w 46 (+/-2) Linien/cm 
 4c 46 (+/-2) Linien/cm

Rasterpunktform Durchsicht und Aufsicht elliptischer Punkt

Druckbarer  hellster Punkt: 3 %, dunkelster Punkt: 90 % 
Tonwertumfang

Bildbearbeitung WAN-IFRAnewspaper26v5

 kostenloser Download auf: www.wan-ifra.org 
 Bildauflösung für Zeitungsdruck 244 dpi 
 Bildauflösung für Hochglanzproduktion: 300 dpi

Farben

nach HKS-Z Farbfächer 
Toleranz Farbdichte im Druck +/- 0,1 nach WAN-IFRA-Vorgabe 
Kennzeichnung der Farben auf dem jeweiligen Auszug – 4c mit C, M, Y, K 
Farbangaben und Bezeichnung entsprechend Farbfächer HKS-Z (Zeitungsdruckpapier)

Flächendeckung max. Flächendeckung möglichst < 240 %

Tonwertzunahme Druckzuwachs im Mittelton (40 %) = 26 % 
 auf Zeitungsdruckpapier nach ISO 12647-3

Druckreihenfolge C, M, Y, K

Deckung bei s/w Ab 95 % Deckung erscheint Schwarz auf Zeitungspapier als Fläche.

Die Umwandlung von RGB zu CMYK kann zur Farbabweichungen führen. 
 

Allgemeine Angaben

Druckverfahren Rollenrotation-Offsetdruck, Cold Set

Ausgaben- Ausgabenauflösung
auflösung Belichter (ctp) 1270 dpi

Passertoleranz max. 0,3 mm

Technische Angaben

Elektronische Datenübermittlung

Hardware Apple Macintosh    Windows-PC 
Komprimierung Stuffit    ZIP 

Programme Illustrator, InDesign, Photoshop 

Datenformate Originaldatei, bei EPS mit eingebundenen Schriften, PostScript-Datei, PDF-Datei 

vorhandene Schriften Linotype Library Gold Edition, PostScript Typ 1-Fonts 

Farbanzeigen bei Schmuckfarben verwendete Farbskala: HKS-Z; 4c-Anzeigen im CMYK-Format 

 

Offline 

Datenträger CD, DVD, USB-Stick 

 

Online 

E-Mail-Adresse anzeigen@medienhausnord.de, agenturen@medienhausnord.de (Datenmenge nicht größer als 50 MB) 

FTP-Adresse auf Anfrage

Bemerkungen  Zu jeder übermittelten Druckunterlage ist ein Begleitschreiben erforderlich. Dieses enthält eine Darstellung der Anzeige sowie Angaben zur Anzeigenschaltung 
(Ausgabe, Erscheinungstag, Anzeigenformat, Platzierungswünsche, evtl. Schmuckfarben und sonstige Bemerkungen). Ohne dieses Schreiben haftet der Verlag nicht für  
den ordnungsgemäßen Abdruck der Anzeige. Gesendete Dateien dürfen keine Umlaute oder Sonderzeichen beinhalten. Bei per E-Mail übermittelten Druckunterlagen  
müssen im Betreff die Kundennummer (falls bekannt), der Firmenname sowie das Erscheinungsdatum und das Erscheinungsgebiet der Anzeige ersichtlich sein.

Ansprechpartner Satztechnik: Telefon 0385 6378-8610 oder -8620 
 Fax 0385 6378-8625
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VERBREITUNGSGEBIET TAGESZEITUNG

a) verkaufte Auflage IVW II/2023 inkl. E-Paper

 Kürzel  Nr. ZIS-Nr. Ausgabe verkaufte Auflage  verkaufte Auflage verkaufte Auflage  
      Mo-Saa) Mo–Fra) Saa)

 GES 1-9 100471 Gesamtausgabe 58.509 57.450 63.417
 GPR 1-8 105419 Gesamtausgabe ohne NNN 53.224 52.227 57.845
 

SSN 1 100677
 Zeitung für die Landeshauptstadt  

    und die Region 16.360 15.903 18.477
 SGA 2 101973 Gadebusch-Rehnaer Zeitung 2.963 2.904 3.236
 SLU 3 101439 Ludwigsluster Tageblatt 5.591 5.520 5.923
 SHA 4 100767 Hagenower Kreisblatt 7.783 7.609 8.589
 SPA 5 105757 Parchim und Lübz 5.299 5.235 5.596
 SST 6 100085 Anzeiger für Sternberg – Brüel – Warin 1.973 1.946 2.098
 NNN 9 100434 Norddeutsche Neueste Nachrichten 5.285 5.223 5.572
 WGU  7  100488  Güstrow und Bützow  7.074 6.981 7.507
 PRI 8 100129 Der Prignitzer 6.181 6.129 6.419
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Titelstreifen
Streifen unter dem Titel
6/37 mm          + 100 %
Titelkopfanzeigen
links bzw. rechts oben
1/50 mm  
+ 75 %
Außenspalte
rechte Außenspalte
1/35 mm – 1/160 mm       
+ 75 %
Titelfußanzeigen
Titelseite am Fuß
1/50 mm – 6/150  + 75 %

Sonderformate/-platzierungen

DasWetter

25˚/ 14˚
Anfangs vereinzelt Regen,
sonst heiter bis wolkig

Service-Telefon
Leser: 0385 /6378 - 8333
Anzeigen: 0385 /6378 - 8444

DDR-Geld
Als dieOstmark
2002 bei 1200
Grad verglühte

Ostsee inGefahr
Wie gefährlich
sindÖltanker vor
unsererHaustür?

Gartenfeuer
Grünewollen Ver-
brennenvonGrün-
abfällen verbieten

NeuesGehege
Zoo plantWG für
Stachelschweine
undWaldhunde

Fo
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DerUrlaub steht vor der Tür.
Euro oder Dollar – was wird
im Urlaubsland bevorzugt?
Wie viel Bargeld sollte man
generell dabeihaben?Was ist
zu tun, wenn die Girocard
gestohlen oder vom Geld-
automaten eingezogen wird?
Alle Fragen zum Thema Rei-
sekasse beantworten heute
von 10 bis 12 Uhr unsere
Experten Heike Eschka
(Commerzbank Schwerin)
unter (0385) 6378 8007 und
Stephan Neitzel (Sparkasse
Mecklenburg-Schwerin)
unter (0385) 6378 8008.

Torsten Roth

Landeszuschuss für
Azubis: Die Wirt-
schaftskammern in
MV drängen das

Land, Auszubildenden, die
keineBus-oderBahnangebote
im Nahverkehr nutzen kön-
nen, künftig eine Kilometer-
Pauschale für denWeg zurBe-
rufsschule zu zahlen. Entspre-
chende Zusagen seien im Zu-
kunftsbündnis MV gemacht
worden, teilten die Industrie-
undHandelskammernSchwe-
rin und Neubrandenburg
(IHK) mit. Nach der Einfüh-

Für Lehrlinge mit Anschluss an ÖPNV gibt es Azubi-Tickets / Andere fernab der Linien gehen leer aus

rung des Azubi-Tickets müsse
„jetztdringenddie zweiteStu-
fe gestartet werden“, sagte
TorstenHaasch, Chef der IHK
Neubrandenburg: „Es nützt
den Azubis kein 365-Euro-Ti-
cket, wenn kein Bus fährt.“
Von einer Pauschale würden
besonders Jugendliche in
ländlichen Regionen profitie-
ren, erklärte Schwerins IHK-
Chef Siegbert Eisenach.
Kammerangaben zufolge

sei davon bis zu jeder zweite
Lehrling betroffen. Eisenach
forderte von der rot-roten
Landesregierung eine zügige
Entscheidung, spätestens bis

zum Ende dieser Legislatur-
periode. Auf Vorschlag der
Wirtschaft solltemit einerÄn-
derung des Schulgesetzes wie
für die Schüler der allgemein-
bildenden Schulen auch für
Azubis eine Kilometer-Pau-
schale abrechenbar sein.
Bislang hat das Land die

Wirtschaft trotz Zusage hän-
gen lassen: Die Forderung be-
stehe „bereits seit Langem“,
ließWirtschaftsministerRein-
hard Meyer (SPD) mitteilen.
Es gelte zu prüfen, welchen
Beitrag die Unternehmen be-
reits leisten würden, hieß es
lediglich. Wann eine Pauscha-

le eingeführt werden solle,
ließ das Land offen.
Land und Sozialpartner

hatten vereinbart, in MV ab
2021 ein Azubi-Ticket einzu-
führen. Bis Ende Mai waren
7926 Fahrscheine ausgereicht
worden – für zehn Millionen
EuroausderLandeskasse, teil-
te das Wirtschaftsministe-
rium mit. Rot-Rot hatte zuge-
sagt, das Ticket „langfristig
fortzuführen“. Es gilt für das
ganze Jahr in allen Zügen des
Nahverkehrs, Bussen und
Straßenbahnen, kostet 365
Euro im Jahr und kann auch
privat genutzt werden.

Mit der Reduzierung der
Berufsschulen inMVvoneinst
48 auf nur noch 17 Standorte
kommen auf die Auszubilden-
den mit den derzeit steigen-
den Spritpreisen höhere Kos-
tenzu.EinerUmfrageder IHK
zufolge sind imöstlichen Lan-
desteil 44 Prozent der Auszu-
bildenden auf demWeg in die
Berufsschulebis zu zwei Stun-
den und länger unterwegs, in
Westmecklenburg ist es jeder
Vierte. Zu lange Ausbildungs-
wege seien häufig der Grund,
dass Betriebe keine Auszubil-
denden gewinnen könnten,
hatten die Kammer ermittelt.

Bud-Spencer-Museum
kämpft ums Überleben

SEITENBLICK

Ein Jahr nach seiner Eröffnung kämpft das private Bud-Spencer-
Museum in Berlin ums Überleben. Unter dem Motto „Plattfuß in
Nöten“ sammeln die Betreiber deshalb Geld. Mindestens
100 000 Euro seien notwendig, um die Kosten
zu bedienen und die Ausstellung
weiter betreiben zu können.
Die Schau war im Juni vergan-
genen Jahres Unter den Lin-
den eröffnet worden. Wegen
des Eröffnungszeitpunkts sei
man bei den Corona-Hilfen
durchs Raster gefallen, erklär-
ten die Betreiber. dpa

NEUMÜNSTER/ROSTOCK Ros-
tocks Oberbürgermeister
Claus Ruhe Madsen (partei-
los/49) wird Wirtschaftsmi-
nister in der schwarz-grünen
Landesregierung in Schles-
wig-Holstein. Dies bestätig-
te Ministerpräsident Daniel
Günther gestern Abend auf
einem Landesparteitag der
CDU in Neumünster. Der 49
Jahre alte Däne Madsen ist
seit 2019 Chef im Rostocker
Rathaus und der erste OB
einer deutschen Großstadt
ohne deutsche Staatsbürger-
schaft. Seite 5 dpa

SCHWERIN Der Landtag von
Mecklenburg-Vorpommern
will heute den 8.März als zu-
sätzlichen gesetzlichen
Feiertag beschließen. Ab
2023 soll dann der Interna-
tionale Frauentag arbeitsfrei
sein – so wie schon seit 2019
in Berlin. Die Regierungsko-
alition hatte die Einführung
des neuen gesetzlichen
Feiertags im Herbst 2021 in
ihren Koalitionsvertrag ge-
schrieben und setzt diesen
Punkt gleich zu Beginn um.
Die Wirtschaft übte Kritik.

Seite 4

SCHWERINDasDeutsche Rote
Kreuz (DRK) in Mecklen-
burg-Vorpommern hat ein
Online-Sachspendenportal
initiiert. Die digitale Platt-
form bringe spendenbereite
Menschen und Hilfesuchen-
de zusammen, teilte das
DRK gesternmit. Wer unter-
stützen wolle, spende auf
dem Portal „schnell, direkt
und sicher“. Hilfesuchende

fänden per Mausklick ge-
spendetes Mobiliar, Klei-
dung, Kinderutensilien, Dro-
gerie-, Haushalts- oder Tier-
produkte. „Gerade jetzt, da
Geflüchtete aus der Ukraine
aus den Notunterkünften
heraus eigene Räumlichkei-
ten beziehen, bedarf es der
Unterstützung“, sagte DRK-
Landesvorstand Jan-Hend-
rik Hartlöhner. epd

DRK startet Online-Portal
für Sachspenden in MV

www.svz.de DIENSTAG, 28. JUNI 2022 | Nr. 148 | € 1,90

ZEITUNG FÜR DIE LANDESHAUPTSTADT UND DIE REGION
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Heute Lesertelefon
zur Reisekasse

Wege-Pauschale für Azubis gefordert

Rostocker OB
Madsen

wird Minister
in Kiel

Landtag
entscheidet
über 8. März
als Feiertag

Hilfe für Flüchtlinge
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Foto: Michael-Günther Bölsche

Traditionell gibt es in den
letzten zwei Wochen des
Schuljahres an der Grund-
schuleMestlin amKlein Prit-
zer See ein Schwimmlager.
Nach einem Jahr Corona-
Pause wird es in diesem
Jahr wieder für alle Klassen-
stufen angeboten.

Pack die
Badehose ein

Hospitalisierung: 3,8 (+0,6)
ITS-Auslastung: 2,5% (-0,1)
7-Tage-Inzidenz: 541,7 (+19,7)

Auf Intensivstation: 15 (0)
Neuinfizierte: 1849

Verimpfte Dosen: 3 437 995
Einmal Geimpfte: 75,5%
Grundimmunisierte: 74,6%

CORONA-LAGE IN MV

Quelle: LAGuS, aktuelle Tageswerte
und Impfbericht vom 27. Juni 2022

Heute:
Das kostenlose
TV-Programm
in Ihrer Tageszeitung.

4 190724 601907

2 0 0 2 6

Manche Dinge sind mir ein-
fach unerklärlich. Und das
trotz Google und Internet,
wo quasi auf jede Frage und
jedes Phänomen eineAntwort
zu finden ist. Genau solch ein
Mysterium begegnet mir in
unserem Büro. Und ich meine
jetzt nicht die Geschirrspül-
maschine, die ich am Tag
zuvor gerade erst ausgeräumt
habe und schwupps schon
wieder voll mit dreckigem
Geschirr ist. Das Mysterium,
das ich meine, ist eine kleine
Zimmerpalme, die sich
krumm und schief gewachsen
nun schon seit Jahren irgend-
wie am Leben erhält. Denn
gießen sehe ich die Pflanze
nie jemanden, außer mir etwa
drei- bis viermal pro Jahr –
wenn ich denn daran denke.
Vielleicht ist die Palme auch
schon einen Schritt weiter in
Sachen Evolution und saugt
sich das notwendige Nass
einfach aus der Luft. Oder sie
hat einfach noch nicht das
Zeitliche gesegnet, weil ich
weit genug von ihr entfernt
sitze. Denn so lange hat bisher
noch keine Pflanze durchge-
halten, um die ich mich zu
Hause kümmere – oder es
jedenfalls versuche.

GUTEN MORGEN

Ihre
Antje Kindler

Am Sonnabend wechselnd,
meist stärker bewölkt und
noch einzelne Schauer. Am
Sonntag teils wolkig, teils son-
nig und allgemein trocken.
Noch recht kühl mit Höchst-
temperaturen bei 20Grad und
Tiefsttemperaturen um 14
Grad. Temperatur der Ostsee
meist 19Grad. DerWindweht
mäßig bis frisch, an der Küste
und in Schauern strichweise
stark aus West bis Nordwest.
AmWochenbeginn Hoch-
druckwetter und Erwärmung.

Dr. Reiner Tiesel
Meteorologe

NNN-WETTER

Immer für Sie da
Leserservice 0381 /49116 - 8733

Zustellung 0381 /49116 - 8733

Redaktion 0381 /49116 - 8706

Private Anzeigen 0381 /49116 - 8766

Caroline Bothe

Auf dem ehemali-
gen Gebiet der
Nationengärten
im Rostocker

IGA-Park sollen neue Woh-
nungen entstehen. Das teil-
ten Ralph Maronde, Abtei-
lungsleiter für Bauvorhaben
und Stadtgestaltung, sowie
Jörg Hauschild, Sachge-
bietsleiter Liegenschafts-
verkehr, auf der jüngsten
Ortsbeiratssitzung in
Schmarl mit. Nachdem die
Pläne schon vor Jahren auf-
gestellt wurden, soll es nun
mit dem Vorhaben vorange-
hen und am 1. Oktober eine
Ausschreibung folgen, da-
mit die Bagger dann ab April
2024 rollen können. Aller-
dings läuft das Vergabever-
fahren für das Projekt an-
ders als bisher üblich.
„Uns treibt der IGA-Park

schon sehr lange um, insbe-
sondere die Wohnbauflä-
chen“, sagt Jörg Hauschild.
Dafür hatte es zunächst
mehrere Überlegungen und
Überprüfungen gegeben. So
wurde beispielswiese über-
legt, die Grünflächen mit in
den Bebauungsplan mit ein-
zubeziehen, erklärt Hau-
schild die Verzögerungen.
Seit ungefähr drei Monaten
gibt es nun Gewissheit. Der
Bebauungsplan (B-Plan)
bleibe so, wie er ist, verkün-
dete er.
Der Plan sieht dort drei

Baufelder für Wohnungen
vor, so Maronde. Es sollen
aber keine Einfamilienhäu-
ser, sondern Zwei- bis Drei-
geschosser errichtet wer-
den. Auch Tiefgaragen seien
geplant, verrät Hauschild.

Im Oktober soll die Ausschreibung für den Wohnungsbau in Schmarl-Dorf beginnen

Aber es müssten noch Bo-
denuntersuchungen ge-
macht werden, um zu prü-
fen, ob die dort überhaupt
möglich sind. Allerdings sei-
en die umgebenden Grün-
flächen nicht Gegenstand
des Vergabeverfahrens für
die drei Baufelder.
Das Besondere: Für die

Wohnbaufläche wird es eine
so genannte Konzeptaus-
schreibung geben, sodass
die Grundstücke ein Ziel-
konzept enthalten müssen,
welches mit den Wünschen
der Stadt einhergeht. „Wir
haben den Entwurf für die
Ausschreibungen weitestge-
hend mit den Fachämtern
abgestimmt“, so Maronde
über den aktuellen Stand
zum Vorhaben. Auch die

Stadt habe ihre Vorstellun-
gen schon im Entwurf fest-
gehalten.

Bei den bisherigen Aus-
schreibungenwurde oftmals
vom Ziel abgewichen, er-
klärt Hauschild die neueHe-
rangehensweise. „Die Stadt

Im Rostocker IGA-Park sollen neueWohnungen entstehen. Foto: Carsten Hoefer/dpa (Symbolfoto)

möchte erreichen, dass das
dort gebaut wird, wofür sich
sozusagen dieMehrheit ent-
scheidet“, sagt Hauschild.
„Nicht der Meistbietende
bekommt hier das Grund-
stück, sondern der mit dem
besten Konzept“, bestätigt
Ralph Maronde.
Darüber hinaus sei es

nicht das Ziel, dass die Flä-
chen verkauft werden, son-
dern dass grundsätzlich in
Rostock eine Flächenverga-
be über Erbbaurecht erfolgt,
teilte Maronde mit. Das
heißt, dass das Liegen-
schaftsamt das Erbbaurecht
erst dann vergibt, wenn der
Bauantrag mit einer ent-
sprechenden Genehmigung
vorliegt. Die Konzeptaus-
schreibung sieht zwei Pha-

sen vor: In der ersten Phase
können sich alle Grund-
stücksinteressenten auf die
Ausschreibung bewerben.
„Der Ausschreibungstext
wird enthalten, was die
Stadt dort erwartet, wer al-
les teilnehmen darf und was
es kostet“, zählt Hauschild
auf. Diese Konzeptaus-
schreibung soll am 1. Okto-
ber veröffentlicht werden.
In der zweiten Phase wird

eine Jury darüber entschei-
den,welchesKonzept sie am
meisten überzeugt und wer
von den Bewerbern somit in
die engere Auswahl für den
Wohnungsbau kommt. Die-
se Jury ist eine Neuheit,
denn bisher habe die Ent-
scheidung in den Händen
der Verwaltung gelegen, er-
klärt Hauschild. Die Jury
wird aus zirka 20 bis 25 Per-
sonen gebildet und sieht
Mitglieder aus Verwaltung,
Fachämtern und Bürger-
schafts- und Ortsbeirats-
mitgliedern sowie Fachleute
vor. Dadurch, dass auch Ein-
wohner aus Schmarl mitbe-
stimmen dürfen, seien Mit-
spracherecht und Fairness
besonders groß. Von den 10
oder 15 zu erwartenden Be-
werberkonzepten kommen
am Ende zwei in die engere
Auswahl, von denen einer
schließlich den Zuschlag er-
hält. Nachdem das Bewer-
berkonzept dann noch mal
auf Herz undNieren geprüft
wurde, wird die Baugeneh-
migung erteilt und danach
der Erbbaurechtsvertrag ab-
geschlossen, erläutert Hau-
schild das Vorgehen. Das
gleiche Verfahren soll auch
imWarnowquartier stattfin-
den, so Jörg Hauschild.

Anne Luttermann

ROSTOCK Der niederländi-
sche Carsharing-Anbieter
Greenwheels stellt seinen
Betrieb in Rostock ein. Und
nicht nur hier. Das Unter-
nehmen gab in der vergange-
nen Woche auf seiner Inter-

netseite bekannt, dass es
sich zum 30. September
komplett aus Deutschland
zurückzieht. Greenwheels
mit seinen roten VW-Up-
Kleinwagen war einer der
ersten Carsharing-Anbieter
in Rostock.
Aktuell seien noch fünf

Stadt arbeitet derweil am Ausbau der Mobilitätspunkte / Was nun mit Autos, Stellplätzen und Kunden passiert

Verleihstationen in Rostock
aktiv, dazu zählen auch die
von der Hansestadt einge-
richteten drei Mobilitäts-
punkte mit insgesamt 14
Fahrzeugen. Einige privat
angemieteten Stellplätze ha-
be das Unternehmen schon
aufgegeben, so Green-
wheels-Chef Philipp Grons-
tedt. Als Begründung für den
Rückzug verweist Gronstedt
auf die Carsharing-Marke
WeDrive von VW. Der
Wolfsburger Konzern, zu
dem Greenwheels gehört,
will sich künftig auf nur eine
Marke konzentrieren.
„Unser Rückzug wird in

Zusammenarbeit mit der
Stadt Rostock geschehen“,
so Gronstedt. Mit der frühen
Bekanntgabe wolle man den

Kunden genug Zeit geben,
sich umzuorientieren.
Knapp 770 Nutzer habe das
Unternehmen in der Hanse-
stadt. Gespräche mit ande-
ren Anbietern über eine
Übernahme der Stellplätze,
Autos und Kunden blieben
aber bisher ohne Erfolg.
Die Stellplätze an den drei

Mobilitätspunkten in der
Rostocker Kröpeliner-Tor-
Vorstadt werden laut Anga-
ben von Stadtsprecherin
Kerstin Kanaa in den kom-
mendenMonaten neu verge-
ben. Greenwheels werde die
Standorte noch bis Ende Au-
gust betreiben. „Interessier-
te Anbieter können sich
nach Veröffentlichung im
Rahmen des Interessenbe-
kundungsverfahrens auf die

Stellplätze bewerben“, so
Kanaa.
An den Mobilitätspunkten

stehen den Rostockern nicht
nur das Carsharing-Angebot
vom verbleibenden Anbieter
Yourcar zur Verfügung. Auch
Lastenräder und E-Scooter
können sie sich dort auslei-
hen. Aktuell plane die Stadt
neben den drei bestehenden
am Ulmenmarkt, in der Ul-
menstraße gegenüber der
Polizeistation und am Ger-
trudenplatz bis zu sechswei-
tere Standorte im Nordwes-
ten und Nordosten. „Diese
sollen bis zum Jahr 2024 rea-
lisiert werden“, so Kanaa.
Weitere Punkte sollen auch
in der Langen Straße undder
Fritz-Reuter-Straße entste-
hen.

Am Rostocker Gertrudenplatz steht noch ein Auto von Green-
wheels. Foto: Anne Luttermann

Die Kunst
des Überlebens

Übergang zu
Hochdrucklage

Wohnen im IGA-Park

Greenwheels gibtCarsharing-Angebot inRostock auf

„NichtderMeistbietende
bekommt hier das
Grundstück, sondern
der mit dem besten
Konzept.“

Ralph Maronde
Abteilungsleiter Verbindliche Bau-
leitplanung, Bauvorhaben und
Stadtgestaltung

SONNABEND, 9./SONNTAG, 10.
JULI 2022 | Seite 7

Hansestadt Rostock
Rövershagen – Seite 14

Gigantisches Sammelbecken
Größter Wasserspeicher im Land

bei Karls Erdbeerhof

Titelseite

Titelseite Seite 2

Titel Lokalseite Titel Lokalseite

Rätselspaß

Titelkopfanzeige
Titelseite rechts oben
1/50 mm          

Griffeckenanzeige
Titelseite rechts unten
1–3/80 mm       

Titelkopfanzeige
1. Lokalseite links oben
  1/50 mm
1/100 mm  

Griffeckenanzeige
1. Lokalseite rechts unten
1–3/100 mm  

Bitte lächeln…
Fotogalerie oben
2/50 mm             + 15 %

Fotogalerie unten
6/35 mm             + 15 %

Streifen, Eckfeld
1. Lokalseite 
unter/neben Text
2/200 mm
3/160 mm – 3/200 mm
4/120 mm – 4/200 mm
5/100 mm – 5/120 mm
  6/80 mm – 6/100 mm      
 + 25 %

Rätsel
Horoskop/Familienseite
innerhalb des Rätsel
2/50 mm             + 15 %

Sonderformate Platzierung Tageszeitung
Bezeichnung   Höhe in mm Breite in mm Spalten Berechnung Abb
Textteilanzeige Anzeige, die von mindesten 3 Seiten  Mindestgröße  20  45  1 Textteilpreis  
 redaktionellem Text umgeben ist Maximalgröße  100  92  2  
Inselanzeige Anzeige, die in der Mitte eines Mindestgröße  100  92  2 Textanschließender 
 redaktionellen Textes platziert ist Maximalgröße  200  92  2 Preis + 25 % 
Eckfeld Anzeige, die in der Ecke auf einer Mindestgröße  240  92  2 Textanschließender 
 redaktionellen Seite platziert ist Maximalgröße  350  185  4 Preis 
Blattbreit Anzeige, die blattbreit auf einer Mindestgröße  80  278  6 Textanschließender 
unter Text redaktionellen Seite platziert ist Maximalgröße  350  278  6 Preis 
Blatthoch Anzeige, die blatthoch auf einer Mindestgröße  430  92  2 Textanschließender 
neben Text redaktionellen Seite platziert ist Maximalgröße  430  185  4 Preis 
Panorama Anzeige, die über den Bund läuft Mindestgröße  100  589  13 Textanschl. Preis 
  Maximalgröße  430  589  13 Anzeigenteilpreis 
Tunnelanzeige Anzeige, die über den Bund läuft Mindestgröße  100  309  7 Textanschl. Preis 
  Maximalgröße  350  495  11 Textanschl. Preis 
Satellitenanzeigen Um eine in der Seitenmitte platzierte Mindestgröße  20  45  1 Textteilpreis + 25 % 
im Text Anzeige werden weitere Anzeigen des Maximalgröße  100  45  1   
 gleichen Kunden auf der Seite platziert Anzahl       maximal 5 Stück
Treppenanzeigen Treppenförmige Anordnung mehrerer,        Anzeigenteilpreis 
im Anzeigenteil meist rechteckiger Anzeigen         + 25 %
Half Cover Besteht aus einer halben Seite vor Satzspiegel  430  123  2,7 auf Anfrage 
 dem Hauptprodukt und ist verbunden Umfang       2 halbe Seiten 
 mit der letzten Seite des 1. Buches        (außen und innen) 
 des Hauptproduktes
Flying Page Besteht aus vier halben Seiten, die Satzspiegel  430  123  2,7 auf Anfrage 
 die erste und letzte Seite eines Umfang       4 halbe Seiten 
 Hauptproduktes umfassen        (außen und innen)
PR-Anzeigen Anzeigen mit mind. 50 % Textanteil Mindestformat  1/4 Seite     Textanschließender 
im Text    (600 mm)      Preis abzgl. 50 %

allgemeine Platzierungswünsche im Anzeigenteil        Anzeigenteilpreis  
         + 15 %

Inklusive 
Banner 

werbung!

Inklusive 
Banner 

werbung!
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Das Anzeigenblatt
mit den amtlichen
Bekanntmachungen:

Landkreis Prignitz
Stadt Wittenberge
Stadt Perleberg
Gemeinde Groß
Pankow (Prignitz)
Amt Meyenburg

BENTWISCH In der Bent-
wischer Kirche ist am
Samstag, 9. Dezember, der
Kammerchor „Musici fi-
delitatis“ zu erleben. Auf
dem Programm steht
geistliche Vokalmusik vom
Mittelalter bis zum 20.
Jahrhundert, unter ande-
rem von Praetorius, Ec-
card und Schröder. Kon-
zertbeginn ist um 16 Uhr,
bereits ab 15 Uhr wird in
der Alten Schule Bent-
wisch Kaffee und Kuchen
angeboten. Im Anschluss
an die Veranstaltung lädt
der Verein „Alte Schule“
zu Schmalzstulle und
Punsch an die Feuerschale.

IN BENTWISCH

FIGUREN IM STADTGEBIET VON PRITZWALK stimmen auf Weihnachten ein

PRITZWALK Gute Laune ver-
breiten zwei Weihnachts-
männer in Pritzwalk. Mit-
arbeiter des städtischen Bau-

hofes postierten einen Weih-
nachtsmannmit einemVorle-
sebuch auf dem Kreisel am
Perleberger Tor, den Bärtigen

mit einen Geschenkesack auf
der Kreuzung an der Ky-
ritzer/Havelberger Straße.
Schon in den vergangenen

Jahren zauberten die beiden
Figuren vielen Autofahrern
und Passanten ein Lächeln
ins Gesicht.

Grundsteinlegung
Bauarbeiten am künftigen Perleberger

Kulturzentrum gehen weiter
Seite 2

Wünschewagen
Spendenaktion für ASB-Projekt

ist ins Rollen gekommen
Seite 6

Adventsfest
Sparclub Eurofighter Postlin erfreut

über viele junge Familien
Seite 8

PERLEBERG In der Perleber-
ger Stadtbibiliothek ist am 6.
Dezember um 18.30 Uhr der
Reiseschriftsteller Tomte
Parker zu Gast.
Der Autor war ein Jahr lang
mit seiner Familie auf einer
abenteuerlichen Reise in
Schwedisch Lappland. Darü-
ber hat er ein Buch mit dem
Titel „Kalter Schwede“ veröf-
fentlicht. Aus diesem Buch
wird er Textpassagen lesen,
Impressionen der Reise zei-
gen und seine Geschichten
mit kurzen Videosequenzen
ausschmücken. Besucherin-
nen und Besucher haben die
Möglichkeit das Buch im An-
schluss an die „Bilderbuchle-
sung“ käuflich zu erwerben.
Der Eintritt zur Veranstal-
tung beträgt 3 Euro.
Eine Anmeldung unter der
E-Mail-Adresse stadtbiblio-
thek@stadt-perleberg.de,
Telefon 03876/612 927 oder
persönlich in der Bibliothek
ist erwünscht.

WITTENBERGE Seit 2020
veröffentlicht die Stadtver-
waltung ein Bilderrätsel mit
historischen Stadtansichten
auf der Facebookseite von
Wittenberge. Das Rätsel, das
einmal monatlich erscheint
und von Stadtarchivarin Ca-
rola Lembke recherchiert
wird, erscheint nun auch auf
der Internetseite der Stadt
Wittenberge www.wittenber-
ge.de. Wer also nicht bei

BELIEBTES BILDERRÄTSEL nun auch auf der Stadtseite von Wittenberge

Facebook ist, sich aber für die
Geschichte der Elbestadt in-
teressiert, kann fortan auch
auf der Internetseite miträt-
seln. Das Bilderrätsel er-
scheint immer am ersten
Sonntag des Monats und ist
unter der Rubrik „Aktuelles“
zu finden. Neben einer histo-
rischen Stadtansicht, bei der
jeweils der Standort gefragt
ist, enthält das Rätsel auch
eine Auflösung mit weiteren

Fotos und vielen Infos zur
Geschichte des Wittenberger
Ortes bzw. des Gebäudes.
Unterstützung beim Bilder-
rätsel bekommt Carola
Lembke seit wenigen Wo-
chen von Hans-Jürgen Hase.
Der Wittenberger und ehe-
malige Kriminaltechniker in-
teressiert sich für die Stadt-
geschichte und unterstützt
jetzt ehrenamtlich bei der Re-
cherche des Bilderrätsels.

Musik in
der Kirche

Weihnachtsmänner zaubern
ein Lächeln ins Gesicht

Winterlicher
Vortrag in der
Bibliothek

Historische Stadtansichten
geben Rätsel auf

Mit einem großen Lesebuch sitzt der Weihnachtsmann auf dem Kreisel am Perleberger Tor in Pritzwalk.
FOTO: STADT PRITZWALK

Stadtarchivarin Carola Lembke recherchiert mit Hans-Jür-
gen Hase für das aktuelle Bilderrätsel. FOTO: MARTIN FERCH

Eigentum statt Miete

Hofschneider MassivHaus GmbH
19348 Pirow, Bahnstraße 1A
Tel. 038785 60436

Energieeffiziente Häuser
Projektmappe mit 12 Häusern
gleich anfordern!

Seit 25 Jahren Ihr Baupartner!

PritzwalkerChaussee6

19348Perleberg/Spiegelhagen

Tel.: 03876 / 61 65 94

Mobil: 0173 / 2 32 87 19

WhatsApp: 0176 / 45 28 55 44

E-Mail: m1fenster@online.de

Shop: www.fenster-tueren-

spiegelhagen.de

Öffnungszeiten:

Mo.–Fr. 9.00–12.00 I 12.30–17.00 Uhr

Sa. nach Vereinbarung

FENSTER, ROLLLADEN,FENSTER, ROLLLADEN,

HAUSTÜREN, BALKON- U.HAUSTÜREN, BALKON- U.

SCHIEBETÜRENSCHIEBETÜREN u.v.m.

ab 342 €

Beispiel Balkontür

z.B. Balkontür

1050/2050

MaßanfertigungMaßanfertigung

möglichmöglich

mm genau

BLACK FRIDAY

BLACK FRIDAY

BLACK FRIDAY

BLACK FRIDAYBLACK FRIDAY
Perleberger Straße 71 · 19322 Wittenberge · 0 38 77 - 7 95 33 · www.sports-club.de

W I T T E N B E R G E

eldungen gültig. Der reduzierter Aktionspreis beträgt 34,90 €/mtl. (statt 69,90 €). Der Vertrag ist monatlich kündbar. Mehr auf www.sports-club.deeldungen gültig. Der reduzierter Aktionspreis beträgt 34,90 €/mtl. (statt 69,90 €). Der Vertrag ist monatlich kündbar. Mehr auf www.sports-club.de

Aktionspre
is

34,90€

statt 69 80
€ /Monat

0
*

Perleberger Straße 71 19322 W

Das Angebot ist für die ersten 100 Anme

statt 69,80
€ /

* Das Angebot ist für die ersten 100 A

JEDERZ
EIT KÜNDBA

R

ALL-IN

✓ SAUNA

✓WELLNES
S

✓ GETRÄN
KE

 Spezialitäten vom

Rind, Schwein,

Wild und Lamm

 Raclettauswahl

 küchenfertige

Spezialitäten

Tel. 038796 40269

Genussvoll durchGenussvoll durch

den Advent…den Advent…

J. HILDEBRANDT



6

Preisliste NR. 48, gültig ab 1. Januar 2024

a) Die Platzierung erfolgt auf einer redaktionellen Seite. Das Mindestvolumen beträgt 480 mm. 1/1 Seiten werden zum Anzeigenteilpreis abgerechnet.
b) Die Belegung gilt nicht für die Rubrikenmärkte (Stellen, Immobilien, Reisen, Kfz, Bekanntschaften).

Auflage: Tageszeitung = verkaufte Auflage IVW II/2023 inkl. E-Paper.   

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

GRUNDPREIS

Abrech-
nung zum 
Anzeigen-
teilpreis!

Tageszeitung Erscheinungs- 
weise

Auflage Anzeigenteil/mm Textanschließend/mma) Textteil/mm

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 57.450 10,24 11,26 40,96
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 63.417 10,55 11,61 42,20
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 52.227 10,02 11,02 40,08
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 57.845 10,32 11,35 41,28
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 15.903 4,29 4,72 17,16
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 18.477 4,48 4,93 17,92
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.904 1,54 1,69 6,16
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 3.236 1,56 1,72 6,24
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 5.520 2,07 2,28 8,28
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 5.923 2,13 2,34 8,52
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 7.609 2,34 2,57 9,36
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 8.589 2,38 2,62 9,52
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 5.235 2,34 2,57 9,36
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 5.596 2,38 2,62 9,52
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.946 1,46 1,61 5,84
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 2.098 1,52 1,67 6,08
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 5.223 2,59 2,85 10,36
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 5.572 2,66 2,93 10,64
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 6.981 3,45 3,80 13,80
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 7.507 3,56 3,92 14,24
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 6.129 2,19 2,41 8,76
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 6.419 2,29 2,52 9,16

Tageszeitung ET 1/1 Seite 
278 x 430

1/2 S. hoch 
138 x 430

1/2 S. quer 
278 x 215

1.000 Format 
185 x 250

1/3 S. hoch  
92 x 430

1/3 S. quer 
278 x 143

1/4 S. quer 
278 x 107

1/4 Eckfeld 
138 x 215

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) 26.419,20 14.525,40 14.525,40 11.260,00 9.683,60 9.661,08 7.228,92 7.262,70

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 27.219,00 14.976,90 14.976,90 11.610,00 9.984,60 9.961,38 7.453,62 7.488,45
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 25.851,60 14.215,80 14.215,80 11.020,00 9.477,20 9.455,16 7.074,84 7.107,90
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 26.625,60 14.641,50 14.641,50 11.350,00 9.761,00 9.738,30 7.286,70 7.320,75
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 11.068,20 6.088,80 6.088,80 4.720,00 4.059,20 4.049,76 3.030,24 3.044,40
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 11.558,40 6.359,70 6.359,70 4.930,00 4.239,80 4.229,94 3.165,06 3.179,85
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 3.973,20 2.180,10 2.180,10 1.690,00 1.453,40 1.450,02 1.084,98 1.090,05
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 4.024,80 2.218,80 2.218,80 1.720,00 1.479,20 1.475,76 1.104,24 1.109,40
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 5.340,60 2.941,20 2.941,20 2.280,00 1.960,80 1.956,24 1.463,76 1.470,60
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 5.495,40 3.018,60 3.018,60 2.340,00 2.012,40 2.007,72 1.502,28 1.509,30
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 6.037,20 3.315,30 3.315,30 2.570,00 2.210,20 2.205,06 1.649,94 1.657,65
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 6.140,40 3.379,80 3.379,80 2.620,00 2.253,20 2.247,96 1.682,04 1.689,90
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 6.037,20 3.315,30 3.315,30 2.570,00 2.210,20 2.205,06 1.649,94 1.657,65
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 6.140,40 3.379,80 3.379,80 2.620,00 2.253,20 2.247,96 1.682,04 1.689,90
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 3.766,80 2.076,90 2.076,90 1.610,00 1.384,60 1.381,38 1.033,62 1.038,45
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 3.921,60 2.154,30 2.154,30 1.670,00 1.436,20 1.432,86 1.072,14 1.077,15
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 6.682,20 3.676,50 3.676,50 2.850,00 2.451,00 2.445,30 1.829,70 1.838,25
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 6.862,80 3.779,70 3.779,70 2.930,00 2.519,80 2.513,94 1.881,06 1.889,85
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 8.901,00 4.902,00 4.902,00 3.800,00 3.268,00 3.260,40 2.439,60 2.451,00
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 9.184,80 5.056,80 5.056,80 3.920,00 3.371,20 3.363,36 2.516,64 2.528,40
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 5.650,20 3.108,90 3.108,90 2.410,00 2.072,60 2.067,78 1.547,22 1.554,45
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 5.908,20 3.250,80 3.250,80 2.520,00 2.167,20 2.162,16 1.617,84 1.625,40
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ORTSPREIS

Tageszeitung Erscheinungs- 
weise

Auflage Anzeigenteil/mm Textanschließend/mma) Textteil/mm

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 57.450 8,70 9,57 34,80
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 63.417 8,97 9,87 35,88
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 52.227 8,52 9,37 34,08
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 57.845 8,77 9,65 35,09
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 15.903 3,65 4,02 14,60
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 18.477 3,81 4,19 15,24
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.904 1,31 1,44 5,24
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 3.236 1,33 1,46 5,32
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 5.520 1,76 1,94 7,04
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 5.923 1,81 1,99 7,24
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 7.609 1,99 2,19 7,96
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 8.589 2,02 2,22 8,08
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 5.235 1,99 2,19 7,96
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 5.596 2,02 2,22 8,08
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.946 1,24 1,36 4,96
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 2.098 1,29 1,42 5,16
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 5.223 2,20 2,42 8,80
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 5.572 2,26 2,49 9,04
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 6.981 2,93 3,22 11,72
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 7.507 3,03 3,33 12,12
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 6.129 1,86 2,05 7,44
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 6.419 1,95 2,15 7,80

Abrech-
nung zum 
Anzeigen-
teilpreis!

Tageszeitung ET 1/1 Seite 
278 x 430

1/2 S. hoch 
138 x 430

1/2 S. quer 
278 x 215

1.000 Format 
185 x 250

1/3 S. hoch  
92 x 430

1/3 S. quer 
278 x 143

1/4 S. quer 
278 x 107

1/4 Eckfeld 
138 x 215

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) 22.446,00 12.345,30 12.345,30 9.570,00 8.230,20 8.211,06 6.143,94 6.172,65

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 23.142,60 12.732,30 12.732,30 9.870,00 8.488,20 8.468,46 6.336,54 6.366,15
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 21.981,60 12.087,30 12.087,30 9.370,00 8.058,20 8.039,46 6.015,54 6.043,65
GPRb) Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 22.631,76 12.448,50 12.448,50 9.650,00 8.299,00 8.279,70 6.195,30 6.224,25
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 9.417,00 5.185,80 5.185,80 4.020,00 3.457,20 3.449,16 2.580,84 2.592,90
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 9.829,80 5.405,10 5.405,10 4.190,00 3.603,40 3.595,02 2.689,98 2.702,55
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 3.379,80 1.857,60 1.857,60 1.440,00 1.238,40 1.235,52 924,48 928,80
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 3.431,40 1.883,40 1.883,40 1.460,00 1.255,60 1.252,68 937,32 941,70
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 4.540,80 2.502,60 2.502,60 1.940,00 1.668,40 1.664,52 1.245,48 1.251,30
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 4.669,80 2.567,10 2.567,10 1.990,00 1.711,40 1.707,42 1.277,58 1.283,55
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 5.134,20 2.825,10 2.825,10 2.190,00 1.883,40 1.879,02 1.405,98 1.412,55
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 5.211,60 2.863,80 2.863,80 2.220,00 1.909,20 1.904,76 1.425,24 1.431,90
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 5.134,20 2.825,10 2.825,10 2.190,00 1.883,40 1.879,02 1.405,98 1.412,55
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 5.211,60 2.863,80 2.863,80 2.220,00 1.909,20 1.904,76 1.425,24 1.431,90
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 3.199,20 1.754,40 1.754,40 1.360,00 1.169,60 1.166,88 873,12 877,20
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 3.328,20 1.831,80 1.831,80 1.420,00 1.221,20 1.218,36 911,64 915,90
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 5.676,00 3.121,80 3.121,80 2.420,00 2.081,20 2.076,36 1.553,64 1.560,90
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 5.830,80 3.212,10 3.212,10 2.490,00 2.141,40 2.136,42 1.598,58 1.606,05
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 7.559,40 4.153,80 4.153,80 3.220,00 2.769,20 2.762,76 2.067,24 2.076,90
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 7.817,40 4.295,70 4.295,70 3.330,00 2.863,80 2.857,14 2.137,86 2.147,85
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 4.798,80 2.644,50 2.644,50 2.050,00 1.763,00 1.758,90 1.316,10 1.322,25
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 5.031,00 2.773,50 2.773,50 2.150,00 1.849,00 1.844,70 1.380,30 1.386,75

a) Die Platzierung erfolgt auf einer redaktionellen Seite. Das Mindestvolumen beträgt 480 mm. 1/1 Seiten werden zum Anzeigenteilpreis abgerechnet.
b) Die Belegung gilt nicht für die Rubrikenmärkte (Stellen, Immobilien, Reisen, Kfz, Bekanntschaften).

Auflage: Tageszeitung = verkaufte Auflage IVW II/2023 inkl. E-Paper.   

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.
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Preisliste NR. 48, gültig ab 1. Januar 2024

a) Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Medium Rectangle 3 Tage
b)  Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Billboard 3 Tage
c)  Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Flying Carpet 3 Tage  

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

GRUNDPREIS Titelkopf und Griffecke

Tageszeitung ET
Einblend. 
Medium 

Rectangle

Titelseitea)

Titelkopf 
1/50

Titelseitea)

Griffecke
1/80

Titelseitea)

Griffecke 
2/80

Einblend. 
Billboard

Titelseiteb)

Griffecke 
3/80

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 21.000 1.421,00 1.958,60 3.392,20 12.500 4.738,30
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 21.000 1.448,00 2.001,80 3.478,60 12.500 4.867,90
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 19.000 1.352,00 1.878,20 3.281,40 11.500 4.612,10
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 19.000 1.378,00 1.919,80 3.364,60 11.500 4.736,90
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 4.000 475,50 700,80 1.301,60 3.000 1.907,40
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 4.000 492,00 727,20 1.354,40 3.000 1.986,60
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.000 185,00 266,00 482,00 1.000 683,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 2.000 186,50 268,40 486,80 1.000 690,20
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 2.000 231,00 339,60 629,20 1.000 903,80
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 2.000 236,50 348,40 646,80 1.000 930,20
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 3.000 280,00 403,00 731,00 1.500 1.036,50
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 3.000 283,50 408,60 742,20 1.500 1.053,30
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 2.500 267,50 390,50 718,50 1.500 1.036,50
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 2.500 271,00 396,10 729,70 1.500 1.053,30
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.500 165,50 242,30 447,10 500 631,90
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 1.500 170,50 250,30 463,10 500 655,90
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 2.000 276,50 412,40 774,80 1.000 1.122,20
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 2.000 283,00 422,80 795,60 1.000 1.153,40
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 4.000 377,00 558,20 1.041,40 3.000 1.537,10
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 4.000 386,50 573,40 1.071,80 3.000 1.582,70
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 1.000 216,50 331,40 637,80 500 936,70
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 1.000 225,50 345,80 666,60 500 979,90

Tageszeitung ET
Einblend. 
Medium 

Rectangle

1. Lokalseitea)

Titelkopf 
1/50

1. Lokalseitea)

Titelkopf 
1/100

1. Lokalseitea)

Griffecke 
1/100

1. Lokalseitea)

Griffecke 
2/100

Einblend.
Flying 
Carpet

1. Lokalseitec)

Griffecke 
3/100

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 21.000 1.293,00 2.061,00 2.061,00 3.597,00 5.400 4.824,00
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 21.000 1.316,50 2.108,00 2.108,00 3.691,00 5.400 4.965,00
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 19.000 1.226,50 1.978,00 1.978,00 3.481,00 4.900 4.705,00
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 19.000 1.249,00 2.023,00 2.023,00 3.571,00 4.900 4.840,00
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 4.000 422,00 744,00 744,00 1.388,00 1.000 1.972,00
SSN Schwerin  (ZIS-Nr. 100677) Sa 4.000 436,00 772,00 772,00 1.444,00 1.000 2.056,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.000 165,50 281,00 281,00 512,00 500 713,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 2.000 167,00 284,00 284,00 518,00 500 722,00
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 2.000 205,50 361,00 361,00 672,00 500 953,00
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 2.000 210,00 370,00 370,00 690,00 500 980,00
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 3.000 250,50 426,00 426,00 777,00 500 1.073,00
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 3.000 253,50 432,00 432,00 789,00 500 1.091,00
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 2.500 238,00 413,50 413,50 764,50 800 1.085,00
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 2.500 241,00 419,50 419,50 776,50 800 1.103,00
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.500 147,00 256,50 256,50 475,50 500 677,00
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 1.500 151,50 265,50 265,50 493,50 500 704,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 2.000 244,50 439,00 439,00 828,00 500 1.187,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 2.000 249,50 449,00 449,00 848,00 500 1.217,00
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 4.000 334,00 593,00 593,00 1.111,00 1.100 1.586,00
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 4.000 342,00 609,00 609,00 1.143,00 1.100 1.634,00
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 1.000 189,50 354,00 354,00 683,00 300 999,00
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 1.000 197,00 369,00 369,00 713,00 300 1.044,00

Inklusive 
Banner- 

werbung!
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Preisliste NR. 48, gültig ab 1. Januar 2024

a) Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Medium Rectangle 3 Tage
b)  Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Billboard 3 Tage
c)  Print-Online-Kombi: inklusive Bannerstellung Flying Carpet 3 Tage  

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

ORTSPREIS Titelkopf und Griffecke

Tageszeitung ET
Einblend. 
Medium 

Rectangle

Titelseitea)

Titelkopf 
1/50

Titelseitea)

Griffecke
1/80

Titelseitea)

Griffecke 
2/80

Einblend. 
Billboard

Titelseiteb)

Griffecke 
3/80

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 21.000 1.202,50 1.659,40 2.877,80 12.500 4.030,20
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 21.000 1.226,00 1.697,00 2.953,00 12.500 4.143,00
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 19.000 1.144,50 1.591,80 2.784,60 11.500 3.923,40
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 19.000 1.166,50 1.627,00 2.855,00 11.500 4.029,00
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 4.000 403,50 595,20 1.106,40 3.000 1.623,60
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 4.000 417,50 617,60 1.151,20 3.000 1.690,80
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.000 156,50 225,20 408,40 1.000 579,60
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 2.000 158,50 228,40 414,80 1.000 589,20
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 2.000 196,00 288,40 534,80 1.000 769,20
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 2.000 200,50 295,60 549,20 1.000 790,80
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 3.000 237,00 341,40 619,80 1.500 880,20
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 3.000 240,00 346,20 629,40 1.500 894,60
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 2.500 226,50 330,90 609,30 1.500 880,20
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 2.500 229,50 335,70 618,90 1.500 894,60
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.500 140,00 205,10 378,70 500 535,80
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 1.500 144,50 212,30 393,10 500 557,40
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 2.000 234,50 350,00 658,00 1.000 954,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 2.000 240,00 358,80 675,60 1.000 980,40
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 4.000 319,50 473,40 883,80 3.000 1.306,20
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 4.000 328,00 487,00 911,00 3.000 1.347,00
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 1.000 184,00 281,80 542,60 500 797,40
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 1.000 191,50 293,80 566,60 500 833,40

Tageszeitung ET
Einblend. 
Medium 

Rectangle

1. Lokalseitea)

Titelkopf 
1/50

1. Lokalseitea)

Titelkopf 
1/100

1. Lokalseitea)

Griffecke 
1/100

1. Lokalseitea)

Griffecke 
2/100

Einblend.
Flying 
Carpet

1. Lokalseitec)

Griffecke 
3/100

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Mo–Fr 21.000 1.093,50 1.746,00 1.746,00 3.051,00 5.400 4.098,60
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa 21.000 1.114,00 1.787,00 1.787,00 3.133,00 5.400 4.221,60
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Mo–Fr 19.000 1.038,00 1.677,00 1.677,00 2.955,00 4.900 4.000,60
GPR Gesamt TZ o. NNN (ZIS-Nr. 105419) Sa 19.000 1.057,00 1.715,00 1.715,00 3.031,00 4.900 4.114,60
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr 4.000 358,00 632,00 632,00 1.180,00 1.000 1.678,00
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa 4.000 370,00 656,00 656,00 1.228,00 1.000 1.750,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr 2.000 140,50 239,00 239,00 436,00 500 608,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa 2.000 142,00 242,00 242,00 442,00 500 617,00
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–Fr 2.000 174,00 306,00 306,00 570,00 500 809,00
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa 2.000 178,00 314,00 314,00 586,00 500 833,00
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–Fr 3.000 212,50 362,00 362,00 661,00 500 914,00
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa 3.000 214,50 366,00 366,00 669,00 500 926,00
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–Fr 2.500 202,00 351,50 351,50 650,50 800 924,20
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa 2.500 204,00 355,50 355,50 658,50 800 936,20
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–Fr 1.500 124,50 217,50 217,50 403,50 500 575,00
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa 1.500 128,50 225,50 225,50 419,50 500 599,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–Fr 2.000 207,00 372,00 372,00 702,00 500 1.007,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa 2.000 211,50 381,00 381,00 720,00 500 1.034,00
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–Fr 4.000 283,00 503,00 503,00 943,00 1.100 1.347,20
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa 4.000 290,50 518,00 518,00 973,00 1.100 1.392,20
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–Fr 1.000 160,50 300,00 300,00 579,00 300 847,20
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa 1.000 167,50 314,00 314,00 607,00 300 889,20

Inklusive 
Banner 

werbung!
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Preisliste NR. 48, gültig ab 1. Januar 2024

STELLENMARKT Print + Online

Aufmerksamkeitsstarke Platzierungen bietet die Aufschlagseite des Stellenmarktes am Sonnabend in der Tageszeitung.
Buchen Sie einen Titelkopf im Format 45 mm x 50 mm oder einen Streifen als Abschluss des Vorlauftextes im Format 278 mm x 30 mm.
Informationen zu Platzierung und Preisen erhalten Sie von Ihrem Mediaberater vor Ort.

Stellenangebote erscheinen als Print-Online-Kombi: zzgl. Einzelanzeige 30 Tage auf JOB-NORDEN.DE
- 50–200 mm: 100,- € (Grundpreis) / 85,- € (Ortspreis)
- ab 201 mm: 269,- € (Grundpreis) 229,- € (Orstpreis) inkl. Top-Job,
- < 50 mm optional zubuchbar
- ausgenommen Flatratekunden         Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

Preis-
vorteil
bis zu

26 % 

STELLENMARKT Online

Ihr Jobmarkt für Mecklenburg- 
Vorpommern und die Prignitz

➜ Stellenanzeigen einfach selbst veröffentlichen
➜ Eingehende Bewerbungen sichten und direkt antworten
➜ Übersichtliches, einfach zu bedienendes Backend

Zu weiteren Werbemöglichkeiten wie Bannerwerbung auf unserem  
Stellenportal oder Facebook-Werbeanzeigen für Ihre Stellenanzeigen  
informieren Sie unsere Mediaberater gern. 

REICHWEITEN

Über 5.800
NUTZER

Über 27.000
SEITENAUFRUFE

Über 7.600
SITZUNGEN

durchschnittliche Reichweite 01.–06.2023,  
Quelle: Googe Analytics, Facebook

Tageszeitung Erscheinungs- 
weise

Anzeigenschluss Auflage Anzeigenteil/mm Anzeigenteil/mm)

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Di Mo, 10 Uhr 57.450 11,93 10,14
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sa Do, 10 Uhr 63.417 12,29 10,45
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Mo–Fr s. Seite 2 15.903 5,10 4,34
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Sa Fr, 10 Uhr 18.477 5,33 4,53
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Mo–Fr s. Seite 2 2.904 1,83 1,56
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Sa Fr, 10 Uhr 3.236 1,85 1,58
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Mo–FR s. Seite 2 5.520 2,46 2,09
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Sa Fr, 10 Uhr 5.923 2,53 2,15
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Mo–FR s. Seite 2 7.609 2,78 2,37
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Sa Fr, 10 Uhr 8.589 2,83 2,40
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Mo–FR s. Seite 2 5.235 2,78 2,37
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Sa Fr, 10 Uhr 5.596 2,83 2,40
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Mo–FR s. Seite 2 1.946 1,74 1,47
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Sa Fr, 10 Uhr 2.098 1,81 1,53
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Mo–FR s. Seite 2 5.223 3,08 2,62
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Sa Fr, 10 Uhr 5.572 3,16 2,69
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Mo–FR s. Seite 2 6.981 4,10 3,48
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Sa Fr, 10 Uhr 7.507 4,23 3,60
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Mo–FR s. Seite 2 6.129 2,60 2,21
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Sa Fr, 10 Uhr 6.419 2,72 2,32

AUCH AUF FACEBOOK  
UND INSTAGRAM ZU FINDEN

Finden Sie mit uns neue Mitarbeiter!
Wir bieten Ihnen eine unschlagbare Kombi aus Print + Online mit unseren 9 Tageszeitungen
und unserem regionalen Onlineportal für Mecklenburg-Vorpommern und Prignitz.

 Grundpreis  Ortspreis
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Preisliste NR. 48, gültig ab 1. Januar 2024

RUBRIKENMÄRKTE Gesamtausgabe

Hier wohnt der Norden!
Nutzen Sie alle Vorteile, die wir Ihnen für Ihre Immobilienvermittlung bieten.
Profitieren Sie mit Ihrem Immobilieninserat in der Gesamtausgabe von der Reichweite unserer Tageszeitungen.

Immobilen Erscheinungs- 
weise

Anzeigenschluss Auflage Anzeigenteil/
mm

Anzeigenteil/
mm

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Dienstag Mo, 10:00 Uhr 57.450   6,65 5,65
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sonnabend Fr, 10:00 Uhr 63.417 6,85 5,82

Kfz Erscheinungs- 
weise

Anzeigenschluss Auflage Anzeigenteil/
mm

Anzeigenteil/
mm

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Dienstag Mo, 10:00 Uhr 57.450   6,65 5,65
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sonnabend Fr, 10:00 Uhr 63.417 6,85 5,82

Reisen Erscheinungs- 
weise

Anzeigenschluss Auflage Anzeigenteil/
mm

Anzeigenteil/
mm

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Dienstag Mo, 10:00 Uhr 57.450   5,12 4,35
GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Sonnabend Do, 10:00 Uhr 63.417 5,29 4,50

NEWS APP

Zu exklusiven Werbemöglichkeiten  
informieren Sie unsere Mediaberater gern.

ONLINE PR-ARTIKEL

➜ Die Top-Themen aus Ihrer  
Region, Mecklenburg- 
Vorpommern und Brandenburg, 
Deutschland und der Welt direkt 
auf Ihrem Smartphone

➜ Durch Push-Nachrichten immer 
und überall sofort informiert

Reichweite: 
über 1,0 Mio. Bildschirmaufrufe 
im Monat
 

Werbung im redaktionellen Umfeld
Nutzen Sie die Möglichkeit eigene 
Themen und Inhalte im redaktio nellen 
Umfeld auf svz.de und nnn.de zu plat-
zieren (klar als „Anzeige“ gekennzeich-
net) und profitieren Sie von der hohen 
Glaubwürdigkeit und dem positiven 
Image unserer Seiten. 

Machen Sie auf sich aufmerksam mit 
Ihrer individuell gestalteten Landing-
page in redaktioneller Anmutung und 
verlinken Sie auf Ihre Website. Bei der 
Erstellung der Inhalte unterstützen wir 
Sie gern.

Zu Ihrem passenden Themenumfeld 
und Gestaltungsmöglichkeiten beraten 
Sie unsere Mediaberater gern.

Wir suchen Ihnen neue Autobesitzer!
Erreichen Sie mit unseren attraktiven Angeboten Ihre Zielgruppe.

Aufmerksamkeitsstarke Platzierungen bietet die Aufschlagseite der Rubrikenmärkte am Sonnabend in der Tageszeitung.
Buchen Sie einen Titelkopf im Format 45 mm x 50 mm oder einen Streifen als Abschluss des Vorlauftextes im Format 278 mm x 30 mm.
Informationen zu Platzierung und Preisen erhalten Sie von Ihrem Mediaberater vor Ort.

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

Ob nah, ob fern!
Mit überdurchschnittlichen Reichweiten in der Reisezielgruppe sind Reiseveranstalter an der richtigen Adresse.

 Grundpreis  Ortspreis

 Grundpreis  Ortspreis

 Grundpreis  Ortspreis
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GRUNDPREIS Prignitz

Preis-
vorteil
bis zu

22 % 

Tageszeitung Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Textanschließend/mma) Textteil/mm  
  weise  
  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Mo–Fr 6.129       

  Perleberg  
PRI 

 (ZIS-Nr. 100129) 
Sa 6.419      

 

Wochenzeitung Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Titelseite/mmb) Titelkopf 1/50  Titelstreifen 6/37 
  weise  
PRE Prignitz Express Mi 41.743   

Kombination TZ + WZ Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Textanschließend/mma)  Titelseite/mmb) Titelkopf 1/50 
  weise   
PRIX PRI + PRE Mo-Sa + Mi 47.924   

Tageszeitung ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Mo – Fr   

  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Sa  

Wochenzeitung ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
PRE Prignitz Express Mi 

Kombination TZ + WZ ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
PRIX PRI + PRE Mo-Sa+Mi 

Abrech- 
nung zum 

Anzeigenteil-
preis!

Auf die Kombi-Ausgabe PRIX wird kein weiterer Kombirabatt gewährt, da diese bereits rabattiert ist. Alle Termine einer Kombination müssen innerhalb von 7 Tagen erscheinen.
a) In der Tageszeitung erfolgt die Platzierung auf einer redaktionellen Seite. Das Mindestvolumen beträgt 480 mm. 1/1 Seiten werden zum Anzeigenteilpreis abgerechnet.
b)  Es gelten die Festformate der Tages- und Wochenzeitungen.
c)  Print-Online-Kombi: zzgl. Einzelanzeige 30 Tage auf JOB-NORDEN.DE (50–200 mm: 100,- € Onlineaufschlag, ab 201 mm: 269,- € inkl. Top-Job, <50 mm optional.

Auflage: Tageszeitung = verkaufte Auflage IVW II/2023 inkl. E-Paper; Wochenzeitung + Kombi = Verlagsangabe  Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

3,00 3,57 3,30 5,25 262,50

2,19 
 

2,29 

2,60 

2,72

2,41 

2,52

8,76 

9,16

1,56 1,85 2,73 136,50 692,64

5.650,20

5.908,20

3.108,90

3.250,80

3.108,90

3.250,80

2.410,00

2.520,00

2.072,60

2.167,20

2.067,78

2.162,16

1.547,22

1.617,84

1.554,45

1.625,40

4.024,80 2.012,40 2.012,40 1.560,00 1.341,60 1.338,48 1.001,52 1.006,20

7.740,00 4.257,00 4.257,00 3.300,00 2.838,00 2.831,40 2.118,60 2.128,50
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ORTSPREIS Prignitz

Preis-
vorteil
bis zu

22 % 

Tageszeitung Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Textanschließend/mma) Textteil/mm  
  weise  
  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Mo–Fr 6.129 

  Perleberg  
PRI 

 (ZIS-Nr. 100129) 
Sa 6.419     

 

Wochenzeitung Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Titelseite/mmb) Titelkopf 1/50 Titelstreifen 6/37 
  weise  
PRE Prignitz Express Mi 41.743     

Kombination TZ + WZ Erscheinungs- Auflage Anzeigenteil/mm Stellenmarkt/mmc) Textanschließend/mma)  Titelseite/mmb) Titelkopf 1/50 
  weise   
PRIX PRI + PRE Mo-Sa + Mi 47.924

Tageszeitung ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Mo – Fr    

  Perleberg  
PRI

  (ZIS-Nr. 100129) 
Sa  

Wochenzeitung ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
PRE Prignitz Express Mi 

Kombination TZ + WZ ET 1/1-Seite 1/2 Seite hoch 1/2 Seite quer 1.000er Format 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/4 Eckfeld 
   278 x 430 138 x 430 278 x 215 185 x 250 92 x 430 278 x 143 278 x 107 138 x 215
PRIX PRI + PRE Mo-Sa+Mi  

Abrech- 
nung zum 

Anzeigenteil-
preis!

Auf die Kombi-Ausgabe PRIX  wird kein weiterer Kombirabatt gewährt, da diese bereits rabattiert ist. Alle Termine einer Kombination müssen innerhalb von 7 Tagen erscheinen.
a) In der Tageszeitung erfolgt die Platzierung auf einer redaktionellen Seite. Das Mindestvolumen beträgt 480 mm. 1/1 Seiten werden zum Anzeigenteilpreis abgerechnet.
b)  Es gelten die Festformate der Tages- und Wochenzeitungen.
c)  Print-Online-Kombi: zzgl. Einzelanzeige 30 Tage auf JOB-NORDEN.DE (50–200 mm: 85,- € Onlineaufschlag, ab 201 mm: 229,- € inkl. Top-Job, <50 mm optional.

Auflage: Tageszeitung = verkaufte Auflage IVW II/2023 inkl. E-Paper; Wochenzeitung + Kombi = Verlagsangabe  Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

2,55 3,03 2,81 4,46 223,00

1,86

1,95

2,21

2,32

2,05 

2,15

7,44 

7,80

1,33 1,58 2,33 116,50 590,52

3.431,40 1.715,70 1.715,70 1.330,00 1.143,80 1.141,14 853,86 857,85

6.579,00 3.624,90 3.624,90 2.810,00 2.416,60 2.410,98 1.804,02 1.812,45

1.322,25

1.386,75

2.644,50

2.773,50

2.644,50

2.773,50

2.050,00

2.150,00

1.763,00

1.849,00

1.758,90

1.844,70

1.316,10

1.380,30

4.798,80

5.031,00
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Lokales Schaufenster

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

Ausgabe Erscheinungs- 
weise

Auflage Grundpreis Ortspreis

GES Gesamt TZ (ZIS-Nr. 100471) Di–Do 57.450 4.842,00 4.130,00
SSN Schwerin (ZIS-Nr. 100677) Di–Do 15.903 2.014,00 1.726,00
SGA Gadebusch  (ZIS-Nr. 101973) Di–Do 2.904 978,00 845,00
SLU Ludwigslust (ZIS-Nr. 101439) Di–Do 5.520 1.068,00 922,00
SHA Hagenow (ZIS-Nr. 100767) Di–Do 7.609 1.168,00 1.007,00
SPA Parchim/Lübz (ZIS-Nr. 105757) Di–Do 5.235 1.088,00 939,00
SST Sternberg (ZIS-Nr. 100085) Di–Do 1.946 755,00 656,00
NNN Rostock (ZIS-Nr. 100434) Di–Do 5.223 1.296,00 1.116,00
WGU Güstrow/Bützow (ZIS-Nr. 100488) Di–Do 6.981 1.661,00 1.426,00
PRI Perleberg (ZIS-Nr. 100129) Di–Do 6.129 1.004,00 868,00
PRE Prignitz Express (ZIS-Nr. 319240) Mi 41.743 715,00 622,00
PRIX Kombi PRI+PRE (ZIS-Nr. 312170) Di/Do + Mi 47.924 1.942,50 1.321,00

Eckfeld-Format
4 sp./250 mm

Anzeigenfläche
3 sp./175 mm

Interstitial
1.532 x 2.048 px (hoch)
und 2.048 x 1.532 px (quer)

➔

+
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ONLINE  

Unser Portfolio
Wir bieten Ihnen für jedes Werbeziel die geeignete Werbeform. Gerne entwickeln wir für Sie auf Wunsch individuelle Lösungen.

Fireplace Ad

E-Paper-Interstitial

Unser Portfolio
Wir bieten Ihnen für jedes Werbeziel den geeigneten Werbekanal.  
Gern entwickeln wir für Sie auf Wunsch individuelle Lösungen.  
Zu unseren Werbemöglichkeiten gehören:
 
➜	 	Bannerwerbung und Content Marketing auf den Nachrichtenportalen  

svz.de und nnn.de
➜	 	Werbung in der SVZ und NNN E-Paper App
➜	 	Werbung in der SVZ und NNN NewsApp
➜	 	Ihre Stelleninserate auf JOB-NORDEN.de
➜	 	Google, Facebook, Snapchat, Spotify, etc.
➜	 	Spot-/Videoproduktion

Preise und weitere Informationen erhalten Sie in  
unserer Preisliste für digitale Produkte oder unter  
digital-medienhaus@medienhausnord.de. 

Neben den Portalen svz.de und nnn.de können wir Ihnen zusätzlich  
das größte Online-Vermarktungsnetzwerk im Norden anbieten.

svz.de ist eines der größten Nachrichtenportale Mecklenburg-
Vorpommerns und die wichtigste und führende Anlaufstelle  
für Informationen aus Ihrer Region. Zusammen mit unseren  
Themenportalen bieten wir Ihnen ein breites Spektrum für  
Ihre gezielte Kundenansprache.

 Unsere digitalen Portale aktuell und informativ

Gerne entwickeln wir mit Ihnen eine 
individuelle Online-Marketing Kampagne!

Medium Rectangle Billboard

Flying CarpetWallpaper

Werbeform Größe (Pixel) Retina (Pixel)
 

Medium Rectangle 300  x 250 600 x 500
Halfpage Ad 300 x 600 
Billboard  800 x 250
Wallpaper 728 x 90 + 160 x 600 
Flying Carpet      Desktop/Tablet: 600 x 600  
 Smartphone: 300 x 600  600 x 1.200
Fireplace Ad 1.140 x 250 + 2 x 120 x 600  
Carousel Ad 5 x 300 x 250  
E-Paper-Interstitial Hochformat 1.532 x 2.048 
 Querformat 2.048 x 1.532  
Homescreen Ad 800 x 250 + 600 x 500  

Preise und weitere Informationen erhalten Sie in unserer Preisliste 
für digitale Produkte oder unter digital-medienhaus@medienhausnord.de. 

Halfpage Ad

Carousel Ad
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Mitreden statt
nachplappern!

Abziehen und 

gewinnen!

Die exklusive Werbeform!

➜ exklusiv auf der Titelseite
➜ aufmerksamkeitsstark und interaktiv
➜ verlängerte Werbewirkung

Der Tip-On-Stick ist eine ablösbare Haftnotitz, ein- oder beidseitig bedruckt und frei gestaltet nach Ihren 
Vorgaben und Wünschen.
Nutzen Sie diese Sonderwerbeform für einen besonders auffälligen Werbeauftritt, z. B. für Coupons, 
Events, Gewinnspiele, Gutscheine ...

… und Ihre Werbebotschaft wird einfach rückstandsfrei abgelöst und bleibt in Erinnerung auf dem 
Monitor, an der Pinnwand oder zum Mitnehmen für unterwegs.

Neben dem Original-Tip-On-Stick stehen weitere Sonderformate und Stanzformen zur Verfügung.

TIP-ON-STICK

Muster (Originalgröße)

Platzierung des MemoStick
Booklet 8-seitigStanzform Haus

Memberchip Card

Coupon Notes

Booklet 6-seitig

Booklet 4-seitig

a) Verteilpreis für Tip-On-Stick, Coupon Notes zzgl. Druckkosten. Preise für Verteilung Membership Card, Booklets auf Anfrage. Die Druckkosten sind nicht provisions- und AE-fähig.
b) Teilbelegungen sind nicht möglich
c) Bei Eigenanlieferung übernimmt der Verlag keine Gewähr für die einwandfreie Verarbeitung.

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

Weitere Stanzformen

 Tageszeitung Prignitz Express

Erscheinungsweise Montag – Sonnabend Mittwoch
Mindestmenge 2.000 Stück  2.000 Stück
Preisa) Grundpreis 71,- € p. Tsd. Grundpreis 59,- € p. Tsd.
 Ortspreis 60,- € p. Tsd. Ortspreis 50,- € p. Tsd.
Format 76 mm x 76 mm 76 mm x 76 mm
Platzierung über dem Bruch, am Kopf der Titelseite über dem Bruch, am Kopf der Titelseite
Belegung Gesamtausgabe, Lokalausgabenb) Gesamtausgabe, Lokalausgabenb)

 Auflagen siehe Beilagenbelegungen, Seite 17 Auflagen siehe Beilagenbelegungen, Seite 17
Buchungsschluss  3 Wochen vor Erscheinen bei Anlieferung eines druckfertigen PDF 3 Wochen vor Erscheinen bei Anlieferung eines druckfertigen PDF
Druckunterlagenschluss 4 Wochen vor Erscheinen bei Gestaltung durch unsere Satztechnik 4 Wochen vor Erscheinen bei Gestaltung durch unsere Satztechnik
Druck durch den Verlagc) durch den Verlagc)

Kreis Ei Herz Stopp-
schild

Preisschild Blume
Baum

Haus Auto Schnee-
mann

Popcorn-
tüte Spiel-

automat
T-Shirt Tomate Kürbis

Platzierung Tip-On-Stick
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Beilagen in der Tageszeitung 
      

Gewicht bis 10 g 20 g 30 g 40 g 50 g 60 g
Grundpreis       
je 1.000 St./EUR 126,00 134,00 144,00 153,00 160,00 171,00

 Ortspreis       
je 1.000 St./EUR 107,00 114,00 122,00 130,00 136,00 145,00

Beilagen im Prignitz Express am Mittwoch · Auflage 41.740 Stück
      

Gewicht bis 10 g 20 g 30 g 40 g 50 g 60 g
Grundpreis       
je 1.000 St./EUR 94,00 98,00 115,00 120,00 125,00 131,00

 Ortspreis       
je 1.000 St./EUR 80,00 83,00 98,00 102,00 106,00 111,00

a) verbreitete Auflage IVW II/2023 (ohne E-Paper) – Basis für die Abrechnung der Printbeilage.   
b) Teilbelegungen möglich
c) Für die Anlieferung gilt die Druckauflage zuzüglich 2 % Produktionszuschuss  
 lt. Verkaufsunterlagen. 
d) E-Paper IVW III/2023 Mo–Sa – Basis für die Abrechnung für weekli, die digitale Mindestauflage  
 beträgt 1.000 Stück.

BEILAGEN

Höhere Gewichte auf Anfrage. Die Mindestauflage für Print beträgt 3.000 Stück. Geringere Beilagen-
mengen werden mit der o.g. Mindestauflage abgerechnet. Der Mindestauftragswert des Printanteils 
beträgt mengenunabhängig 600,- € (Grundpreis) bzw. 500,- € (Ortspreis).
Bei ineinandergesteckten Beilagen von mehreren Werbungtreibenden werden 
50% des Preises der niedergewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Für Aufträge, die nicht für komplette Verkaufsgebiete erteilt werden, erhebt der 
Verlag einen Aufschlag von 30 %. Bei Belegung von Teilen der Ausgabe wird keine Gewähr dafür
übernommen, dass das gewünschte Gebiet ausschließlich und vollständig erfasst wird.

Alle Preise in EURO zuzüglich Mehrwertsteuer.

Alle Beilagen erscheinen zusätzlich digital auf 

weekli.de – dem regionalen Prospektportal.*

Auch als App für Android und iOS

Die Beilagen erscheinen auch in der SVZ und NNN E-Paper App 

sowie auf svz.de und nnn.de*

* Die daraus resultierende Mehrauflage  
 wird bei der Preisberechnung mit  
 berücksichtigt.

1. Format
 - Mindestformat: DIN A6 (105 mm x 150 mm; B x H)
 - Maximalformat: 315 mm x 235 mm

2. Gewicht
 a) Einzelblätter  DIN A6 mindestens 170 g/m²
  > DIN A6 bis DIN A4 mindestens 120 g/m²
  Höchstgewicht 200 g/m²
 b) Mehrseitige Beilagen ab 4 bis 6 Seiten Tabloid 60 g/m²
  ab 8 Seiten Tabloid 45 g/m²
  maximal 160 Seiten
  Höchstgewicht auf Anfrage
3. Falzarten
Gefalzte Beilagen müssen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz verarbeitet sein. Mit dem Falz auf der 
langen Seite. Leporellofalz, Kreis- oder Ovalformate können nicht beigelegt werden.
4. Beschnitt
Alle Beilagen müssen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein. Sie dürfen keine Verblockung 
durch stumpfe Messer am Rand aufweisen.
Verarbeitung von herausragenden Produkten und unterschiedlich langen Produktteilen nur  
unter Vorbehalt.
5. Angeklebte Produkte
Postkarten sind grundsätzlich innen anzubringen. Sie müssen dabei bündig zum Falz angeklebt wer-
den.
6. Drahtrückenheftung
Die Drahtrückenheftung sollte möglichst vermieden werden. Bei Verwendung muss die Drahtstärke 
der Rückenstärke der Beilage angepasst sein. Dünnere Beilagen sind grundsätzlich mit Rücken- oder 
Falzleimung herzustellen.
7. Voreingesteckte Beilagen
Beilagen, die bereits eine zweite Beilage oder einen Einleger enthalten, müssen besonders sorgfältig 
hergestellt werden. Fehlende oder nicht vollständig eingesteckte zweite Beilagen verursachen Fehl- 
und/oder Mehrfachbelegungen oder machen die Verarbeitung unmöglich.
8. Anlieferung
a) Termin: Anlieferung in vollständiger Auflagenhöhe 3 Werktage vor dem vorab vereinbarten Bei-
lagentermin frei Haus, frühestens jedoch 10 Tage vorher.
b) Anlieferzustand: Die angelieferten Beilagen müssen eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung ge-
währleisten, ohne dass eine zusätzliche, manuelle Aufbereitung notwendig ist. Zusammengeklebte, 
elektrostatisch aufgeladene, feuchte Beilagen sowie Beilagen mit umgeknickten Ecken und Kanten, 
Quetschfalten oder verlagertem (rundem) Rücken können nicht verarbeitet werden.
c) Palettierung: Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten gestapelt sein 
und sind gegebenenfalls gegen Transportschäden und Feuchtigkeit zu schützen. Jede Palet-
te muss analog zum Lieferschein deutlich sichtbar mit einer Palettenkarte gekennzeichnet sein. 

BEILAGEN Technische Richtlinien

d) Lagenhöhe: Die unverschränkten, kantengraden Lagen sollen eine Höhe von 80 – 100 mm auf-
weisen, damit sie von Hand greifbar sind. Einzelne Lagen dürfen nicht verschnürt oder verpackt sein.
e) Sonstiges: Es dürfen nur Beilagen des gleichen Typs im jeweiligen Gebinde (Palette, Karton usw.) 
geliefert werden. Der Auftraggeber trägt die Kosten, die durch nicht termingerechte und unsachge-
mäße Anlieferung der Beilage oder Rücktritt nach Rücktrittstermin entstehen. Die Anlieferung erfolgt 
zu Lasten des Auftraggebers. Der Verlag ist technisch nicht in der Lage und deshalb nicht verpflichtet, 
die Anzahl der angelieferten Beilagen zu überprüfen.
9. Begleitpapiere
Der Lieferschein muss folgende Angaben enthalten: Auftraggeber, Beilagenmotiv, Ausgabe(n),  
Beilegetermin(e), Liefermenge, Anzahl der Paletten, Absender und Empfänger.
Alle Paletten müssen mit einer beschrifteten Palettenfahne (Mindestangaben: Titel, Stückzahl,  
Auftraggeber, Erscheinungsdatum) versehen sein.
10. Aufträge
Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters (spätestens 6 Tage vor Erschei-
nen) in 5facher Ausfertigung bindend.
11. Rücktrittstermin
Letzter Rücktrittstermin ist 6 Tage vor Erscheinen.
12. Fremdbeilagen
Beilagen dürfen keine Fremdanzeigen enthalten und nicht durch Aufmachung beim Leser den  
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken.
13. Konkurrenz-/Produktausschluss
Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung können nicht zugesichert werden.
14. Zuschuss
Für die Einrichtung der Beilage ist eine Zuschussmenge von mindestens 2% erforderlich.
15. Fehlsteuerung
Fehlsteuerungen, Mehrfachbelegungen und Fehlbelegungen sind nicht vollständig auszuschließen, 
branchenüblich sind 2%. Der Zustand und die Art der Beilage beeinflussen die Fehlerquote.
16. Sonstiges
Im Übrigen gelten die Richtlinien des Bundesverbandes Druck und Medien e.V. für die Beschaffenheit 
von Beilagen in Zeitungen und Anzeigenblättern. Bei Beilagen, die davon abweichen, erfolgt eine 
Abwicklung unter Vorbehalt.
17. Lieferanschriften/Annahmezeiten

SVZ, PRI, NNN, Express 
Beilagen
prima Rotationsdruck Nord GmbH & Co. KG
Wölzower Weg 14 A, 19243 Wittenburg
Mo – Fr   8.00–12.00 Uhr u. 12.30–15.30 Uhr

LSG Logistik-Service-Gesellschaft
Mecklenburg-Vorpommern mbH
Mühlenring 6, 19243 Wittenburg
Mo–Fr  7.00–14.00 Uhr, u. 17.00–20.00 Uhr

Belegbare Ausgaben Tageszeitungc)

Ausgaben Auflage Mo – Fr a) Auflage Saa) Digitale 
Auflaged)

GES Gesamt TZ 48.001 53.744 9.256

SSNb) Schwerin 12.664 15.187 3.328

SGA Gadebusch 2.339 2.661 515

SLUb) Ludwigslust 4.686 5.053 695

SHAb) Hagenow 6.504 7.458 1.025

SPA Parchim/Lübz 4.423 4.757 733

SST Sternberg 1.663 1.808 274

NNNb) Rostock 4.020 4.323 976

SGUb) Güstrow/Bützow 6.267 6.796 947

PRIb) Perleberg 5.435 5.701 763
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PORTFOLIO Anzeigen in unseren
Tageszeitungen

Apps für Smartphone 
und Tablet

Video
Tip-On-Stick

Briefzustellung

Regionales 
Online-Marketing

Online-Rubriken-Portale
www.job-norden.de
www.flirt-norden.de
www.weekli.de 

Online-
Nachrichtenportale
www.svz.de
www.nnn.de
www.lokale-wochenzeitungen.de

Ticketverkauf Prospektbeilagen 
und Direktverteilung

DasWetter

25˚/ 14˚
Anfangs vereinzelt Regen,
sonst heiter bis wolkig

Service-Telefon
Leser: 0385 /6378 - 8333
Anzeigen: 0385 /6378 - 8444

DDR-Geld
Als dieOstmark
2002 bei 1200
Grad verglühte

Ostsee inGefahr
Wie gefährlich
sindÖltanker vor
unsererHaustür?

Gartenfeuer
Grünewollen Ver-
brennenvonGrün-
abfällen verbieten

NeuesGehege
Zoo plantWG für
Stachelschweine
undWaldhunde
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DerUrlaub steht vor der Tür.
Euro oder Dollar – was wird
im Urlaubsland bevorzugt?
Wie viel Bargeld sollte man
generell dabeihaben?Was ist
zu tun, wenn die Girocard
gestohlen oder vom Geld-
automaten eingezogen wird?
Alle Fragen zum Thema Rei-
sekasse beantworten heute
von 10 bis 12 Uhr unsere
Experten Heike Eschka
(Commerzbank Schwerin)
unter (0385) 6378 8007 und
Stephan Neitzel (Sparkasse
Mecklenburg-Schwerin)
unter (0385) 6378 8008.

Torsten Roth

Landeszuschuss für
Azubis: Die Wirt-
schaftskammern in
MV drängen das

Land, Auszubildenden, die
keineBus-oderBahnangebote
im Nahverkehr nutzen kön-
nen, künftig eine Kilometer-
Pauschale für denWeg zurBe-
rufsschule zu zahlen. Entspre-
chende Zusagen seien im Zu-
kunftsbündnis MV gemacht
worden, teilten die Industrie-
undHandelskammernSchwe-
rin und Neubrandenburg
(IHK) mit. Nach der Einfüh-

Für Lehrlinge mit Anschluss an ÖPNV gibt es Azubi-Tickets / Andere fernab der Linien gehen leer aus

rung des Azubi-Tickets müsse
„jetztdringenddie zweiteStu-
fe gestartet werden“, sagte
TorstenHaasch, Chef der IHK
Neubrandenburg: „Es nützt
den Azubis kein 365-Euro-Ti-
cket, wenn kein Bus fährt.“
Von einer Pauschale würden
besonders Jugendliche in
ländlichen Regionen profitie-
ren, erklärte Schwerins IHK-
Chef Siegbert Eisenach.
Kammerangaben zufolge

sei davon bis zu jeder zweite
Lehrling betroffen. Eisenach
forderte von der rot-roten
Landesregierung eine zügige
Entscheidung, spätestens bis

zum Ende dieser Legislatur-
periode. Auf Vorschlag der
Wirtschaft solltemit einerÄn-
derung des Schulgesetzes wie
für die Schüler der allgemein-
bildenden Schulen auch für
Azubis eine Kilometer-Pau-
schale abrechenbar sein.
Bislang hat das Land die

Wirtschaft trotz Zusage hän-
gen lassen: Die Forderung be-
stehe „bereits seit Langem“,
ließWirtschaftsministerRein-
hard Meyer (SPD) mitteilen.
Es gelte zu prüfen, welchen
Beitrag die Unternehmen be-
reits leisten würden, hieß es
lediglich. Wann eine Pauscha-

le eingeführt werden solle,
ließ das Land offen.
Land und Sozialpartner

hatten vereinbart, in MV ab
2021 ein Azubi-Ticket einzu-
führen. Bis Ende Mai waren
7926 Fahrscheine ausgereicht
worden – für zehn Millionen
EuroausderLandeskasse, teil-
te das Wirtschaftsministe-
rium mit. Rot-Rot hatte zuge-
sagt, das Ticket „langfristig
fortzuführen“. Es gilt für das
ganze Jahr in allen Zügen des
Nahverkehrs, Bussen und
Straßenbahnen, kostet 365
Euro im Jahr und kann auch
privat genutzt werden.

Mit der Reduzierung der
Berufsschulen inMVvoneinst
48 auf nur noch 17 Standorte
kommen auf die Auszubilden-
den mit den derzeit steigen-
den Spritpreisen höhere Kos-
tenzu.EinerUmfrageder IHK
zufolge sind imöstlichen Lan-
desteil 44 Prozent der Auszu-
bildenden auf demWeg in die
Berufsschule bis zu zwei Stun-
den und länger unterwegs, in
Westmecklenburg ist es jeder
Vierte. Zu lange Ausbildungs-
wege seien häufig der Grund,
dass Betriebe keine Auszubil-
denden gewinnen könnten,
hatten die Kammer ermittelt.

Bud-Spencer-Museum
kämpft ums Überleben

SEITENBLICK

Ein Jahr nach seiner Eröffnung kämpft das private Bud-Spencer-
Museum in Berlin ums Überleben. Unter dem Motto „Plattfuß in
Nöten“ sammeln die Betreiber deshalb Geld. Mindestens
100 000 Euro seien notwendig, um die Kosten
zu bedienen und die Ausstellung
weiter betreiben zu können.
Die Schau war im Juni vergan-
genen Jahres Unter den Lin-
den eröffnet worden. Wegen
des Eröffnungszeitpunkts sei
man bei den Corona-Hilfen
durchs Raster gefallen, erklär-
ten die Betreiber. dpa

NEUMÜNSTER/ROSTOCK Ros-
tocks Oberbürgermeister
Claus Ruhe Madsen (partei-
los/49) wird Wirtschaftsmi-
nister in der schwarz-grünen
Landesregierung in Schles-
wig-Holstein. Dies bestätig-
te Ministerpräsident Daniel
Günther gestern Abend auf
einem Landesparteitag der
CDU in Neumünster. Der 49
Jahre alte Däne Madsen ist
seit 2019 Chef im Rostocker
Rathaus und der erste OB
einer deutschen Großstadt
ohne deutsche Staatsbürger-
schaft. Seite 5 dpa

SCHWERIN Der Landtag von
Mecklenburg-Vorpommern
will heute den 8.März als zu-
sätzlichen gesetzlichen
Feiertag beschließen. Ab
2023 soll dann der Interna-
tionale Frauentag arbeitsfrei
sein – so wie schon seit 2019
in Berlin. Die Regierungsko-
alition hatte die Einführung
des neuen gesetzlichen
Feiertags im Herbst 2021 in
ihren Koalitionsvertrag ge-
schrieben und setzt diesen
Punkt gleich zu Beginn um.
Die Wirtschaft übte Kritik.

Seite 4

SCHWERINDasDeutsche Rote
Kreuz (DRK) in Mecklen-
burg-Vorpommern hat ein
Online-Sachspendenportal
initiiert. Die digitale Platt-
form bringe spendenbereite
Menschen und Hilfesuchen-
de zusammen, teilte das
DRK gesternmit. Wer unter-
stützen wolle, spende auf
dem Portal „schnell, direkt
und sicher“. Hilfesuchende

fänden per Mausklick ge-
spendetes Mobiliar, Klei-
dung, Kinderutensilien, Dro-
gerie-, Haushalts- oder Tier-
produkte. „Gerade jetzt, da
Geflüchtete aus der Ukraine
aus den Notunterkünften
heraus eigene Räumlichkei-
ten beziehen, bedarf es der
Unterstützung“, sagte DRK-
Landesvorstand Jan-Hend-
rik Hartlöhner. epd

DRK startet Online-Portal
für Sachspenden in MV

www.svz.de DIENSTAG, 28. JUNI 2022 | Nr. 148 | € 1,90

ZEITUNG FÜR DIE LANDESHAUPTSTADT UND DIE REGION

Meinung – Seite 2 Blickpunkt – Seite 3 Aus dem Land – Seite 4Lokales – Seite 9

Heute Lesertelefon
zur Reisekasse

Wege-Pauschale für Azubis gefordert

Rostocker OB
Madsen

wird Minister
in Kiel

Landtag
entscheidet
über 8. März
als Feiertag

Hilfe für Flüchtlinge
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Foto: Michael-Günther Bölsche

Traditionell gibt es in den
letzten zwei Wochen des
Schuljahres an der Grund-
schuleMestlin amKlein Prit-
zer See ein Schwimmlager.
Nach einem Jahr Corona-
Pause wird es in diesem
Jahr wieder für alle Klassen-
stufen angeboten.

Pack die
Badehose ein

Hospitalisierung: 3,8 (+0,6)
ITS-Auslastung: 2,5% (-0,1)
7-Tage-Inzidenz: 541,7 (+19,7)

Auf Intensivstation: 15 (0)
Neuinfizierte: 1849

Verimpfte Dosen: 3 437 995
Einmal Geimpfte: 75,5%
Grundimmunisierte: 74,6%

CORONA-LAGE IN MV

Quelle: LAGuS, aktuelle Tageswerte
und Impfbericht vom 27. Juni 2022

Heute:
Das kostenlose
TV-Programm
in Ihrer Tageszeitung.

4 190724 601907

2 0 0 2 6

Sonderthemen

und unseren 
Wochenzeitungen

REICHWEITE Print/Online + mobile Reichweite

Markenreichweite medienhaus:nord 1.250.000 Kontaktchancen

Schweriner Volkszeitung
Norddeutsche Neueste Nachrichten
Der Prignitzer

 www.svz.de
www.nnn.de

 * Media Analyse 2023
 ** Snowplow 08/2023
 *** Gesamtreichweite aus Print und Online

Leserreichweite* Markenreichweite*** Onlinereichweite**
154.000 1.254.000 1.100.000 
  davon 891.500 durch mobile Reichweite

Theoretisch angenommene Markenreichweite zusammengesetzt aus Print- und Onlinereichweite.
Verlagsangabe: Fiktiver Wert durch unterschiedliche Erhebungsmethoden.

154.000 + 1.100.000
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Leser pro Ausgabe (LpA)

Vergleich der Bevölkerung Mecklenburg-Vorpommerns und Brandenburgs im Hauptverbreitungsgebiet 
zur Leserschaft von Schweriner Volkszeitung, Der Prignitzer und Norddeutsche Neueste Nachrichten.

Grundgesamtheit ist die deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahren in Privathaushalten am Ort der Hauptwohnung.  
Die aktuellen Reichweiten der ma Tageszeitung 2023 basieren auf den Daten der neuen amtlichen Bevölkerungsstatistik (Zensus 2011).

LESERANALYSE 2023

154.000 Leser. Täglich.
Quelle: MA 23, Gesamtverbreitung

Verbreitungsgebiet  Struktur des Verbreitungsgebiets Leser pro Ausgabe
Schweriner Volkszeitung, Der Prignitzer, Norddeutsche Neueste Nachrichten Einwohner absolut  Leser absolut Struktur in %  Reichweite in %

Gesamt: deutschsprachige Bevölkerung 564.000 154.000 100 25,8

Geschlecht    
Männer 294.000 63.000 41 21,5
Frauen 303.000 91.000 59 30,0
Alter der Befragten    
14–39 Jahre 183.000 20.000 13 10,7
40–59 Jahre 185.000 50.000 32 27,0
60 Jahre und älter 229.000 85.000 55 37,0
Schulbildung    
Volks-/Grund-/Hauptschule 128.000 20.000 13 6,0
weiterführende Schule ohne Abitur, Mittlere Reife 304.000 89.000 58 29,3
Abitur, Hochschulreife 165.000 44.000 29 26,7
Berufstätigkeit    
berufstätig 333.000 73.000 47 21,8
Pensionär, Rentner 193.000 73.000 48 38,0
Personen mit eigenem Einkommen    
1 Person 191.000 32.000 21 16,8
2 Personen 372.000 111.000 72 29,8
3 Personen und mehr 34.000 11.000 7 33,3
Beruf der Haupteinkommensperson    
Selbstständige, Freiberufler, Landwirte 36.000 7.000 5 19,4
Leitende Angestellte und Beamte 28.000 9.000 6 31,4
sonstige Angestellte und Beamte 305.000 74.000 48 24,2
Arbeiter, Facharbeiter 84.000 13.000 8 15,5
Haushalts-Nettoeinkommen    
bis unter 1000 Euro 60.000 9.000 6 14,3
1000 bis unter 1.500 Euro 63.000 8.000 5 12,7
1.500 Euro bis unter 2.000 Euro 79.000 17.000 11 21,3
2.000 Euro bis unter 3.000 Euro 181.000 55.000 35 30,0
3.000 Euro und mehr 214.000 67.000 43 30,4
Kinder im Haushalt    
bis unter 14 Jahre 157.000 29.000 15 18,5
keine Kinder unter 14 Jahre 471.000 131.000 85 27,8
Haushaltsgröße    
1 Personen 14.000 28.000 18 19,8
2 Personen 294.000 94.000 61 32,1
3 Personen 89.000 15.000 10 17,0
4 Personen und mehr 74.000 17.000 11 23,0
Wohnungsart    
Eigenens Haus 171.000 66.000 43 38,6
Eigentumswohnung 32.000 11.000 7 34,4
zur Miete, Untermiete 394.000 77.000 50 19,6
Besitz im Haushalt    
Privat-PKW 480.000 137.000 89 28,5
Telefon (Festnetz) 424.000 131.000 85 30,9
Mobiltelefon 552.000 141.000 91 25,5
Internetanschluss 494.000 120.000 78 24,4
Tiere im Haushalt    
Hund/e 152.000 46.000 30 30,2
Katze/n 103.000 35.000 23 33,9
Vogel/Vögel 16.000 3.000 2 18,5
andere 68.000 18.000 12 27,1
keine 332.000 77.000 50 23,1
Urlaubsreise/Fernreise
innerhalb der letzten 12 Monate 196.000 56.000 37 28,7
PC, Notebook, Laptop-Nutzung    
täglich/fast täglich 258.000 63.000 41 24,4
mehrmals in der Woche 112.000 26.000 17 23,3
mehrmals im Monat 52.000 10.000 7 20,0

Reichweite Leser pro Ausgabe in % 

 Leser in der Bevölkerung Leser 60plus Leser, die ein Haustier haben Leser mit Garten, Balkon,  Leser, die im eigenen Haus  
    Wintergarten wohnen

70 %

60 %

50 %

40 %

30 %

20 %

10 %

0 %

25,8 %

37,0 %
30,1 % 32,6 %

38,6 %

Quelle: Mediaanalyse (ag-ma) 2023 Tageszeitungen
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GESCHÄFTSBEDINGUNGEN

1. „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentlichung einer oder 
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2.  Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluß abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses 
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch über die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag 
zu erstatten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höhere Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei Erreichung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6.  Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklärtermaßen ausschließlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffentlich werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber 
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn ein Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist. Rubrizierte Anzeigen werden 
in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf 
Grund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenaufträge wegen des 
Inhaltes, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigen Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung für den Verlag unzumutbar ist. 
Unzumutbar und damit Grund für eine Ablehnung sich auch ungeeignete Textteilanzeigen, wenn nach verlegerischen, typografischen 
oder platztechnischen Gesichtpunkten eine Beeinträchtigung der Lesbarkeit der Textteile eintritt. Unzumutbar sind auch Anzeigen oder 
andere Werbemittel, wie z. B. Beilagen, die Werbung Dritter oder für Dritte enthalten. Aufträge für andere Werbemittel sind für den Verlag 
erst nach Vorlage eines Musters und deren Billigung bindend. Anzeigen oder andere Werbemittel, die Werbung Dritter oder für Dritte 
enthalten (Verbundwerbung), bedürfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklärung des Verlages. Diese berechtigt 
den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretun-
gen aufgegeben werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und der Billigung bindend. 
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

9. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-
lich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewährleistet die 
für den belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.

10. Bei Nichteinhaltung der Stornierungsfristen (Eingangsdatum Verlag!) erhebt der Verlag eine Stornierungspauschale in Höhe von mindes-
tens 50 Prozent des ursprünglichen Auftragspreises laut dem aktuellen Tarif. Dies gilt auch dann, wenn das Inserat nicht abgedruckt wird.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wur-
de. Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so 
hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung der Rückgängigmachung des Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positi-
ver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind auch bei telefonischer Auftragserteilung 
ausgeschlossen; Schadensersatzansprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren 
Schadens und auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit 
des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen des Fehlens 
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberührt. Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe 
Fahrlässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für grobe Fahrlässigkeit dem Umfang 
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des betreffenden Anzeigenentgelts beschränkt. Reklamationen müssen - außer bei 
nicht offensichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurück-
gesandten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Übersendung des Probeabzuges 
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

13. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung 
zugrunde gelegt.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige 
übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, 
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlässe für vorzeitige Zahlungen 
werden nach der Preisliste gewährt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die 
weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurückstellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. 
Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle 
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbreitung der Anzeigen.

17. Bei Erstaufträgen von Kunden und Aufträgen aus dem Ausland, erfolgt die Anzeigenschaltung grundsätzlich erst nach Vorauszahlung. 
Gleiches gilt auch für Beilagenaufträge.

18. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenänderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen übernimmt der Verlag 
für Übermittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der Verlag nicht für Fehler aufgrund undeutlicher schriftlicher Aufträge.

19. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.

20. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, 
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise ge-
nannte durchschnittliche Auflage oder – wenn die Auflage nicht genannt ist – die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen 
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

  bei einer Auflage bis zu   50.000 Exemplaren 20 v. H.
  bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v. H.
  bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H.
  bei einer Auflage über 500.000 Exemplaren   5 v. H.
 beträgt. Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preisminderungsansprüche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem 

Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeigen vom Vertrag zurücktreten konnte.

21. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag für die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen 
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingänge 
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Eingänge, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Un-
terlagen sendet der Verlag zurück, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeräumt 
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklärten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN 
A4 (Gewicht 100g) überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen 
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch ausnahmsweise für den Fall vereinbart 
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebühren / Kosten übernimmt.

22. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei 
Monate nach Ablauf des Auftrages.

23. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öf-
fentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen der Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im 
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz 
oder gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der 
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes gelegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

24. Salvatorische Klausel: Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser allgemeinen und zusätzlichen Geschäftsbedingungen unwirksam 
sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der übrigen Bestimmungen hiervon nicht berührt. Die unwirksame Bestimmung ist durch eine 
wirksame zu ersetzen, die dem wirtschaftlichen Zweck der unwirksamen Bestimmung möglichst nahe kommt.

Zusätzliche Geschäftsbedingungen des Verlages
a)  Änderungen der Preisliste treten sofort in Kraft.

b)  Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen mit den Werbung-
treibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte Mittlervergütung (15%) darf an die Auftraggeber weder ganz 
noch teilweise weitergegeben werden.

c)  Der Werbungtreibende hat rückwirkenden Anspruch auf den seiner tatsächlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entspre-
chenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist eine Abschlussvereinbarung abgeschlossen hat, die auf Grund der Preisliste zu einem 
Nachlass von vornherein berechtigt. 

d)  Sind etwaige Mängel bei den Druckvorlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat 
der Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck keine Ansprüche. Der Verlag haftet nur dann für den ordnungsgemäßen Abdruck 
von elektronisch übermittelten Anzeigen, wenn aus einem Begleitschreiben die Gestaltung der Anzeige eindeutig hervorgeht.

e)  Der Verlag wendet bei der Entgegennahme und Prüfung der Inhalte die geschäftliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den 
Auftraggebern irregeführt oder getäuscht wird. Der Auftraggeber steht für den Inhalt und die rechtliche Zulässigkeit der für die Insertion 
zur Verfügung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen. 
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröffentlichung einer Gegendarstellung, die sich 
auf tatsächliche Behauptungen der veröffentlichen Anzeigen bezieht, zu tragen, und zwar nach Maßgabe des jeweils gültigen Anzeigen-
tarifs.

f )  Bei telefonisch aufgegebenen Aufträgen, Terminorder, Ausgabenänderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen übernimmt der Verlag 
für Übermittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der Verlag nicht für Fehler aufgrund undeutlicher schriftlicher Aufträge.

g) Im Fall höherer Gewalt oder bei Störung des Arbeitsfriedens erlischt jede Verpflichtung auf Erfüllung von Aufträgen und Leistung von 
Schadensersatz, sofern dem Verlag nicht Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit trifft. 

h)  Alle Aufträge von Handel, Handwerk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet und Mecklenburg-Vorpommern werden zu Ortspreisen 
berechnet. Bei Auftragserteilung über Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen. Stornie-
rungen bedürfen der Schriftform.

i)  Bei Fließsatzanzeigen sind Abkürzungen zulässig, sofern sie nicht willkürlich sind, sich ein Sinn ergibt und die Abkürzungen grammatika-
lisch sowie orthographisch richtig sind. Der Verlag behält sich vor, Änderungen und Einschränkungen zu veranlassen.

j)  Der Belegversand erfolgt auf Wunsch. Bei Fließsatzanzeigen besteht kein Anspruch darauf.

k)  Für private Anzeigen gelten gesonderte Konditionen, die vom Verlag auf Anfrage genannt werden. Bei mehrmaliger Schaltung (mind. 5 
Anzeigen in 6 Kalendermonaten) von privaten Fließsätzen mit unterschiedlichem Inhalt in der gleichen Rubrik behält sich der Verlag das 
Recht vor, diese gewerblich einzustufen und abzurechnen. 

l)  Die Mindesthöhe für Millimeteranzeigen beträgt 10 mm, ab einer Höhe von 351 mm werden 430 mm berechnet. Korrekturabzüge werden 
auf Wunsch ab einem Anzeigenvolumen von 100 mm zugesandt.

m) Der Auftraggeber hat bei Wiederholungsanzeigen den richtigen Abdruck seiner Anzeigen sofort bei Erscheinen zu überprüfen. Der Verlag 
erkennt die Zahlungsminderung oder Ersatzansprüche nicht an, wenn bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterläuft, ohne dass nach 
der Veröffentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist. Sonstige Beanstandungen sind, sofern es sich um 
offensichtliche Mängel handelt, innerhalb 4 Wochen nach Rechnungslegung zu erheben.

n)  Der Verlag behält sich vor, für Sonderveröffentlichungen und Sonderaktionen (auch Leserwerbung) abweichende Preise, Nachlässe, Anzei-
genschlusstermine und Rücktrittstermine festzulegen.

o)  Der Sonnabendpreis kommt für die Wochenendausgabe zur Anwendung.

p)  Zahlung erfolgt sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug. Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten hat der kaufm. Auftraggeber im Falle des 
Zahlungsverzuges dem Verlag die üblichen Bankzinsen für Dispositionskredite als Mindestverzugsschaden zu ersetzen. Darüber hinausge-
hende Verzugsschäden, insbesondere Einziehungskosten, kann der Verlag dessen ungeachtet als weitgehenden Verzugsschaden geltend 
machen. Im Geschäftsverkehr mit Nichtkaufleuten verbleibt es bei den gesetzl. Regelungen der §§ 286 ff BGB. Für den Fall der Stundung 
behält sich der Verlag das Recht vor, für den Stundungszeitraum, auf deren Gewährung der Auftraggeber aber keinen Anspruch hat, 
vom kaufm. oder nichtkaufm. Auftraggeber die üblichen Bankzinsen für Dispositionskredite zu erlangen. Ohne dieses Recht würde eine 
Stundung nicht gewährt werden.

q)  Vervielfältigte Druckunterlagen sowie montagefähige Papiervorlagen (z. B. Fotopapier) stehen dem Verlag mit Auftragserteilung zur freien 
Verfügung und unterliegen nicht der Aufbewahrungspflicht für Druckunterlagen.

r)  Der Verlag ist berechtigt, die bezüglich der Geschäftsbeziehungen erforderlichen Daten, gleich ob diese vom Käufer selbst oder von 
Dritten stammen, im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes zu verarbeiten.

s)  Die Zuständigkeit des jeweiligen Amtsgerichtes ohne Rücksicht auf den Streitwert gilt als vereinbart.

t)  Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammenden Angaben sowohl ergänzend zu der Veröffentlichung in der oder 
in den Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet, als auch in Marktanalysen verarbeitet werden.

u)  Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf verbundene Unternehmen ist der Nachweis einer mehr als 50prozentigen Kapitalbeteili-
gung zu erbringen.

v)  Für vermittelte Aufträge an fremde Werbeträger erfolgt kein Belegversand.

w)  Der Auftrag kommt zustande durch die Buchung des Auftrags durch den Auftraggeber (Angebot) und Bestätigung der Buchung durch 
den Verlag in Textform (Abnahme). Buchung und Bestätigung können auch über das OBS Online Booking System erfolgen (Info zu OBS 
finden Sie unter www.obs-portal.de)

x)  Kosten für die Anlieferung und Gestaltung von Druckunterlagen sowie vom Auftraggeber gewünschte erhebliche Änderungen werden 
nach Aufwand berechnet. Skizzen, Entwürfe, Ausdrucke, Muster und ähnlich Vorarbeiten, die vom Auftraggeber veranlasst sind werden 
berechnet, auch wenn der Auftrag nicht erteilt wird.

y)  Jede Anzeige, entworfen und hergestellt vom Verlag bleibt Eigentum des Verlages und darf nicht ohne seine Einwilligung für eine Repro- 
duktion an andere Werbeträger weitergegeben oder weiterverwendet werden. 

Unsere aktuellen Geschäftsbedingungen finden Sie unter  
www.svz.de/legals/allgemeine-geschaeftsbedingungen-fuer-anzeigen-und-fremdbeilagen-id4726211.html

Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
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