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Kommentar

Die vorliegende Prasentation gibt einen Uberblick tiber
die langfristige Entwicklung der Ausgaben fir Zeitungswerbung,
differenziert nach dem Werbeaufwand der werbeintensivsten

Branchen sowie deren Produktgruppen.

Sie bezieht sich auf den Zeitraum 1998 bis 2009.

Quelle: www.mediapilot.de >Werbemarkt/Werbebarometer«

Basis: Nielsen Media Research




. | Uberblick
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.1  Nationale Brutto-Werbeumsatze der Zeitungen*

1998 - 2009
1998 3.516
1999 3.777
2000 4.219

2001 |, 3.808

2002 |, 3. 721

2003 | 4100

2004 |, 4,539

2005 |, 4.990
2006 | 5.307
2007 | 5.473
2008 |, 5.429
2009 | 5.319

* Ohne Rubriken

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer” — AngabMBrutto) | 6
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

1.2 Brutto-Werbeumsatze nach Zeitungsgattungen*

W 1998
01999
W 2000
W 2001
W 2002
m 2003
W 2004
3 2005
W 2006
0O 2007
m 2008
@ 2009

5428,5

5.307
5472,9
5319,3

650
527

429
540
435
427
445
481
522
550,8
522
408,3
3
407
457
435
467
575
59
69
68
62
54
52
63
67
81
80,6
79,2
68,3
84
95
108
101
111
115
124
139
155
169,5
174.4
145,9

Zeitungen Gesamt Uberregionale Ztg. Regionale Abo-Ztg. Kaufzeitungen Wochenzeitungen Sonntagszeitungen

* Ohne Rubriken

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Mio.- € (Brutto) N/
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IV. | Werbeaufwandsentwicklung einzelner
Branchen im Uberblick

- Absteigend nach Ausgaben flr Zeitungswerbung -
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I\VV.1 Handel und Versand

1.596.632
1.420.244 1.455.996

1.243.080

1.522.599
1.380.262 1.443.167

954.980

785.22 1.003.591 1.027.254

736.940

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 9
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zZEITUNG S

MARKETING | GESELLSCHAFT

Handel und Versand
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

1998 P 695.974 B Handelsorganisationen u. Imagewerbung
40.191 O Versandhandel u. E-Commerce
P 734.249
1
999 50.258
2000 944.474
58.409
5001 912.287
42.463
5002 1.008.718
17.941
1.219.345
2003
21.955
1.356.655
2004
24.743
— 1.396.417
2
00° 22274
— 1.418.930
2
006 21.973
— 1.438.508
2007
o 18.174
5008 1.502.406
19.743
1.575.154
2009 21.970

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer‘ — Angaben:

(Brutto)

10



Zeitungs-Werbebarometer

zZEITUNG S |MARKETINE|EESELLEDHAFT

V.2 Kraftfahrzeug-Markt

909861 546.431
573.750

527.632

471.861 465.604

462.334
471.019 475.654

504.327

484.552 493.382

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 118
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Kraftfahrzeug-Markt
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

6.834 mZ ho Reif
1998 57.561 ubehdr u. Reifen
446.665 O Automarkt u. Imagewerbung
9.873 m Ubrige*
1999 54.950
407.031
8.632
2000 54.516
394.507
5.708
2001 47.910
405.966
3.610
2002 25.609
422.058
4.535
2003 42.529
416.028
3.420
2004 28.189
425.495
4.967
2005 41.727
447 .955
11.590
2006 43.467
492.654
9.259
2007 52.910
491.632
5.367
2008 70.207
448.629
5.822 e _ . _
2009 40.683 Ubrige Rubriken enthalten: Zweirad-
439.391 Industrie, Pkw und Nutzfahrzeuge

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer* — Angaben: in € (Brutto) 12
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V.3 Finanzen

487.579

396.053

343.739 380.396

362.540 340.509

226.000

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 13
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

Finanzen
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

118.814 B Finanzanlagen u. Versicherungen
- . i *
1999 104.523
87143,705
289.245

2000 89.846
108.356,548

217.016
2001 81.203
81.726,406

101.881

2002

10.921,698
79.083
2003

93.706,928
112.309
119.312
120.090,443
110.258
111.874
118.615,995
121.420
142.061
132.785,256
136.261

2004

2005

2006

2007 111.089

138.883,686

120.994 * Ubrige Rubriken enthalten:

121.363,351 Altersvorsorge, WB-Range, FDL
Privatkunden u. FDL Firmenkunden

2008 64.356

73.361
2009 57.958

94.887,163

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 14
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V.4 Telekommunikation

448.710

338.003

177.484

195.14
95.145 175.983 18.504

133.585 147.084 73.196

86.425

L | | | | | | | | | | | |

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 15
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

Telekommunikation
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

B Festnetz u. Mobilnetz

Loo8 NS 166.655 O Telekommunikationsgerate
-19.643 B Ubrige™*

289.111
1999 0.734
27.953

|

427.207
2000 8.228
13.767

FlSl-?’SS
2001 [[10.214
10.244
114.611
2002 %.199
15.813
114.271
2003 %_268
23.891

132.602

2004 .498
10.394

148.730
2005 12.168
13.382
F154-827
2006 [[5.119
11.187
Floe.zss
2007 [[2.525
8.152
F69.851
2008 [1.422 5 [l ’ .
14771 Ubrige Rubriken enthalten: WB-Range,

53.149 Imagewerbung, Navigation, Kombinationen
2009 5.471
13.649

1

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 16
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I\VV.7 Touristik

290.976

229.351 234.4

199.439
180.386

203.587

206.183 211.874

237.831

156.593

O ©) O » & D > © K & <
N/OS) N/o? ’lx& ’1/(9 ’1/& ’l/& ’l/& ’l/& ’lx& ’I/& ’l/& ’l/&

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 17
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

Touristik
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

W Fremdenverkehr u. Hotels &

51.381 :
58.165 _
59.455 O Reisegesellschaften
78.645
65.343

B Schiffslinien- u.
Fluglinientouristik

48.133
41941
98.277
47.856
46.445
111.634
54.243
45.347
100.060
50.974
40.744
119.852
46.852
116.298
60.890
111.244
55.200
53.722
123.133
60.966
60.948
168.102

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer‘ — Angaben: i&ﬁ (Brutto) 18
B
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V.5 Dienstleistungen

232.443
224.430 212.069

175.606 182.729
192.114 188.837

221.409 234.211

178.492 167.955

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 19
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

Dienstleistungen
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

24.658
1998 104.769
]162.780
1999 232l 80.829 W Messen, Ausstellungen, Seminare
173.418 @ Korperschaften
B Marketing u. Werbung, Imagewerbung
2000 63.994 O Ubrige*
166.041
23.219
2001 71.439
]55.406
22.02
2002 71.562
]32.704

24.872
2003 k 65.060
] 46.035
25.903
2004 71.152
- ]52.780

24.831
2005 83.325

]47.883

30.956
146.194
2.417
2007 * 66.770 * Ubrige Rubriken enthalten: Ausbildung,
]53.016 EDV-Dienstleistungen, Lotterien/ Lotto &
2008 W?&lgl Totto, Online-Diensleistungen, Telefon u.
182.666 ngdlenste, Autovermietung, sonstige
39.834 Dienstleodtungen
2009 h??.lsl
]101.235

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer* — Angaben: | € (Brutto) 20
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V.6 Textilien und Bekleidung

195.235

134.675 144.023 141.552

139.460 133.724

124,777 122.643 114.291

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 21
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MARKETING | GESELLSCHAFT

Textilien und Bekleidung
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

150.784 MW Bekleidung, Schuhe u. Lederwaren
1998 3 %5?54 B Heimtextilien
- D = . -
06.655 Wasche u. Wb-Range

1999 8.669

3.493

107.035

2000 9.051

2.405

122.166

2001 7.345

2.200

113.812

2002 6.104

1.600

2003 6.033
1.546

130.263
2004 6.630
2.276
163.633
2005 6.990
2.196

128.182

135.817

2006 2.057
2.471

133.654
2007 2.524
3.811

105.454
2008 2.845
4.750
— 187.707,866
2009 3.375
3.639

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 22
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V.8 Bauwirtschaft

123.397

121.650
103.550 69.720 74.382

60.362_-84 299 62.122

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 23
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Bauwirtschaft
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

1998 . .250 164.431 B Fertighauser u. Hauser
6.767 .
41 640 O Baustoffe u. Bauzubehor
1999 = 7.886 161.322 B Immobiliengesellschaften, Farben u.
P 34.149 Lacke
2000 ]48.239
7.921
2001 33.189
6.077

2002 24 072
— 21.113
2003 |37.546
_ 25.226
2004 ]58.297
2005 40.260
124
__34_1139
2006 37.861
2007 41.294
2008 38.467
[424
— 22517
2009 |37.697

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 24
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V.9 Energie

116.218

21.719

50.112

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 25
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ZEITUNGS |[MARKETING | GESELLSCHAFT

Energie
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

43.065 B Energieversorgungsbetriebe u.
8.641 Imagewerbung

O Kraft- u. Schmierstoffe

1998

|

109.634
1999

6.410

5000 95.175
11.364

59.143
2001

|

8.668

62.092
2002

|

2.781

5003 53.614
6.509

|

37.677
2004

|

12.481

58.272
2005
14.483

|

70.466
2006

8.807

95.436
2007
6.966

96.227
2008
5.033

67.583
2009

|

4.175

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer* — Angaben: in € (Brutto) 26
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V.10 Haus- und Gartenausstattung

10.858

7.193

L | | | 1296 | | | I1'560I | | |

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 27
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Haus- und Gartenausstattung
Entwicklung der Unterrubriken 1998 - 2009

1998

35.436
1999

|

24.790

31.666
2000
23.953

31.624
2001

ll

17.348

30.326
2002
9.821

|

36.317
2003
13.151

|

53.626
2004
10.258

55.219

2005
12.390

39.787
2006

17.555

39.208
2007

17.374

40.788
2008

61272

46.653
14.363 Sanitar

2009

22.955 O Ubrige*

* Ubrige Unterrubriken: Elektrogeréte Haushalt,
Gartengerate, Heizungstechnik, Haushaltsartikel, Bad-

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer* — Angaben: in

€ (Brutto)

28
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V.11 Sonstige Branchen*

* Die Rubrik ,Sonstige
Branchen” setzt sich
zusammen aus

den einzelnen Branchen:
Korperpflege, Ernahrung,
Gesundheit, Getranke, Haus-,
Land-, Forstwirtschaft, Pers.
Bedarf, Reinigung, Tabak,
Elektronik, Verkehrsmittel

303.103

283.124

280.031

188.751 182.272
201.772 188.731

167.972 170.358

170.278 162.185

1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer — Angaben: in Tsd. € (Brutto) 29
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Sonstige Branchen

Die Rubrik ,Sonstige Branchen® setzt sich zusammen aus den einzelnen
Branchen:

Erndhrung, Gesundheit, Getranke, Haus-, Land-, Forstwirtschaft, Korperpflege,
Persohnlicher Bedarf, Reinigung, Tabak, Unterhaltungs-Elektronik,
Verkehrsmittel.

Basis: Nielsen Media Research — Quelle: www.mediapilot.de ,Werbemarkt/Werbebarometer* 30
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V. Ansprechpartner

Ansprechpartnerin: Urszula Wrzeciono
Projektleitung Planungssysteme
Stv. Leitung Planungsservice

Tel.: 0 69/97 38 22-48
Fax: 0 69/97 38 22-51
e-Mail: wrzeciono@zmg.de

ZMG ZEITUNGS MARKETING GESELLSCHAFT mbH & Co. KG

Darmstadter Landsstral3e 125
60598 Frankfurt

www.DIE-ZEITUNGEN.de - Der Werbetrager Zeitung von A bis Z
www.zmg.de - Die zentrale Marketingorganisation der Zeitungen

31



