MONITOR M

Wir messen den Erfolg.

Bekleidung, Schuhe und Lederwaren

Branchenbericht 2006



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Bekleidung



MONITOR M

Wir rT‘IESSEr‘ den Errulg. FEITUKNODEN MABKETIHO OEBECLLAOHE

Ergebnisse im Uberblick |

B Das Thema Mode, Bekleidung und Schuhe spricht einen sehr grol3en Teil der Bevdlkerung an
(65%). Dieser Bereich ist erwartungsgemal’ vor allem ein Thema ftr die Frauen. 75 Prozent
der Frauen interessieren sich flr das Thema, aber nur etwa 50 Prozent der Manner.

B Das grofite Interesse bringen aber die Jugendlichen dem Thema Mode, Bekleidung und
Schuhe entgegen. Im Zeitvergleich (2003 vs. 2005) ist das Interesse sogar noch gestiegen
(72% vs. 80%).

B Bei den Informationsquellen, die flr den Bekleidungskauf genutzt werden, liegen Anzeigen und
Beilagen in Tageszeitungen mit grol3em Abstand vorn. 60 Prozent der Bevdlkerung, die sich
uber Angebote informieren, werden diese Medien flr den nachsten Einkauf zur Information
nutzen. Danach folgen Anzeigen und Beilagen in kostenlosen Anzeigenblattern und Fernsehen
(34% und 19%)).

B |Im Vergleich zu 2003 sind die durchschnittlichen Bekleidungsausgaben deutlich gesunken: Vor
zwei Jahren wurden noch etwa 810 Euro ausgegeben, 2005 sind es nur noch etwa 660 Euro.

B Bekleidung wird unverandert am ehesten am Samstag gekauft. Ein Drittel der Bevolkerung hat
an diesem Wochentag ihren letzten grofReren Einkauf flr Bekleidung getatigt.



ZEITUNGSMONITOR >

Wir messen den Erfolg. reiTunne

Interesse an Themengebieten

Sehr stark interessiert, interessiert (Mehrfachnennungen)

Ernahrung, Lebensmittel
Mode, Bekleidung, Schuhe
Urlaub, Reisen, Touristik
Politik
Blumen, Pflanzen, Garten
Telefonieren im Festnetz
Sport allgemein
Drogeriewaren, Kosmetik, Parfim
Internet
Wohnen, Einrichten, Mdbel
Computer, Computerbedarf
Mobilfunk, Mobiltelefone
CDs, Videos, DVDs
Geld, Kapitalanlagen
Heimwerken, Renovieren
Autos, Motorrader
Unterhaltungselektronik, HiFi-Gerate
FuBball
Versicherungen, Altersvorsorge

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005




ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Interesse am Thema ,Mode, Bekleidung, Schuhe*

Sehr stark interessiert, interessiert (nach Soziodemographie)

Hil OERELLAEODHAFT

OF MaRKETH

65%

Gesamt c

” 51%
Manner 5304

17%
Frauen 75%

14-29 Jahre
30-49 Jahre

50 Jahre und alter

69%

bis unter 1.500 € 63%
1.500 bis unter 2.500 € .
2.500 € und mehr 65%7

|
’ \O

W 2003 W 2005

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 5
Quelle: Zeitungsmonitor 2003, 2005 YT



ZEITUNGSMONITOR >

Wir messen den Erfolg.

Wichtigkeit von verschiedenen Aspekte bei der Wah
eines Bekleildungsgeschaftes (venrfachnennungen)

M G
MO OERFLLEOHAFT

OF MaRKETH

44% 50%
46% 47%
42% 51%
37% 54%
37% 53%
37% 51%
29% 57%
32% 54%
32% 51%
28% 55%
28% 53%
ausreichende Parkmadglichkeiten 27% 47%
umweltfreundliche Produkte und Verpackungen 20% 52%
kaufe da schon immer ein 1/% 50%

Sauberkeit

gute Qualitat

freundliches Personal
Ubersichtlichkeit

angenehme Einkaufsatmosphéare
gunstige Preise

gute Offnungszeiten

groRe Auswabhl

fachkundige Beratung

kurze Wartezeiten an der Kasse
Geschatft liegt in der Nahe

B sehr wichtig B wichtig

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Informationsquellen flr den nachsten
Bekleidungseinkauf (Mehrfachnennungen)

Prospekte/Anzeigen in Tageszeitungen
Prospekte/Anzeigen in kostenl. Anzeigenblattern
Werbung im Fernsehen 19%
Werbung in Zeitschriften 16%
Werbung im Internet 11%

Plakate AL

Werbung im Radio I 30

Andere 21%

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005




MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Wichtigste Informationsquelle fir den nachsten
Bekleidungseinkauf

Prospekte/Anzeigen in Tageszeitungen
Prospekte/Anzeigen in kostenl. Anzeigenblattern

Werbung in Zeitschriften

Werbung im Internet

Werbung im Fernsehen

Plakate I 1%

Werbung im Horfunk/Radio ‘ 0%

Andere

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005




MONITOR M| G

Wir messen den Errnlg. FEITUKNODEN MABKETINO OEECLLAOHAFT

Welche Geschafte besuchen Sie ublicherweise, um
sich Bekleidung anzuschauen? (Mehrfachnennungen)

Bekleidungshauser 55%
Kaufhauser, Warenhauser 50%
Fachgeschafte, Boutiquen 36%

Versandhauser 20%
Lebensmittel-Discounter
Textil-Discounter
Tchibo
Internet 8%

SB-Warenhauser

0ol Nooll o)

3
S

A
(=]
g

Flohmarkte

[\
(@]
S

Second-Hand-Laden

Fabrikverkaufe

S

)
> W

Andere

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 9
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 YT



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

In welchen Geschaften kaufen Sie ublicherweise ihre
Bekleidung’? (Mehrfachnennungen

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Bekleidungshauser
Kaufhauser/Warenhauser
Fachgeschafte
Versandhauser
Textil-Discounter
Tchibo

Internet G4

Lebensmittel-Discounter 1%
Second-Hand-Laden .3%
SB-Warenhauser .3%
Flohmarkte l2%
Fabrikverkaufe I2%

Andere

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 10
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 B B




ZEITUNGSMONITOR Z M G

Wir‘ messen den EPfDlg, FEITUKNODEN MABKETINO OEECLLAOHAFT

Letzter grof3erer Bekleidungskauf

Mehrfachnennungen

10%

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -11-



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Einkaufstage Mittwoch/Samstag

Letzter grol3erer Bekleidungseinkauf

Gesamt 18% 33%
Manner 18% 35%

Frauen 19% 31%

14-29 Jahre 16% 39%
30-49 Jahre 17% 37%
50 Jahre und alter 20% 27%

bis unter 1.500 € 20% 29%
1.500 bis unter 2.500 € 18% 31%
2.500 € und mehr 16% 34%

W Mittwoch M Samstag

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

L -



ZEITUNGSMONITOR >

Wir messen den Erfolg.

Letzter grof3erer Bekleidungskauf

Im Zeitvergleich

12% 10%

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

W 2003 W 2005

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2003, 2005 -13-



ZEITUNGSMONITOR y ‘M G

Wir messen den Erfolg.

Wie viel Geld geben Sie im Laufe eines Jahres
ungefahr flur Bekleidung aus?

HarT

2003 2005

B bis unter 250 €

® 250 bhis unter 500 €

® 500 bis unter 1000 €

= 1000 bis 1500 €

® 1500 € und mehr

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 14
Quelle: Zeitungsmonitor 2003, 2005 } }



ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Durchschnittliche Jahresausgaben flur Bekleidung pro
Person (nach Soziodemographie)

om HAIKI'I'FHI-. aEer

Gesamt

Manner

Frauen

14-29 Jahre
30-49 Jahre
50 Jahre und alter

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

O
O
@
S O
0

-
H
-

-
N
-

m 2003 ®m 2005

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

M| G

LLBnoH

Quelle: Zeitungsmonitor 2003, 2005 -15-

Elay



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Art des Bekleidungskaufs

Impulskauf

= es wird eher dann gekauft,
wenn zufallig etwas
besonders Schones auffallt

@ Jahresausgaben fir
Bekleidung:
2003: 940 €
2005: 850 €

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2003, 2005

31%
Impulskauf

Suchkauf

69%

Suchkauf

= gezielte Suche,
es wird nur gekauft,
wenn etwas Bestimmtes
gebraucht wird

& Jahresausgaben fir
Bekleidung:
2003: 760 €
2005: 580 €

- 16 -



ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Gehen Sie beim Kleidungskauf gezielt auf die Suche?

Nach Soziodemographie

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Gesamt 69% 31%

/8% 22%
60% 40%

Manner

Frauen

14-29 Jahre
30-49 Jahre
50 Jahre und alter

53% 47%
68% 32%
76% 24%

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

75% 25%
69% 31%
61% 39%

B Suchkauf M Impulskauf

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -17-



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Kleidungsstil

Mehrfachnennungen (Anteil ,trifft auf meinen Kleidungsstil zu®)

bequem

praktisch und zweckmalig
leger und ungezwungen
modisch

zeitlos

farblich dezent

sportlich

elegant

klassisch

unauffallig

lebhafte Farben
jugendlich

neuester Trend
ausgefallen, extravagant
sexy

eng anliegend

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

92%
80%
76%
70%
69%
68%
60%
58%
53%
53%
48%
39%
36%
32%

28%

W
IO.
>

-18 -



ZEITUNGSMONITOR >

Wir messen den Erfolg. reiTunne

Kleidungsstil: Top 5

Mehrfachnennungen (Anteil ,trifft auf meinen Kleidungsstil zu®)

MAoBKETIHD

bequem

praktisch und
zweckmaliig

M Bevolkerung
W C&A-Kaufer

leger und ’
ungezwungen B H&M-Kaufer
W P&C-Kaufer
modisch
zeitlos

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren bzw. Personen, die mind. 1x im Vierteljahr im jew. Geschéft einkaufen

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -19 -



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Schuhe

- 20 -



MONITOR M

Wir messen den Er‘f[ﬂg IEITUNDE [MARKETING  OERE

Ergebnisse im Uberblick I

B 45 Prozent der Bevolkerung bevorzugen beim Schuhkauf Schuhmarkte. Aber auch in
Schuhfilialen und in kleinen inhabergeflhrten Fachgeschaften vor Ort kauft etwa jeder Dritte
seine Schuhe.

B [n den letzten zwolf Monaten wurden im Schnitt drei Paar Schuhe gekauft. Beim Kauf von
Schuhen ist die Qualitat (74%) wichtiger als der Preis (16%) und die Marke (7%). Die
absolute preisliche Hochstgrenze flr ein Paar Schuhe liegt bei durchschnittlich 110 Euro.

B 58 Prozent der Bevolkerung, die sich tiber Schuhangebote informieren, nutzen Anzeigen und
Prospekte in Tageszeitungen. Mit deutlichem Abstand folgen Anzeigen und Beilagen in
kostenlosen Anzeigenblattern sowie Werbung in Zeitschriften und im Fernsehen.

-21 -



ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Gehen Sie beim Schuhkauf gezielt auf die Suche?

Nach Soziodemographie

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Gesamt 714% 26%

79% 21%
69% 31%

Manner

Frauen

14-29 Jahre
30-49 Jahre
50 Jahre und alter

63% 37%
73% 27%
79% 21%

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

75% 25%
/5% 25%

B Suchkauf M Impulskauf

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 29
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 } }



MONITOR M| G

Wir messen den Errnlg. FEITUKNODEN MABKETINO OEECLLAOHAFT

Welche Geschafte besuchen Sie ublicherweise, um
sich umzusehen? (Mehrfachnennungen)

Schuhmaérkte 49%
39%

38%

Schuhfilialen

inhabergefiihrte Fachgeschéfte am Ort

KaufhauserWarenhauser 20%
7%
7%
7%

Bekleidungshauser
Sportgeschafte

Versandhauser

Internet

S
R

Lebensmittel-Discounter
Fabrikverkaufe bzw. Factory Outlet Center

Tchibo

m=my
N
o\°

SB-Warenhéauser

Woanders

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 23
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 B B

]
N
=



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

In welchen Geschaften kaufen Sie ublicherweise lhre
Schuhe? (Mehrfachnennungen)

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Schuhmarkte

Schuhfilialen

kleine inhabergefihrte Fachgeschéfte vor Ort
Kaufhauser/Warenh&user

Sportgeschafte

Bekleidungshauser

Versandhauser

Lebensmittel-Discounter l 2%
Fabrikverkaufe I 1%

SB-Warenhéauser I 1%
Tehibo ||

Woanders

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -24 -



ZEITUNGSMONITOR >

Wir messen den Erfolg.

Wichtigkeit von verschiedenen Aspekte bei der Wahl
eines Schuhgeschéftes (Mehrfachnennungen)

freundliches Personal [
Ubersichtlichkeit 35% 54%
grof3e Auswabhl 35% 51%

gepflegtes Ambiente 31% 24%
fachkundige Beratung 34% 51%

bekannte Marken zu giinstigen Preisen
Sonderangebote
Geschaft liegt in der Nahe

aktuelle Kollektionen

klassische Modelle 20% 47%
individuelles Sortiment

ansprechende Deko im Schaufenster
ausgefallene Modelle

haufige Deko-Wechsel im Schaufenster IBEA) 29%
Sonderveranstaltung, verkaufsoffene Sonntage ERVAL; 25%

B sehr wichtig M wichtig

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 - 25 -



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Kauf von Schuhen

Qualitat, Preis vs. Marke

m Qualitat ist am wichtigsten

® Preis ist am wichtigsten

®m Marke ist am wichtigsten
Qualitat, Preis und Marke

sind gleich wichtig

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

- 26 -



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Informationsquellen flr den nachsten Schuheinkauf

Mehrfachnennungen

M 5

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Prospekte/Anzeigen in Tageszeitungen

Prospekte/Anzeigen in kostenlosen Anzeigenblattern
Werbung in Zeitschriften

58%

Werbung im Fernsehen

Werbung im Internet KL%

auf Plakaten . 6%

Werbung im Radio I 204

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 - 27 -



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Wichtigste Informationsquelle fir den nachsten
Schuheinkauf

Prospekte/Anzeigen in kostenlosen Anzeigenblattern
Werbung im Internet

Werbung in Zeitschriften

Werbung im Fernsehen . 4%
Plakatel 204

Werbung im Radio | 0%

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

- 28 -



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Anzahl gekaufter Schuhe in den letzten zwolf Monaten

kein Paar 4%

ein bis zwei Paar

drei bis funf Paar

sechs bis zehn Paar

mehr als elf Paar

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

M 5

OF HMABKETI NGO OEBCLLEDHE

Im Durchschnitt wurden in
den letzten 12 Monaten dreli
Paar Schuhe gekauft:

Frauen: 3,2
30-49 Jahre: 3,4
2.500 € und mehr: 3,5

-29 -



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Letzter Schuheinkauf

Mehrfachnennungen

Montag Dienstag Mittwoch

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

Donnerstag

Freitag

Samstag

-30 -



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Wie viel Geld geben Sie im Laufe eines Jahres flr
Schuhe aus? (nach Soziodemographie)

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Gesamt

Manner

Frauen

14-29 Jahre
30-49 Jahre

50 Jahre und alter

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

400 €

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 31
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 B B



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

Wie viel Geld wiurden Sie maximal fur ein Paar Schuhe
ausgeben?

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

bis 49€

50€ bis 99€

Fur ein Paar Schuhe wirden
die Befragten durchschnittlich
nicht mehr als 110 €
ausgeben.

100€ bis 149€

Frauen: 120 €
2.500 € und mehr: 140 €

150€ bis 199€

200€ und mehr

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 32
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 B B



ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Wie viele Paar Straldenschuhe besitzen Sie?

Nach Soziodemographie

Gesamt 70% 22% 6% 2¢

Manner 79% 17%
Frauen 8%

3%

14-29 Jahre 17% 6%
30-49 Jahre 27% 6%
50 Jahre und alter 21% 9%20

bis unter 1.500 € 17% 4%1%
1.500 bis unter 2.500 € 73% 23% 39 29
2.500 € und mehr 59% 29% 9% 4

mweniger als 10 W10 bis 20 Paar W 20 bis 30 Paar mer als 30 Paar

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -33-



MONITOR M G

Wir messen den Errnlg. FEITUKNODEN MABKETIHO OEBECLLAOHE

Wie viele Paare tragen Sie regelmal3ig?

ein bis zwei Paar

drei bis funf Paar

Durchschnittlich werden 1,8 Paar Schuhe
regelmanig getragen:

sechs bis zehn Paar

Frauen: 2,0 Paar
mehr als elf Paar FE&4 2.500 € und mehr: 2,1 Paar
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 4.

Quelle: Zeitungsmonitor 2005



ZEITUNGSMONITOR Z

Wir messen den Erfolg.

Macht Schuhe kaufen Spal3 oder ist es eher lastig?

.

OF MABRKETINGO OEBELL o

Gesamt

Manner
Frauen 66% 34%
14-29 Jahre 62% 38%
30-49 Jahre SYAL 43%
50 Jahre und alter 46% 54%
bis unter 1.500 € 48% 52%
1.500 bis unter 2.500 € 52% 48%
2.500 € und mehr 58% 42%
B macht eher Spald M ist eher lastig
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren _35.-

Quelle: Zeitungsmonitor 2005



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

| ederwaren

-36 -



MONITOR M

Wir messen den Er‘f[ﬂg IEITUNDE [MARKETING  OERE

Ergebnisse im Uberblick 11|

B Beim Kauf von Taschen, Gepack und sonstigen Lederwaren legt die tiberwiegende Mehrheit
(69%) Wert auf eine hohere Qualitat, die langer halt. Qualitatsbewusst sind insbesondere die
Alteren und Personen mit einem Haushalts-Nettoeinkommen von mehr als 2.500 Euro.

B | ederwaren werden tUberwiegend in Kaufhausern gekauft, gefolgt von Fachgeschaften bzw.
Boutiquen und Bekleidungshausern.

B Zwei von drei Personen gehen gezielt auf die Suche nach Lederwaren, nur ein Drittel kauft
Lederwaren eher zufallig beim Gang durch die Geschafte. Zu den Impulskaufern zahlen
Frauen eher als Manner und Jungere eher als Altere.

-37 -



ZEITUNGSMONITOR Z | M

Wir messen den Erfolg.

Wie viele Lederwaren haben Sie Iin den letzten
zwWOIlf Monaten gekauft?

Taschen allgemein 10%3%

Taschen fir besondere
Gelegenheiten 24% 6% 1%

Taschen flr jeden Tag

Reisegepack (Koffer, o 5
Trolleys) AL SN
Kleinlederwaren (Gdrtel,

Portemonnaies)

13% 3%

M eins bis zwel M drei bis funf B mehr als sechs

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

OF MiAaRKETIMD EBELLAD



MONITOR M| G

Wir messen den Errnlg. FEITUKNODEN MABKETINO OEECLLAOHAFT

Welche Geschafte besuchen Sie ublicherweise, um
sich nach Lederwaren umzusehen? (Mehrfachnennungen)

Kaufhauser, Warenhauser 5504
Fachgeschéafte bzw. Boutiquen 41%
Bekleidungshéauser 24%
Versandhauser 10%
Lebensmittel-Discounter
Tchibo
Internet BSRL
SB-Warenhauser - 4%
Textil-Discounter . 3%
Flohmarkte .3%
Second-Hand-Laden

Fabrikverkaufe, Factory Outlet Center I 2%

Emo
bl PN

[ ]
N
=

Woanders 8%

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren 39
Quelle: Zeitungsmonitor 2005 B B



MONITOR

Wir messen den Erfolg.

In welchen Geschaften kaufen Sie ublicherweise lhre
Lederwaren? (Mehrfachnennungen)

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Kaufhauser, Warenhauser 53%
Fachgeschéfte bzw. Boutiguen 35%
Bekleidungshauser 19%

Versandhauser 9%

S
S

Lebensmittel-Discounter

Internet 3%
Tchibo 3%
Textil-Discounter . 3%
SB-Warenhéauser .3%
Flohmarkte I 2%
2%
Fabrikverkaufe, Factory Outlet Center I 1%

Second-Hand-Laden

Woanders 7%

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 - 40 -



ZEITUNGSMONITOR Z M G

Wir‘ messen den EPfDlgr FEITUKNODEN MABKETIHO OEBECLLAOHE

Art des Kaufs von Lederwaren

Gesamt 67% 33%

Manner 69% 31%
Frauen 36%

14-29 Jahre
30-49 Jahre
50 Jahre und alter

56% 44%
65% 35%
712% 28%

bis unter 1.500 € 65% 35%
1.500 bis unter 2.500 € 68% 32%
2.500 € und mehr 36%

B Suchkauf M Impulskauf

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005

- 41 -



ZEITUNGSMONITOR Z M G

Wir‘ messen den EPfDlgr FEITUKNODEN MABKETIHO OEBECLLAOHE

Qualitat vs. Preis beim Kauf von Lederwaren

Gesamt 69% 31%

Manner 69% 31%

Frauen 70% 30%
14-29 Jahre 61% 39%
30-49 Jahre 70% 30%

50 Jahre und alter 712% 28%
bis unter 1.500 € 67% 33%

1.500 bis unter 2.500 € 68% 32%
2.500 € und mehr 74% 26%

B hohere Qualitat, die langer halt W gunstiger, daftr 6fter ein neues Exemplar

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 -42 -
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Wir messen den Erfolg.

Informationsquellen flr den nachsten Einkauf von
Lederwaren (Mehrfachnennungen)

M 5

OF MABKETI NGO OEBCLLAGHAFT

Prospekte/Anzeigen in Tageszeitungen 56%
Prospekte/Anzeigen in kostenl. Anzeigenblatter

Werbung in Zeitschriften 11%

Werbung im Internet 10%

Werbung im Fernsehen 9%

auf Plakaten I2%

Werbung im Horfunk/Radio I 1%

Andere 24%

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren

Quelle: Zeitungsmonitor 2005 - 43 -
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Wir messen den Erfolg.

Wichtigste Informationsquelle fur den

nachsten Einkauf von Lederwaren

Prospekte/Anzeigen in Tageszeitungen
Prospekte/Anzeigen in kostenlosen Anzeigenblattern
Werbung im Internet

Werbung in Zeitschriften

Werbung im Fernsehen

Plakate

Werbung im Horfunk/Radio

Andere

Basis: Personen ab 14 Jahren, die sich Giber Angebote informieren
Quelle: Zeitungsmonitor 2005
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Wir messen den Erfolg.

Informationen zur Befragung

Grundgesamtheit

Methode

Untersuchungszeitraume

Stichprobe

Feldarbeit

Design, Fragebogen,
Datenanalyse und Bericht

In Privathaushalten lebende, deutschsprachige Bevdélkerung ab
14 Jahren in der Bundesrepublik Deutschland

Telefonische Befragung (CATI)
September/Oktober 2005 (KW 37-40 2005)
September/Oktober 2003 (KW 38-41 2003)

1.406 Befragte (KW 37-40 2005)
1.403 Befragte (KW 38-41 2003)

ARIS Umfrageforschung, Hamburg
(ehemals: BIK Umfrageforschung)

ZMG Zeitungs Marketing Gesellschatft,
Frankfurt am Main

- 45 -



