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Themenreport - Bioprodukte

Kurzer Marktuberblick

Der Umsatz mit Biolebensmitteln ist laut BOLW (Bund Okologischer
Lebensmittelwirtschaft) seit 1997 von 1,48 Mrd. Euro auf etwa 3,5
Mrd. Euro 2004 gewachsen. Ein Ende des Booms ist nicht in Sicht.

24 Prozent der Bevdlkerung zahlen zu den regelmaldigen, 35 Prozent
zu den unregelmafiRigen Kaufern von Bioprodukten. Etwa vier von
zehn Deutschen (42%) kaufen nie bzw. fast nie Bioprodukte.

Die gro3ten Absatzkandle fur Bioprodukte sind Lebensmittel-
geschéafte und Lebensmittelméarkte. Etwa ein Drittel der
Bioproduktkaufer kauft dort vorrangig ein. An zweiter Stelle stehen
Naturkostgeschafte.

Unregelmalige Bioproduktkaufer kaufen vorrangig in
Lebensmittelgeschaften und Lebensmittelmarkten, wahrend
regelmafige Bioproduktkaufer Naturkostgeschéafte bevorzugen.

Ausschlaggebend fur den Kauf von Biolebensmitteln sind vor allem
die Naturbelassenheit der Produkte und der Wunsch, gesund zu
bleiben.
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Achte heutzutage mehr auf meine Gesundheit als

noch vor funf Jahren
Nach Soziodemographie

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Bevolkerung ab 14 Jahren

ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Jeder Zweite achtet
heutzutage mehr auf seine
Gesundheit als noch vor
funf Jahren.

Frauen achten deutlich
mehr auf ihre Gesundheit
als Manner.

Mit zunehmendem Alter
steigt auch das
Gesundheitsbhewusstsein.
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Umsatzentwicklung fir Oko-Lebensmittel in

Deutschland
in Mrd. Euro

Der Biomarkt boomt:

Etwa 3,5 Milliarden Euro
betrug der Umsatz mit Bio-
lebensmitteln 2004. Dies
entspricht einem
Wachstum von tber

10 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr.
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Quelle: Bund Okologischer Lebensmittelwirtschaft (BOLW)
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Wie haufig kaufen Sie Bioprodukte?

58% kaufen
Bioprodukte

—224% regelmalige
Kaufer

- 35% unregelmalige
Kaufer

42% kaufen keine
Bioprodukte

B immer/ fast immer M haufig Mgelegentlich " selten WMnie/fast nie

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Bevolkerung ab 14 Jahren

ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

24 Prozent der Bevolkerung
zahlen zu den regelmaligen,
35 Prozent zu den
unregelmaligen Kaufern von
Bioprodukten.

Etwa vier von zehn
Deutschen (42%) kaufen nie
bzw. fast nie Bioprodukte.
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Themenreport - Bioprodukte Wir messen den Erfolg.

Wie haufig kaufen Sie Bioprodukte?

Nach Soziodemographie

Frauen und Angehorige der

SN 300 16% 21% mittleren Altersgruppe kaufen

am haufigsten Bioprodukte.

VERhCg 79015% . 19% _
Frauen ERAETZ 23% Ob Bioprodukte gekauft

werden oder nicht, ist nicht so
stark vom Haushalts-

14-29 Jahre [l NEEAL: S Nettoeinkommen abhéangig.
30-49 Jahre EZIEENIZD

50 Jahre und alter EEA L NEEEEE

bis zu 1.500 Euro B VIR
1.500 - 2.499 Euro [ 24%
2.500 Euro und mehr BELELZ 22%

B Immer/fast immer B haufig B gelegentlich = selten W nieffast nie

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Bevolkerung ab 14 Jahren
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Themenreport - Bioprodukte Wir messen den Erfolg.

Wie haufig kaufen Sie Bioprodukte?

Nach Gesundheitshewusstsein

Personen, die heutzutage
mehr auf ihre Gesundheit
achten als noch vor funf
Jahren, kaufen weitaus
haufiger Bioprodukte als
Personen, die nicht so
gesundheitsbewusst sind.

By 11% 21%

% 10% 13%

B Immer/fast immer W héaufig Bgelegentlich = selten W nie/fast nie

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Bevolkerung ab 14 Jahren
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Wo kaufen Sie vorrangig Bioprodukte?

Lebensmittelgeschaft/
Lebensmittelmarkt

33%

Naturkostgeschafte 24%

Reformhaus 21%

Direktvermarkter/-
erzeuger

Drogeriemarkt

1%

Internet

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Kaufer von Bioprodukten

ZEITUNGS

Die grof3ten Absatzkanale
fur Bioprodukte sind
Lebensmittelgeschafte und
Lebensmittelmarkte.
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Wo kaufen Sie vorrangig Bioprodukte?
Top 3 - nach Einkaufsfrequenz

4%

Lebensmittelgeschaft
Lebensmittelmarkt/

38%
50%

59%

26%

Naturkostgeschéafte
. i
16%
16% Kauf von Bioprodukten
B Immer/Fast immer
24% A Ufi
Reformhaus W Haufig
27% B Gelegentlich
12% Selten

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Kaufer von Bioprodukten

ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Unregelmaldige
Bioproduktkaufer kaufen
vorrangig in
Lebensmittelgeschéaften und
Lebensmittelméarkten,
wahrend regelmafige
Bioproduktkaufer
Naturkostgeschafte
bevorzugen.
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Griunde fur den Kauf von Bioprodukten

Naturbelassenheit
um ge§und Zu 37% 38%
bleiben
groRere Frische 32% 32%
besserer o 5
Geschmack 31% 31%
grolReres 30% 33%
Vertrauen

aus Modegrinden
sind "in") [Rgadll

B stimme voll zu W stimme eher zu

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Kaufer von Bioprodukten

ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

Bioprodukte werden vorrangig
aufgrund ihrer
Naturbelassenheit und
aufgrund des Wunsches,
gesund zu bleiben, gekauft.
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Themenreport - Bioprodukte Wir messen den Erfolg.

Kaufe von Bioprodukten aufgrund der

Naturbelassenheit
Anteil ,stimme voll zu* (nach Soziodemographie)

Fur Bioproduktkaufer mit
Gesamt 42% einem hohen Haushalts-
Nettoeinkommen ist die
Naturbelassenheit der

A 0
Manner 37% Produkte
Frauen 45% Uberdurchschnittlich
wichtig.

14-29 Jahre 40%
30-49 Jahre 39%

50 Jahre und alter 45%

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Kaufer von Bioprodukten
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Wir messen den Erfolg.

Kauf von Bioprodukten aufgrund des
Gesundheitsaspekts
Anteil ,stimme voll zu“ (nach Soziodemographie)

Auch bei dem Aspekt ,Ich
Gesamt 37% kaufe Bioprodukte, um
gesund zu bleiben” gibt es
Differenzierungen.

Manner
Frauen So sind es vor allem die
14-29-Jahrigen und die
Besserverdienenden, die
1429 ahre [ L) Bioprodukte kaufen, die
30-49 Jahre diesem Aspekt zustimmen.
50 Jahre und alter

bis unter 1.500 €
1.500 bis unter 2.500 €
2.500 € und mehr

Quelle: Zeitungsmonitor 2005
Basis: KW 21 - 24 2005, Kaufer von Bioprodukten

12 y 4




Themenreport - Bioprodukte

Informationen zur
Zeitungsmonitor-Befragung

B Grundgesamtheit

B Methode

B Untersuchungszeitraume

B Stichprobe
B Feldarbeit

B Design, Fragebogen,
Datenanalyse und Bericht

In Privathaushalten lebende,
deutschsprachige Bevdlkerung ab 14
Jahren in der Bundesrepublik Deutschland

Telefonische Befragung (CATI)
Mai/Juni 2005 (KW 21 - 24 05)

1.401 Befragte
BIK Umfrageforschung, Hamburg

ZMG Zeitungs Marketing Gesellschatft,
Frankfurt am Main
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