Zeitungsmonitor 2002

Der Euro ist da

Das Vertrauen in die neue Wahrung

Frankfurt am Main, im Februar 2002
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Information zur Befragung

B Grundgesamtheit

B Methode

B Untersuchungszeitraum

B Bruttoansatz

Bl Ausschopfung

B Feldarbeit

Deutschsprachige, in Privathaushalten lebende
Wohnbevolkerung ab 14 Jahren in Deutschland

Telefonische Befragung

7. bis 30. Januar 2002

2096 Telefonnummern

67 Prozent: 1405 Befragte

BIK Umfrageforschung GmbH, Hamburg
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Wichtige Ergebnisse im Uberblick

= Eine deutliche Mehrheit der Bevolkerung in Deutschland hat Vertrauen in die
neue Wahrung

= Eine knappe Mehrheit halt den Euro gegentber dem Dollar fur stark

» Eine starke Mehrheit denkt, dass der Euro auf lange Sicht stabil sein wird
= Frauen sind skeptischer als Manner

= Die sehr jungen Menschen sind skeptischer

= Leute mit einem hohen Einkommen haben weniger Bedenken gegentber dem
Euro

= Knapp drei Viertel der Befragten haben Preiserhohungen bei den
Lebensmitteln festgestellt

= Frauen und Befragte mittleren Alters haben diese Preiserhohungen eher
festgestellt als andere

» Befragte, die Preissenkungen festgestellt haben, vertrauen dem Euro mehr und
sind auch optimistischer was die Starke gegenuber dem Dollar betrifft, als
andere
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EITUNGS

,Wie viel Vertrauen haben Sie alles in allem zur neuen Euro-Wahrung?*

Antwort: Sehr grol8es oder groRes Vertrauen

66% 65%

62%

60%

58% 58%

Gesamt Manner Frauen 14-29 30-49 50 Jahre
Jahre Jahre und alter

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002

73%

62%
55%

bis €1.500- €3.000
€1.499 2.999 und
mehr
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EITUNGS

,Wie viel Vertrauen haben Sie alles in allem zur neuen Euro-Wahrung?*

Antwort: Sehr grol8es oder groRes Vertrauen

69%
66% 66% 65%
62%
57%
53%
I 48% I I
Gesamt 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre ab 70 Jahre

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002
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»Fur wie stark halten Sie die neue Euro-Wahrung gegenuber dem Dollar?“

Antwort: Sehr stark oder stark

53% 53%

47%

a6 47%  4T%

44% III

46%
42%

Gesamt Manner Frauen 14-29 30-49 50Jahre bis €1.500- €3.000
Jahre Jahre und €1.499 2999 und
alter mehr

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002
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»Fur wie stark halten Sie die neue Euro-Wahrung gegenuber dem Dollar?“

Antwort: Sehr stark oder stark

56% 56%

0 50%
47% 49%
42%
39%
33%
Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 ab 70

Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002
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,Wie stabil wird Ihrer Ansicht nach auf lange Sicht gesehen die neue Euro
Wahrung auf lange Sicht sein?“

Antwort: Sehr stabil oder stabil

75%

73%
72%

68%
67%
66%

64% 64%

63%

Gesamt Manner Frauen 14-29 30-49 50 Jahre bis €1.500- €3.000
Jahre Jahre und alter €1.499 2.999 und
mehr

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002 8
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,Wie stabil wird Ihrer Ansicht nach auf lange Sicht gesehen die neue Euro
Wahrung auf lange Sicht sein?“

Antwort: Sehr stabil oder stabil

74% 73% 74% 74%
68%
62%
| I |
Gesamt 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre ab 70 Jahre

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002
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»Haben Sie bei lhren Einkaufen [von Lebensmitteln] nach der Wahrungs-
Umstellung eher Preissenkungen oder eher Preiserhohungen bemerkt?*

Antwort: Eher Preiserh6hungen

77% 77%

74%
73%

70%
69%

Gesamt Manner Frauen 14-29 30-49 50 Jahre
Jahre Jahre und alter

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002

75% 75%

67%

bis €1.500- €3.000
€1.499 2.999 und
mehr
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Erfahrung lehrt: Unterschiedliche Einstellungen bei denen, die

Preissenkungen bemerkt hatten

70%

59%

B Basis:Preiserhohungen
bemerkt

B Basis: Preissenkungen
bemerkt

Habe sehr grol3es oder
groes Vertrauen in
die neue Wahrung.

Quelle: Zeitungsmonitor, Januar 2002

73%
67%

55%

45%

Halte den Euro fur sehr stark
oder stark gegenuber dem
Dollar.

Der Euro wird auf lange
Sicht sehr stabil oder
stabil sein.
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