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Methode.
Überblick

Stufe 1:
Was treibt den Markt?

Relevante Konsummotive im Segment.
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Relevante Konsummotive im Segment.

Medienrelevanz: 
Zeitzonen der besten

Wirkungsvoraussetzung.
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Stufe 2:
Situation: Wann und wo

sind die Facetten wirksam?
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Zielgruppe: 20 – 69 Jahre, mit sehr starkem/starkem Interesse an Finanzprodukten, Quote: F 45 % 
/M 55 %, Stichprobe: n = 2.588, Untersuchungsart: Ad hoc Online-Befragung. Befr.-Zeitraum: 23. 
Januar / 8. Februar 2014

Motivationale Treiber im Banken-Segment

Sparen

Verantwortung

Partnerschaft

Finanzmanager

Status
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