Sonderformate in Zeitungen
Eine Analyse der Anzeigenbeobachtung der ZMG

Zeitvergleich 2006 - 2008
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Wir messen den Erfolg.

Methodischer Uberblick

> Die ZMG vercodet taglich Anzeigen aus achtzehn Tageszeitungen, dabei werden alle
Anzeigen miteinbezogen, die mindestens V4 Seite grol} sind. Bei Sonderformaten, die
haufig auch kleiner als 7 Seite sind, bestehen Sonderregelungen. Rubrikenanzeigen,
Sr(])cnderteile der Zeitungen sowie Anzeigen von lokalen/regionalen Anbietern werden nicht
erfasst.

> Die in der Anzeigenbeobachtung erfassten Tageszeitungen bilden eine Stichprobe aus
der deutschen Zeitungsvielfalt und setzen sich wie folgt zusammen: 1 Kaufzeitung, 2
uberregionale Tageszeitungen und 15 regionale Tageszeitungen. Dabei verteilen sich die
regionalen Tageszeitungen auf alle acht Nielsengebiete.

> In diese Sonderanalyse wurden 15 der 18 Titel einbezogen. Grundlage der Analyse
bilden alle aus diesen 15 Titeln erfassten Anzeigen (ohne Sonderformat 2% Seite, mit
Sonderformat groRenunabhangig) im Gesamtjahreszeitraum 2006 bis 2008.
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Wir messen den Erfolg.

Wichtige Ergebnisse im Uberblick (1)

> Von allen erfassten Anzeigen sind im Jahr 2008 17 Prozent mit Sonderformat und 83
Prozent ohne Sonderformat geschaltet worden. Damit ist der Anteil der Anzeigen mit
Sonderformat im Zeitverlauf konstant geblieben.

> Auch 2008 steht das Sonderformat ,Sponsoring“ bei Anzeigenkunden hoch im Kurs. Von
allen betrachteten Anzeigensonderformaten im Zeitraum von Januar bis Dezember 2008
sind 22 Prozent der Form ,Sponsoring“ zuzuordnen. An zweiter Stelle liegen ebenfalls wie
im Vorjahr die Textteil-Anzeigen (18%). Im Zeitverlauf von 2006 bis 2008 sind vor allem
Panorama-Anzeigen stark rucklaufig (2006 18%, 2008 7%).

> Auch im Jahr 2008 erschienen die meisten Sonderformate Uber den gesamten Zeitraum
hinweg betrachtet am Samstag.
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Wir messen den Erfolg.

Wichtige Ergebnisse im Uberblick (1)

> Banken und Sparkassen liegen im Branchenranking - gemessen nach der Anzahl der
geschalteten Sonderformate — zwar weiterhin deutlich auf Platz eins, haben jedoch im
Vergleich zu 2007 weniger Anzeigen mit Sonderformat geschaltet. Auch die
Elektrofachmarkte schalteten im Jahr 2008 weniger Anzeigen mit Sonderformat als im
Vorjahr. Die Branche ,Automarkte/Autohandler” schaltete dagegen mehr Anzeigen mit
Sonderformat und liegt somit 2008 auf Platz zwei im Branchenranking. Auch die
Branche ,LEH" erh6hte die Anzahl der Sonderformate.

> Bei Banken und Sparkassen kamen wie im Vorjahr vor allem Textteil-Anzeigen zum
Einsatz. Textteil-Anzeigen sind 2008 auch die am haufigsten eingesetzte
Sonderwerbeform der Automarken und Autohandler. Die Fluggesellschaften nutzten
auch 2008 wieder hauptsachlich Sponsoring-Anzeigen, wahrend die Elektro-Fachmarkte
wie im Vorjahr auf Teaser-Anzeigen setzten. Die Branche LEH warb 2008 nicht mehr
vorwiegend mit Panorama-Anzeigen, sondern nutzte starker gegenuberliegende
Anzeigen.
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Wir messen den Erfolg.

Einsatz von Sonderformaten bei Zeitungsanzeigen
Im Zeitvergleich

17% W 2008

W 2007

Sonderformat 16% 2006
17%

83%

kein Sonderformat 84%

83%

Basis: Anzeigenschaltungen in 2006 (28.907 Anzeigen: 4.825 mit Sonderformat), in 2007

(29.382 Anzeigen: 4.810 mit Sonderformat) und in 2008 (28.106 Anzeigen: 4.762 mit Sonderformat) 5
Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.

Genutzte Sonderformate ()
Im Zeitvergleich

Sponsoring 22%
24%
_ _ 18%
Textteil-Anzeigen 17%

10%
10%

Gegenuberlieg. Anzeigen (auf Doppelseite) 5%

8%
. . . . 9%
Verteilte Anzeigen (auf nicht zusammenh. Seiten) 7%
7%
Panorama 9%
18%
_ 6%
Insel-Anzeige 6%
4%
Teaser 7% W2007
4% 2006

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen), 6
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.

Genutzte Sonderformate (Il)
Im Zeitvergleich

s
Satellit / Treppenanzeigen 4%

5%
6%
Strecke/verteilte Strecke 5%
5%
. 4%
Parchen-Anzeigen (gg.lberlieg. auf einer Seite) 9%
7%
B
Griffecke 3%
2%
3%
Titelkopf-Anzeige 4%
2%
Flex-F / Multieck o
§ i 0
ex-Form / Multiecken (y%/o H 2008
1% W 2007
L-Form / Winkel-Form ]10{% 2006

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen),
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.

Genutzte Sonderformate (lll)

lO%
Flying Page / Cover Page §0,6%
0,68%
10,23%
0,%
0,%
0%
Tip-on-Card  |0,15%
0,06%

Tip-on-Sticker 0%

Doppelstreifen (auf einer Seite)

Tower (aufklappbares Panorama) 0%
Kombinierte Sonderformen 0%

Mittelfalz-Anzeige 8,02% B 2008

0,% 2007

: 0
Transparente Anzeige 8,,(0)/02 % 2006

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen),
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.

Anzahl Sonderformate nach Monaten
Im Zeitvergleich

2006 2007 2008
539
500 500 °30
484 481
435 427 440 ,, %04 35 60
43/ 429 0,307 426 41611 39 03 24
360 364 36 349 36
50332 g 323 348857 346
II 26] I I 27II 28I
Januar Februar Marz April Mai Juni Juli August September Oktober November Dezember

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen),
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.

Anzahl Sonderformate nach Wochentagen
Im Zeitvergleich

2006 m 2007 W 2008

27%

25%

20%

18% 18%

17% 17%

0
12% 11% 12%
: .

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen),
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.
—____ 5

Anzahl Sonderformate nach Branchen (1)

Banken, Sparkassen _ 1542 (3747)
Automarken, Autohandler _606 (5129)
Fluggesellschaften _534 (1177)
Elektro-Fachmarkte _505 (996)
LEH [ 419 (6301)

Stromanbieter .108 (675)
Mobel, Einrichtung [ll66  (1122)
Biermarken I62 (84)
Kauf-/Warenhauser I55 (624)
Verkehr/Transport/Logistik I44 (447)
Bekleidungshandel/ -hersteller I40 (1078)
Versicherungen, Bausparkassen I28 (386)

Zahlen in Klammern: Gesamtzahl der
Reiseveranstalter |24 (369) geschalteten Anzeigen

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, Januar 2008 - Dezember 2008 (4.7 zeigen) — | 11
Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2008
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNES|MARKETINE|EESELLSEHAFT

Anzahl Sonderformate nach Branchen (II)

Telefongesellschaften fir Festnetz |23 (594)

Telefongesellschaften far Mobilfunk
Drogeriemarkte

Parteien

Baumarkte

Computerhersteller
Elektronikkonzerne/Elektronikhersteller
Medien

FMCG

Anbieter flr Internetanschlisse
Autovermietungen

Gesundheit und Wellness
Tankstellen

13
11
11
10
-

5
3
2
1
1
1

(444)
(1002)
(374)
(67)
(174)
(250)
(288)
(163)
(46)
(26)

(162)

(4)

Zahlen in Klammern: Gesamtzahl der
geschalteten Anzeigen

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, Januar 2008 - Dezember 2008 (4.762 Anzeigen) —

Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2008



ZEITUNGSMONITOR z | M | G

Wir messen den Erfolg.

Anzahl Sonderformate nach Branchen (Top 10)
Im Zeitvergleich

Banken, Sparkassen [ —S—.LL4 170

1533
Automarken, Autohandler -487606
502
Fluggesellschaften [—c
369
Elektro-Fachmarkte o 625
532
en
782
Stromanbieter ‘ﬂﬁ
146
. . . r 66
Mobel, Einrichtungsgegenstande §42
98
. 2
Biermarken r396 W 2008
45
. 55
Kauf-/Warenhauser ‘86 w2007
85 2006

Verkehr/Transport/Logistik L%ilg

Basis: Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen),
2008 (4.762 Anzeigen) — Quelle: ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008
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Wir messen den Erfolg.
Eingesetzte Sonderformate nach Branchen (TOP 5)
Banken, Sparkassen Automf:trken, Fluggesellschaften Elektro-Fachmarkte LEH
Autohandler
2006 = 2007 & 2008 | 2006 @ 2007 @ 2008 | 2006 @ 2007 | 2008 | 2006 & 2007 | 2008 | 2006 & 2007 | 2008
Titelkopf 4 32 45 52 46 54 34 95 42 2 4 4 1
Griffecke 33 24 38 17 4 15 15 46 79 11 23 11 1
Textteil-Anzeigen 250 584 537 73 43 173 6 102 91 5 7 1 1 4
Insel-Anzeige 167 246 258 17 5 14 12 5 13
Satellit/Treppenanzeigen 184 108 221 4 14 4
Panorama 28 6 10 90 102 65 1 95 101 17 519 144 143
Flex-Form/ Multiecken 3 5 12 43 49
L-Form/ Winkel-Form 45 16 3 1
Strecke/verteilte Strecke 5 3 4 10 15 14 190 201 208 1
Teaser 2 2 13 8 168 266 240 1 36 1
Mittelfalz 1
Flying Page / Cover Page 3 12 25 21 6
Doppelstreifen (auf einer Seite) 11
Transparente Anzeige 1
Sponsoring-Anzeige 483 292 260 2 301 304 305 15
Gegenuberlieg. Anzeigen 12 23 22 66 36 53 3 1 6 247 130 269
Verteilte Anzeigen 89 45 37 82 81 71 17 4 32 4 1 14 2 2
Tip-on-Sticker
Parchen-Anzeige 274 340 105 24 67 59 2
Kombinierte Sonderformen 3
Tip-on-Card 2 1
Tower (aufklappbares Panorama) 1 1
Gesamt 1533 1708 1542 | 502 487 606 369 569 534 532 628 505 782 321 419
Anzeigenschaltungen mit Sonderformat, 2006 (4.825 Anzeigen), 2007 (4.810 Anzeigen), 14

2008 (4.762 Anzeigen) —

ZMG-Anzeigenbeobachtung 2006-2008




ABC der Sonderformate
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Doppelstreifen (auf einer Seite):

Zwei Anzeigen eines Kunden auf
einer Seite, beide blattbreit, eine
oben, eine unten.

Oder zwei Anzeigen eines Kunden
auf einer Seite, beide blatthoch,
eine rechts, eine links auf der
Seite.

Mulicontaines snpertindet - lewihrung fir die Tater
AIINGEN fiee sermabie sbwere beter e b b L e

Auslinderhass ein Motiv | 4
29 Wul‘o;mh

Mobile Wache wird Aus fiir letzte deatsche
Bt
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Gegentberliegende Anzeigen:

Zwei Anzeigen, die auf
gegenuberliegenden Seiten
platziert sind. Die Anzeigen
gehoren inhaltlich und von der
Gestaltung her zusammen.

Platzierungsbsp.:
|

[ —

1% Kampl amdim Irnosrapad =

=

0

AUF ZUM NEUEN

ADLER

IN GUNTHERSDORF

Neusroffrmung morgen ab 8 Uhr
im Nova Eventis

17
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNES|MARKETINE|EESELLSGHAFT

ABC der Sonderformate
Flex-Form/ Multi-Ecken:

Anzeige mit flexiblem Format, das nicht mit den normalerweise angebotenen
Standardformaten vergleichbar ist (sternformig, kreisférmig, blumenférmig, aber
auch Multi-Eckenformate/ Anzeigen, die mehr als vier Ecken aufweisen; dreieckige
Anzeigen; rechteckige Anzeigen, die nicht waagerecht platziert werden etc.).
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate
Flying Page/ Cover Page:

Drieser Winter
wind welll - emd warm!

T ST W

Anzeige, die halb- oder viertelseitig die Titelseite ummantelt (Flying Page) bzw.
halbseitig- oder viertelseitig ein Buch oder eine Strecke ummantelt (Cover-Page).
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

. Geschenkt!
Griffecke:
| HolenauchSie gy~
sich jetzt noch
o Ihre staatliche
| Forderung fur
SUDKURI ER [
"::; ;;;;; - UNABHANGIGE TAGESTEITUNG IN BADEN-WORTTEMBERG www.suedhurier.de ™ .'-.u- ::wﬁ"m:ﬁ I.nr‘;m
Innesnrrster Risch fordedt schardere Stafen K Amok-Drehungen [ womminian | mu _E
Trlttbrettfahre erven Polizei s«

bt ot g Mt e
e P

Anzeige auf der Titelseite einer

=== Zeitung oder auf der ersten
== g ety T Aufschlag-Seite eines Ressorts
e ‘ (Lokales 0. &.), die rechts unten in

der Ecke, ein bis zwei Spalten breit
und in beschrankter Hohe platziert
ist. (Es gibt hierflir ein vorgegebenes
Format, das weder unter- noch
Uberschritten werden darf.)
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

HHZEIGE

Inselanzeige:

_— - — DHL SENKT IHRE

PAKREREFI L] SACH [ E il

e SPRITKOSTEN!

DEUTSCHLAND PACKT'S:
WIR HOLEN IHRE

[ owe senir m
| seRiTKOSTEN!

o [ e : Fum Beispied mit dem oPaket

S| WIEHOLEN g 31,3 kg, Hir oo S840 Farme
- ‘“‘ﬁﬂ.“ Muhr Infos unter wirwdhlade

naSE g

B —

Anzeige, die auf vier Seiten von
redaktionellem Text umschlossen ist.

ZEITUNEs|MARKETINE|EESELL$GHAFT
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Kombinierte — — ——

Sonderformen: Emee e = e e

AT (s

besonders?

Erkennen Ske das Besondare,
wenn Siees sehen?

Anzeigen, die aus einer Kombination von Sonderformaten bestehen

N

22
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

L-Form/ Winkel-Form:

WERTSCHAFT
Springer haul skch Seine digitale Welt

Erleben Sie die
Opel Stars.

Anzeige in L-Form. Der breitlaufende
"Streifenteil” der Anzeige steht immer am Ful3
der Seite, der nach oben laufende Teil immer in
den Aul3enspalten (also bei einer linken Seite
links und bei der rechten Seite rechts).

28
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ABC der Sonderformate

Mittelfalz-Anzeige:

e e "

_‘_,-—uv-—
LBS
[ Te ]

Wir bringen zusammen, was zusammen gehdrt!

B | e ey, s

e ] saminiy
e i s A e B R A i R B Ak St i

Wir geben Ihrar Zulenft wbn Zuhauss,

i e
P | jiage iy, W] e Bl 8] 6 o

Ein blattbreiter Streifen auf Hohe der Mittelfalz.

24
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNEs|MARKETINE|EE$ELL$|}HAFT

ABC der Sonderformate

Parchen-Anzeige:

[]l‘l‘ [lugae |I:-hri'1:
]'. if II:l:uIi

Zwei Anzeigen eines
Kunden, die auf einer
Seite (nicht Doppelseite)
I. d. R. gegenuberliegend
platziert sind und
optisch/inhaltlich
zusammen gehoren.
(Falls beide Anzeigen auf
einer Doppelseite verteilt
sind, handelt es sich um
gegenuberliegende
Anzeigen.)

25
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Panorama:

Panorama-Anzeigen laufen Uber den Satzspiegel von zwei Seiten,
Inklusive des Mittelstegs. Gibt es in unterschiedlicher Hohe und
Breite, eine 1/1 Panorama-Anzeige ist das grof3te Format.

26
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Teaser:

Feuerwehr hockt auf bprm]l :

STt e ey ek g

SATURN

1y ke s

Hinweis eines Kunden auf eine Beilage oder eine andere Anzeige desselben
Kunden auf der Titelseite oder im Innenteil einer Zeitung.

27
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNEs|MARKETINE|EESELL$GHAFT

ABC der Sonderformate

Textteil:

01803 - 44 42 (0,09 ¢/Min)

.comdirect

i Finanemarkt : F nit
Verschenkbe Zinsen in Milliardoobithe ﬁ 3 6 g/ﬂ
S -/n.' #\_. -.'_: d ” | ]

Anzeige, die an drei Seiten von Redaktionstext umgeben ist, und nicht an andere

Anzeigen angrenzt.

28
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNEs|MARKETINE|EESELL$GHAFT

ABC der Sonderformate

Tip-on-Card:

Stiddeursche Zeitung

‘ _" . et ifishien
1 | L .-_ E - == =
s - s

Der Bonus-Kompass
M Garar pelais Dicifi

lllllll
'''''

Auf die Zeitung geklebte Postkarte (Format
und Gestaltung wie bei einer Postkarte).

28
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Wir messen den Erfolg.

ZEITUNES|MARKETINE|EESELLSGHAFT

ABC der Sonderformate

Tip-on-Sticker:

w;rgwucnnumuﬂ

Bahn-Bomben:
L ilsguiiessar sfalli
sich und bewgmet

Anzeige, die auf eine Zeitungsseite
aufgeklebt ist.

30
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

otrt puch mnerdeutsch Mailer samrmsin Y

Miinchen R i
ebetielr | yon Fachkeilen el 8
w]r—i:lﬂﬂn il 4

he29] | =5
Infos und Buchungen: T\D et

airberlin.com R,

Fly Euro Shuttie! =

Anzeige auf der ersten Seite einer Zeitung, die links und/oder rechts, neben deren
Titel platziert ist.
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Tower (aufklappbares Panorama):

Panorama, das uUber die Zeitungsgrofle hinaus ausgeklappt werden kann.

% >
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Transparente Anzeige:

e murdea feda Fobet ganislen DarBea.

s et

Durchsichtige Anzeige, die halb- oder ganzseitig die Zeitung ummantelt.

33
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Satellit/Treppenanzeigen: SsAUNADS

-

BALHALUS

Mehrere Anzeigen eines Kunden, die auf einer Seite verteilt sind. Es missen mindesten
drei Elemente auftauchen.

34



ZEITUNGSMONITOR

Wir messen den Erfolg.

ZEITUNES|MARKETINE|EESELLSEHAFT

ABC der Sonderformate

Sponsoring-Anzeige:

LILATE

Bl ‘!F‘T"'\ st iﬂ‘

Haote Festspiele in Hockenheim =

Titelheldim e Sngeklgglen

———

Searfiriicher Elang

}
Sport Ty

Anzeige, in der sich der Werbungtreibende als Sponsor des redaktionellen Inhalts - Teil
der Zeitung oder einer Rubrik - prasentiert (z.B. im Bdrsenteil, beim Wetterkasten, im

Sport, beim TV-Programm).

35
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ABC der Sonderformate

Strecke:

Sauberer Strom.

alternativenergy”

e it
e 2, L P Y 0 T

o o s e

fieprtaiin iy Sy

Ganzseitige Anzeigen eines einzelnen Kunden ab drei zusammenhangenden Seiten.

'm
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ABC der Sonderformate

o SIWTTGABT S o _STUTTLARD

Verteilte Anzeigen: — ssshesiicon.  sose s

Anzeigen eines einzelnen Kunden, die auf mehreren nicht zusammenhéangenden Seiten
platziert sind. Die Anzeigen mussen inhaltlich und gestalterisch zueinander gehdren.

3
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Wir messen den Erfolg.

ABC der Sonderformate

Verteilte Strecke:

Ganzseitige Anzeigen eines einzelnen Kunden ab drei Seiten, die auf nicht
zusammenhangenden Seiten platziert sind. Die Anzeigen mussen inhaltlich und von der
Gestaltung zusammengehdren.

38
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ZEITUNES|MARKETINE|EESELLSEHAFT

Kontakt:

Grit Rother
Projektleitung Forschung

Telefon +49 69 /97 38 22 - 71
Fax +49 69/ 97 38 22 - 529 71
E-Mail rother@zmg.de

39
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