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Umgang mit Anzeigeninformation: Wenn Sie tber die Aktion ,Geniel3en mit Aldi - Der grof3e Kochwettbewerb* nachdenken,

welche der folgenden Aussagen trifft diesbeziglich auf Sie zu?

Regelmalige Leser MBZ* (n=176) Selten/Nicht-Leser MBZ* (n=124)

Ich bin motiviert die Rezepte
nachzukochen

Das regt meine eigene Kreativitat
beim Kochen an

Ich werde Rezeptideen dieser
Aktion sammeln

Ich bin auf einige Lebensmittel bei
Aldi aufmerksam geworden, die ich
vorher Uberhaupt nicht gekauft
habe

Ich bin auf einige Lebensmittel bei
Aldi aufmerksam geworden, die ich
vorher woanders gekauft habe

Ich wiirde gerne selbst an dem
Kochwettbewerb teilnehmen

Derartige Informationen
interessieren mich nicht
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Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; * MBZ = Mittelbayerische Zeitung; Quelle: ZMG
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. . .. . Trifft Gberhaupt Trifft voll und
Image Aldi : Im Folgenden sehen Sie einige Aussagen, die nicht zu (0%) ganz zu (100%)
moglicherweise auf die Einkaufsstatte ,Aldi* zutreffen. Bitte geben Sie 0 20 40 60 80 100
an, inwieweit Sie diese Aussagen als zutreffend empfinden.
... bietet Produkte zu niedrigen 1
Preisen

M Aktion vorher bekannt (n=130)
M Aktion vorher unbekannt (n=170)

D

... bietet ein stimmiges Preis-
Leistungsverhaltnis

... bietet hohe Qualitat //

... iIst sympathisch

... bietet eine groR3e Produktvielfalt

.. deckt meinen Lebensmittelbedarf
komplett ab

... ist stets meine erste Wahl beim

regelmaiigen Einkauf von
Lebensmitteln

|

...bietet ein tolles Einkaufserlebnis

Basis: Alle Befragten; Angaben in Prozent; Quelle: ZMG 2



