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Wir messen den Erfalg.
i -

Gestiegene Werbeerinnerung

Gestutzte Werbeerinnerung in Marketing-Zielgruppen, indexiert

gesamt -
Zeitungsleser = 157
Haufige Kunden 1?83
Seltene Kunden -0 149
Nicht-Kunden = 138
Themeninteressierte 100 144
Haushaltsvorstande s 133

M Prospekt im Briefkasten (KW 10)
M Prospekt in ZTG + kostenl. AB (KW 20)

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren in Augsburg — Quelle: ZMG Zeitungsmonitor — An n: |
indexiert: jeweiliger Wert in KW 10 = 100



ZEITUNGS|MARKETINE|EESELL=DHAFT

Wir messen den E

Mehr Frequenz am Point of Sale

In der letzten Woche bei ... gewesen, um dort etwas anzuschauen und/oder zu kaufen,
indexiert

Praktiker gewinnt

+ 70% X - -
170 Marktflihrer steigen saisonal
+ 28%
128
: : .
Praktiker KW 10 Praktiker KW 20 @ 2 Hauptwettbewerber @ 2 Hauptwettbewerber
KW 10 KW 20

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren in Augsburg — Quelle: ZMG Zeitungsmonitor — )
indexiert: jeweiliger Wert in KW 10 = 100




ZEITU

Wir messen

Starker ins Relevant-Set
An wen denken Sie zuerst, wenn es um Baumarkte geht?

Praktiker gewinnt dazu

+ 15% X -
Marktfihrer verlieren
- 15%
115
100 100
. . |
Praktiker KW 10 Praktiker KW 20 @ 2 Hauptwettbewerber @ 2 Hauptwettbewerber
KW 10 KW 20

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren in Augsburg — Quelle: ZMG Zeitungsm |
indexiert: jeweiliger Wert in KW 10 = 100 i



Der neue Media-Mix
zieht Kunden vom

Zentrum zu Praktiker |
In die Peripherie:
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