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Die Marken der BILD-Gruppe
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v B8 -#2 SUDER ,Fliegen darf kein
s« Privileg von Reichen werden*

BILD am SONNTAG steht fUr herausragenden Journalismus und

setzt schon am Sonntag die Themen, Uber die Deutschland in der Woche
spricht. Mit einer gekonnten Mischung aus aktuellen politischen und
unterhaltenden Themen finden die Leser Einordnung und Orientierung.
Das Herzstuck in der Heftmitte, der herausnehmbare Sporttell, begeistert
die Leser nicht nur mit aktuellen Spielergebnissen und Analysen, sondern auch _ : :
mit emotionalen Interviews und Reportagen. e =0
Jeden Sonntag erre|cht BILD am SONNTAG 7 Mio. Leser! und ist daruber
hinaus die meistzi Deutschlands.



https://kress.de/news/detail/beitrag/147690-exklusiv-die-meistzitierten-medien-im-ersten-halbjahr-2021.html

d. PREISE BILD AM SONNTAG

FORMATE BREITE IN MM HOHE IN MM BRUTTOPREIS IN €

2/1 532 369 205.600,00

11 257 369 102.800,00
3-spaltig 191 369

3/4 4-spaltig 257 276 83.700,00
Hochformat 168 369

s 4-spaltig 257 246 S

9/16 191 276 78.500,00
2-spaltig 126 369

Uz 4-spaltig 257 183 LA L

3/8 2-spaltig 126 276 55.000,00
Hochformat 34 369

L 4-spaltig 257 123 Pl
1-spaltig 60 369

1/4 2-spaltig 126 183 38.900,00
4-spaltig 257 90
1-spaltig 60 276

3/16 3-spaltig 191 90 29.900,00
1-spaltig 60 183

1/8 2-spaltig 126 90 20.200,00
4-spaltig 257 43
1-spaltig 60 90

116 2-spaltig 126 43 10.310,00

1/32 1-spaltig 60 43 0,00

1/64 1-spaltig 60 20 2.730,00
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FORMATE

Tunnelanzeige

Diagonalanzeige

Schachbrettanzeige

Satellitenanzeige

Inselanzeige

Griffecke

Sandwichanzeige

2X 9/16 Seite Uber Bund
2x 3/8 Seite Uber Bund
2x 1/4 Seite uber Bund

auf einer 1/1 Seite
2x 1/4 Seite auf 1/1 Seite

2x 1/8 Seite auf 1/1 Seite
4x 1/16 Seite auf 2/1 Seite

Dreieck

1/4 Seite

d. PREISE BILD AM SONNTAG

BREITE IN MM

400
270
270

126

130
257

HOHE IN MM

276
276
183

126

130
90

BRUTTOPREIS IN €

157.000,00
121.000,00
93.360,00

88.250,00

85.580,00

60.600,00
72.170,00

65.800,00

25.250,00
42.790,00

am Sonntag




4. FORMATE

2/1 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite, 2-sp. 1/2 Seite, 4-sp. 3/4 Seite, 3-sp. 3/4 Seite, 4-sp. 9/16 Seite
532 x 369 mm 257 x 369 mm 126 x 369 mm 257 x 183 mm 191 x 369 mm 257 X276 mm 191 x 276 mm

3/8 Seite, 2-sp. 1/3 Seite hoch 1/3 Seite, 4-sp. 1/4 Seite, 1-sp. 1/4 Seite, 2-sp. 1/4 Seite, 4-sp. 3/16 Seite, 1-sp. 3/16 Seite, 3-sp.
126 X 276 mm 84 x 369 mm 257 x 123 mm 60 x 369 mm 126 X 183 mm 257 x 90 mm 60 X 276 mm 191 x 90 mm

am Sonntag




9. AUSSENFORMATE & FESTPLATZIERUNGEN
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6. FORMATE & PREISE

FORMATE Platzierung FORMAT BREITE X HOHE BRUTTOPREIS IN €
Titelseitenplatzierungen

. : 1 . . 66.000,00
Titelseitenkopf Am Kopf der Titelseite 60 x 68 mm
Titelseitenstreifen am Kopf2 Am Kopf der Titelseite 257 x 60 mm 102.800,00
Titelseitenstreifen Am FuR der Titelseite 257 x 43 mm 69.800,00
Titelseitenstreifen XXL Am FuB der Titelseite 257 x 68 mm 89.250,00
TitelseitenfuB links/rechts Am FuR der Titelseite 60 x 68 mm 98.250,00
Titelseitenfu XXL Am FuR der Titelseite 63 x 186 mm 83.500,00
BamS-Marke Unterhalb des BamS-Logos 63 X 34 mm 33.000,00
Ruckseitenplatzierungen
Rickseitenkopf Am Kopf der Rickseite’ 60 x 68 mm 31.200,00
Ruickseitenfu Am Ful der RUCkseite3 60 x 68 mm 31.200,00
Ruckseitenstreifen, 1/4 Seite, 4-spaltig Am Fuld der Ruckseite 257 x 90 mm 50.570,00

Als Sandwichanzeige 257 x 90 mm 54.460,00

Ruckseitenstreifen, 1/3 Seite hoch Am Bund der Seite 84 x 369 mm 68.510,00
Halbe Ruckseite Am Fuld der Ruckseite 257 x 183 mm 91.780,00
Ruckseitenbalken Am Kopf der Ruckseite 205 x 68 mm 44.800,00
Rickseitenwinkel Als L' oder gespiegeltes , L auf der Ruckseite 50 x 369 mm, vertikaler Streifen 95.300,00

257 x 90 mm, horizontaler Streifen




FORMATE

Sportseitenplatzierungen

Sporttitelseitenstreifen

Sporttitelseitenstreifen XXL
Sporttitelseitenfu
Sporttitelseitenful XXL

Sonderplatzierungen

Opening Spread1
1/4 Seite auf Seite 3’

1/2 Seite auf Seite 3’
Erste Doppelseite im Heft

Erste 1/1 Anzeigenseite im Heft

TV-Programm-Streifen unten
TV-Programm-Streifen mittig

TV-Programm-Streifen gro
Wetter, 1/2 Seite, 4-spaltig

6. FORMATE & PREISE

Platzierung

Titel des Sportteils
Titel des Sportteils
Titel des Sportteils

Titel des Sportteils

2/1 Seite auf Seite 2 und 3

JPolitik und Gesellschaft” auf Seite 32
LPolitik und Gesellschaft” auf Seite 32

2/1 Seite nach dem Opening Spread

Am Fuld der TV-Programm-Seiten

Mittig Gber dem TV-Programm

Am Fuld der TV-Programm-Seiten

Am Kopf der Seite uber Wetter

Wetter-Presenting + 1/16 Seite, 2-spaltig

FORMAT BREITE X HOHE

257 x 43 mm
257 x 68 mm
60 x 68 mm

63 X 186 mm

532 x 369 mm, uber Bund
60 x 369 mm, 126 x 183 mm, 257 x 90 mm
126 x 369 mm, 257 x 183 mm

532 x 369 mm, uber Bund
257 x 369 mm

532 x 25 mm, uber Bund

532 x 25 mm, uber Bund

532 x 43 mm, uber Bund
257 x 183 mm

126 x 43 mm + Presenting

BRUTTOPREIS IN €

38.600,00
48.000,00
30.100,00

46.100,00

246.720,00
44.735,00
81.190,00

226.160,00
118.220,00

30.300,00

33.330,00

50.500,00

23.310,00

am Sonntag




1. SPORT IN BILD AM SONNTAG

Auf rund 20 Seiten als Extra zum Herausnehmen erhalten die Leser brandheil3e
News und Highlights aus der Welt des Sports. Dabei dreht sich nicht nur alles
um FulZball. BILD am SONNTAG berichtet Uber alle relevanten Sportarten wie
Tennis, Basketball, Formel 1, Boxen, Wintersport und Olympia.

Der Sportteil bietet mehr als nur Ergebnisse und Tabellen. Denn niemand ist so
dicht an den Sportlern wie BILD am SONNTAG. Dabei fuhrt BILD am SONNTAG
persdnliche Interviews und begleitet Schicksale und Skandale.

Nutzen Sie dieses emotionale Umfeld, ob auf dem Titel, auf den Innenseiten
oder auf der Ruckseite — Ihnen ist eine herausragende Aufmerksamkeit
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FORMAT BRUTTOPREIS IN € g
11 Seite 102.800,00
9/16 Seite 78.500,00
112 Seite 70.600,00 E_N_GLE.!.G_H,E.S_S_P_!_E_L
Sporttitelseitenstreifen 38.600,00 B~ S - g e e
Sporttitelseitenstreifen XXL 48.000,00
SporttitelseitenfulR XXL 46.100,00
Sportrickseite U4 (1/1 Seite) 113.080,00

Sonderformate auf Anfrage

am Sonntag



8. AUTO IN BILD AM SONNTAG

Regelmallig erscheinen in BILD am SONNTAG auliergewdhnliche Geschichten rund um das Automobil.
Daruber hinaus prasentiert BILD am SONNTAG die Neuheiten aus der internationalen Automobilbranche und
berichtet Uber Zukunftsthemen und Entwicklungen bei Digitalisierung, Automatisierung und Elektromobilitat.

ABGEFAHREN - die Das Goldene Lenkrad e e——

e . . e : DIE WA @\—_
wochentliche Autoseite e (I 6 haben ) il Y Gewinnen sic ™

€inen VW D3 Sdas

e ok ke et

Im Ressort ,Mein Leben® erscheint jede
Woche eine Autoseite von Tom Drechsler,
Chefredakteur AUTO der BILD-Gruppe, mit
den aktuellsten News und Trends rund

um das Lieblingsgefahrt der Deutschen,
abgerundet durch alle wissenswerten
Informationen zum Thema ,,Mobilitat".

Das Goldene Lenkrad wird regelmalig fur
die besten automobilen Neuerscheinungen
vergeben. Der international renommierte
Preis zahlt zu den wichtigsten
Auszeichnungen in der Automobilbranche
und wird 2022 zum 46. Mal verliehen.
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9. REDAKTIONELLE SONDERTHEMEN

BILD am SONNTAG ist so abwechslungsreich wie das Leben selbst. roa ABTTR E—
Mit den BILD am SONNTAG-Spezialen setzt die Redaktion ihren Fokus auf ein Thema und SOSChl'ItZel; 5 B
bietet Ihnen ein attraktives Umfeld fur Ihre Kommunikation. Kardiologen i FAR - =

| gobenKdamen- ! 25 lihen-
| training
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Ob zum Thema Automobil, Reise, Technik, Finanzen, Gesundheit oder Wohnen & Leben, Eigenes : ‘ W=

jedes Spezial bietet einen Mix aus ansprechenden Fotos, Informationen und Ratgebertipps. N | P
Redaktionelle Sonderthemen sind involvierend und aktivierend. s s s o A = =

Den aktuellen Themenplan finden Sie auf mediaimpact.de. T — <™
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Er schutzt unser Herz, senkt den
Blutdruck — und ihn zu streicheln
ist Balsam fur die Seele. BamS

zeigt, was Doktor Wuff sonst A . ~ | n
noch alles kann ziemlich beste Freunde R : | ST
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208, In Ruhe

In 80 Konzert 2 gehen. Posi

| Hey, Buddy, hastdu’ne Ahnung,
warum wi PUDELmitzen tragen missen?

FORMAT BRUTTOPREIS IN €
1/1 Seite 102.800,00

dass Hundebesitzer langer leben. it ihrem Helfer gegen Einsam-

herausgefunden, dass schon die  wie Sport ist. Dadurch trainieren  Tieren, die Hersfrequenz zu sen-

bi
tika nehmen als ihre Altersgenos- der iber Herzfrequenz, Blutdruck  State (USA) iberleben o4 Prozent

und Herzratenvariabilitt erfasst der Patienten ein Jahr nach dem Hunde steiger-

menschliche Herr.
ten das allgemeine Wohlbefinden

]
e I te Der Hund gilt nicht nur als bes-

terFreund des Menschen undst ganz Kleinen vom Hund im Haus  wir unser Herz-Kreislauf System.* So hatten Menschen in Mehr- keit linger lebten als Alleinstehen-

treuer Begleiter, egal, wohin es it g Forscherin Ds dennoch zu einem personenhaushalten mit Hund ein  de ohne Hund.
L] , ‘Herrchen und Frauchen zieht. Er debesitzern seltener an Ohrenent-  ginzt: ,Gut belegt ist der positive  Herzinfarkt, haben Hundehalter 1 Prozent geringeres Sterberi Die Wissenschaftler erklirten
hat auch eine heilende Wirkung zindungen, Husten oder Schnup-  Efekt der Interaktion mit Tieren  cine hohere C I Bei i mit den
‘und macht gestinder, als so man- fd e Laut der Universitit in Michigan gles waren es sogar 33 Prozent,die ichen Aktivititen und den
i ten Vorteilen fir das

cher Arzt daskonnte. Bams zeigt,
dass es ihn eigentlich fir jeden sen ohne Hund.
auf Rezept geben misste. fark, bei Patienten ohne Hund

tuationen und umsomehrbeiStress  waren es nur 72 Prozent.
hilft der K freundlichen

Be-
such kam und nicht einmal dauer-

I e I e g Die
O n 6 O O O O YORcLaRA SewINe i WHO empfiehlt 150 Minuten Be-
b] ‘wegungszeit pro Woche. Dazuzih- hatt im Haushalt lebte, reduzier-
[Wer cinen Hund hat.is —— Jen mogderater tensich bel Herzinfarkipatienten
ey 9 Meduineraund Exrtn s Spaierngehen, Hundehaler r- nachweislich Angst, Blutdnuck und
Dass frsche Luft gutut, st kein “Der ; |

Korperkontakt ist ein wichtiger
Regulator bei Sress. Dr. Andiea
Beetz zeigt in einer Studie, dass
beim Kuscheln mit dem Hund vor
allem das als Glickshormon
bekannte Oxytocin angekurbelt
wird. Bereits nach 15 Minuten
Spielen mit dem Vierbeiner wird

tiergestllzte Therapie, t  reichen diese Zeit deutlich of die Stresshormone Adrenalin und
i i Noradrenalin.

inde-

Forscher der Universitat Uppsala

Michigan-
besitzern strukturierter, da es mit  State-Universitit herausfanden sie
Hund regelmagige Aufgaben gibt

inSchweden haben in einer beval-

viel mehr drauen st, auch nicht
Tatsdchlich: Hung bewegensich 33 Prazent mehr. Das
und man bei jedem Wetter vor die

U Tun,
i
e
enbiszu1s’ bei jed st gut
0 y ind leiden selte-  Tir muss. Das stirkt das Immun-
ner an Grippe, wie die Forscherin  system.” d
Dr. Andrea Beetz (43) inihrer Stu-  Forscher des UniversititsKlini-
die zu Heimtieren und Gesund-  kums inK

zwolf Jahre lang untersucht. Dabei

woch, dass
stellten die Wissenschaler fest,
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Sonderformate auf Anfrage
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10. SONDERVEROFFENTLICHUNGEN & SPEZIALE

EXKLUSIV-SPEZIALE ANZEIGENSONDERVEROFFENTLICHUNG BAMS-EXTRA

Die Anzeigensonderverdffentlichung ist eine spezielle Advertorialform,
die auf mindestens 4 Seiten lhre Werbebotschaft den Lesern
naherbringt.

Das BamS-Extra ist eine Anzeigensonderveroéffentlichung
im kleineren Beilagenformat.

Werden Sie exklusiver Anzeigenpartner eines redaktionellen
Spezials.

nach Vereinbarung/
abhangig von Beilagenverfugbarkeiten

nach Vereinbarung/

in Abstimmung mit dem Verlag nach Vereinbarung

Erscheinungstermin

» Thema frei wahlbar, Voraussetzung ist
die Zustimmung der Chefredaktion
« Redaktionelles, monothematisches Produkt
Eckdaten « Eigene Titelseite mit BILD am SONNTAG-Logo

* Thema nach Kundenwunsch und in Abstimmung mit dem Verlag
« Eigene Titelseite mit Logo ,,BILD am SONNTAG-Anzeigensonderverdffentlichung”
« Erstellung im Rahmen der Gestaltungsrichtlinien fur Advertorials tber Brand Studios

» Heft in Heft zum Herausnehmen « Beilage

» Fortdruckexemplare z.B. fur POS-Mallnahmen, Messen oder Mailings nach Absprache moglich

Umfan mindestens 4 Seiten mindestens 4 Seiten
g (25% stehen als Anzeigenflache zur Verfugung) (100% Anzeigenflache)
4-seitiges Spezial inkl. 1 Anzeigenseite  197.700,00 € 4-seitige Anzeigensonderveréffentlichung 393.140,00 € 4-seitiges BamS-Extra 267.700,00 €
8-seitiges Spezial inkl. 2 Anzeigenseiten  326.200,00 € 8-seitige Anzeigensonderverdffentlichung (22.100,00 € 8-seitiges BamS-Extra 381.300,00 €
Bruttopreise 2022 12-seitiges Spezial inkl. 3 Anzeigenseiten  434.100,00 € 12-seitige Anzeigensonderveroffentlichung  1.020.220,00 € 12-seitiges BamS-Extra 442.000,00 €
16-seitiges Spezial inkl. 4 Anzeigenseiten  521.500,00 € 16-seitige Anzeigensonderveroffentlichung  1.318.340,00 € 16-seitiges BamS-Extra 507.200,00 €
zzgl. Gestaltungskosten zzgl. Gestaltungskosten
Format 285 x 400 mm (B/H) Nordisches Tabloid/BamS-Format 200 x 285 mm (B/H)
Papierqualitat 42,5 g/m? 60 g/m? (aufgebessertes Zeitungspapier)

am Sonntag




11. BILD DIGITAL

BILD ist das multimediale Leitmedium Deutschlands. BILD weild, was die Menschen

bewegt und was Reibung erzeugt. Der Content ist auf allen Devices und in der App e == =
. gaymenesees 0 o
abrufbar. Schnell, aktuell und abwechslungsreich. e .8 , Eﬂmm m—
S ” CUn ; 'ro""n-"'n"'azzna'" o I
— BILD erreicht taglich durchschnittlich 5,54 Mio. Unique User." | it 'é';ﬂ‘;'ii'ﬁ";'{m

|bei 21Polizisten! S
@ V IR
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verzweli >
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19 Staatsanwalte, 70 LKA-Ermittier und SEK im Einsal

Rec )
= Ilalﬂe der
Positiv-Geteste

Unsere Leserschaft
Weitere Kennzahlen:

o
d 56% mannlich' [-e-] 74% HHNE>€2.000' — 24,5 Mio. UU/Monat auf BILD'
— 469 Mio. Visits?
'i\ o T — 1,7 Mrd. Page Impressions?
e 56% 20 -49 Jahre alt’ o i
T 56% erwerbstatig
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12. BILD LIVE

BILD BEWEGT. FUR ALLE. LIVE UND IN FARBE.

Europas grolite Medienmarke denkt Live-Berichterstattung neu, treibt den
Echtzeitjournalismus weiter voran und macht Geschichten fur alle Menschen

erlebbar.

Der schnellste Live-Sender Deutschlands ist taglich on air — werktags jeden
Vormittag und naturlich rund um die Uhr bei aktuellen Ereignissen. Bel BILD haben

,Breaking News" immer Vorrang!

Inhaltlich stehen Politik, Sport, Show, Crime sowie Servicethemen im Mittelpunkt.
Meinungsstark mitpolitischen Talks, mit emotionalen Geschichten mitten aus dem
Leben der Menschen und immer nah dran am Geschehen, an Politikern und
Entscheidern.

Angebote und Preise werden uber Visoon vermarktet



13. MARKENKONZEPTE - DER ABVERKAUFSBOOST FUR IHR PRODUKT

Mit einem BILD-Markenkonzept profitieren Sie von der Glaubwduardigkeit einer der starksten Medienmarken Deutschlands.

Die Gestaltung im Look & Feel unserer Titel Ubersetzt Ihre Botschaft in die Sprache unserer Leser und User'. Mit der exklusiven Nutzung der
Markenlogos im Rahmen der Kampagne Ubertragen Sie diese Botschaft auf Inre Produkte und an den POS.

Erreichen Sie mit unserer hohen Reichweite und aufmerksamkeitsstarken Inszenierung lhre Konsumenten!
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Produkt ]

VOIS, Produkt

Seit tiber 19 Jahren ist das Volks-Produkt Eine Aktion fur Deutschland bietet die Moglichkeit, \I\’AV'tr Zte”eg 'h(; irtogukt " ?en M'tltﬁlpunkﬂ
Deutschlands groRes Crossmedia-Konzept. Dienstleistungen oder Produkte zu bewerben. brlanCehrre]nsroe;ifis_crlw%pAt;\e/eerEg:/Jlfrskanrin aelrrlwee -
Uber 200 Volks-Produkte sprechen fir sich. Die Inhalte sind massenmarktfahig und begeistern Cokus auf FE)rodukt und Preis Pag

Wir bieten lhnen ein Full-Service-Paket fiir ganz Deutschland. :

crossmediale Kampagnen, das individuell auf lhre
Bedurfnisse zugeschnitten wi

am Sonntag



14. BRAND STUDIOS — STORYTELLING AS ITS BEST

AXEL SRPINGER BRAND STUDIOS: Journalisten, Video-Producer, Digital-Strategen und Social-Media-Experten Ubersetzen |hre Markenziele in

maldgeschneidertes Storytelling und 360-Grad-Kampagnen mit maximaler Werbewirkung.

# BilDplss NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT FUSSBALL LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDEO Q

92 433 VEREINE, 23,9 MIO. MITGLIEDER, 8 MIO, EHRENAMTLICHE “‘“) (13) HAT SICH OFFENBAR SELBST VERLETZT +++ WENDE IM SPRITZENFALL

Was ganz Deutschland vom

Amateursport lernen kann!
BEESS S

= 5%
= F =)

NACHGEFRAGT BEI VERTI-KUNDEN

Was macht eine gute
Autoversicherung aus?

PRODU
RAND BT

Storytelling mit journalistischer Erzahlkompetenz: Die Im Zentrum der Story steht Ihr Produkt / lhre
besten Journalisten und Fotografen aus unserer Brand Marke. Die Product Story ist besonders geeignet
Studios Redaktion inszenieren Ihr Thema individuell in far erklarungsbedurftige Produkte, neue
einer spannenden und informativen Geschichte im Stil Features und aktuelle Angebote unserer Partner.
der BILD-Medier

M = v w3

# BUDphs NEWS POLITIK GELD UNTERWALTUNG SPORT BUNDESUGA LFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDED Q

3 o~ = ; #‘ g‘_! ,‘éb ,‘
>

®Das Rennspektakel
oes Jahres

aaaaa

Was ist los in

— S .
Boris und Bibi geliiftet

CONTENT HUBS

Mit einem Brand oder Product Hub erhalten Sie
eine individuelle Themenbuhne auf BILD.de. Der
Hub besteht aus Ihren Brand oder Product Storys

() ( N o
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14. BRAND STUDIOS — STORYTELLING AS ITS BEST

Haben wir Sie neugierig gemacht? Gern erstellen wir Innen ein auf Ihre Bedurfnisse zugeschnittenes Angebot und Kreativ-Konzept.

DAS PASST NICHT? ER SAGT, ES PASST!
Ein vegetarischer Metzger in
deutschen Fleisch-Verbanden?

Stimmen Sie ab!
2 @ THE
7
VEGETARIAN
L& BUTCHER™

ADVERTORIAL

Reine Partnerinhalte — Sie spielen lhren Content in unseren
Marken! Wir gestalten individuell Inre Standartwerbemittel.
Geeignet insbesondere fur produkt- & markenzentrische

Inhalte fur konkrete Produkte, neue Features und Angebote.

mmm‘ ® & = w®m a

# BiLDplus NEWS POLITIK GELD UNTERHALTUNG SPORT BUNDESUIGA LIFESTYLE RATGEBER REISE AUTO DIGITAL SPIELE REGIO VIDED Q

lhr Thema als Branded Podcast
auf BILD.de

Branded Podcast
auf BILD.de

PODCAST

Unser Podcast Hub mit integriertem Branded Podcast bietet
das perfektive innovative Branding-Instrument fur |nhr
Unternehmen. Integration des Podcast Players mit Inrem
Branded Podcast (verfugbar auf allen gangigen Podcast

Plattformen wie Spotify und Deeze
auf dem Hub.

innerhalb der Storys und
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19. TEILBELEGUNG — FORMATE UND PREISE o

VON DER GESAMTAUSGABE ABWEICHENDE BEDINGUNGEN FUR DIE TEILBELEGUNG ,,. Netan] A
~ ®
3—-——\ 7 Berlin @

g
7S

r‘J/ O\
Allgemeine Hinweise N — .
E p B ‘.‘ leisen /' Nielsen V a

Die Teilausgaben konnen einzeln oder beliebig kombiniert belegt werden. y

Auftrage fur die einzelnen Teilausgaben und jede beliebige Kombination von Teilausgaben Eszﬁz,s’éi“ﬁf/ §
werden gesondert rabattiert. g Nieisen Vi
4 ‘ e \\p VA

y Yo
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss, Rucktrittsrecht (alle Farbausstattungen) N
AS/Rucktrittsrecht: 7 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr ~ N \
DU: 5 Werktage vor Erscheinen, 12 Uhr [ Neserus ] Neten (:f‘
Bel Terminfestsetzung behalt sich der Verlag das Recht vor, Anzeigen fur Teilausgaben v
zugunsten vorliegender Auftrage fur die Gesamtausgabe zu verschieben. & Druckor Verbreitungsgebiete

FORMATE NIELSENGEBIETE BUNDESLANDER

(EIN- BIS VIERFARBIG) ELSEN! ~ NIELSENII NIELSENIIA NIELSENWIB NIELSEN IV NIELSEN YV, VI, VI

1/1 Seite 257 x 369 mm  30.920,00 € = 34.230,00€  30.390,00 € 24.280,00€ 27.070,00€  20.970,00 € Nielsen | Efé‘!ﬁiﬁv'%.ﬂé’fﬁ;lhﬁea?b“@
9/16 Seite 191x276 mm 23.440,00€ 26.050,00€ 22.890,00€ 18.320,00€ 20.380,00€  15.910,00 € N — S

1/2 Seite 257 x 183 mm 21.280,00€  23.580,00 € 20.860,00€ 16.700,00€ 18.420,00€  14.420,00 € Nielsen [lla Hessen. Rheinland-Pfalz. Saarland
1/4 Seite 126 x 183 mm  14.210,00€ 15.760,00€ 13.870,00€ 11.120,00€  12.250,00 € 9.610,00 € Nielsen lllb Baden-Wiirttemberg

Nielsen V, VI, VI

Berlin, Mecklenburg-Vorpommern,
Brandenburg, Sachsen-Anhalt,
Thuringen, Sachsen




16. BILD AM SONNTAG & B.Z. AM SONNTAG

Erreichen Sie noch mehr Hauptstadter.
Sichern Sie sich die grol3e Reichweite von BILD am SONNTAG in Berlin und buchen Sie die B.Z. am Sonntag in Kombination dazu.

Format Titel Breite in mm Hohe in mm Kombipreis ein- vierfarbig
Titelstreifen BILD am SONNTAG klein 257 43
B.Z. am Sonntag’ 257 40 71.165,00€
2/1 Seite BILD am SONNTAG 532 369
B.Z. am Sonntag’ 532 369 227.761,00€
1/1 Seite BILD am SONNTAG 257 369
B.Z. am Sonntag 257 369 112.873,00€
9/16 Seite BILD am SONNTAG 191 276
Eckfeld B.Z. am Sonntag 187 290 SEEOE
BILD am SONNTAG quer 257 183
: B.Z. am Sonntag 257 184
172 Seite BILD am SONNTAG ~ hoch 126 369 75.623,00€
B.Z. am Sonntag 130 369

b ]
1 a0

[o——

— == =
Z &% AMSONNTAG ‘friaSomme
Die Berfiner

tur

Fakten BILD am SONNTAG Fakten B.Z. am Sonntag

Copypreis: € 2,45 5o i .. Copypreis: _.
o Ve Auflevaed NoX: Verkaufte Auflage
<&, Hurra,wir sind :

NP Loy ) = dllS
- -L: 4 t"“—\/ . v - o
o] \'® - AL
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11. BEILAGEN

Nielsengebiet Nielsen | Nielsen Il Nielsen llla Nielsen lllb Nielsen IV Nielsen V - VII
: Morfelden/ Morfelden/ ) :
Druckorte Hamburg Essen-Kettwig Essen-Kettwig Minchen Minchen Berlin
Preise pro 1.000 Exemplare1 bis20g 75,00€ « bis30g85,00€ « bis40g95,00€ « bisb0g 105,00€ « bis60g 115,00€ « bis 7/0g 125,00€ » bis 80 g 135,00 €
:Ezztunpt?::ec:l::ﬁ, 6 Wochen vor Erscheinen®
Gewicht 580 g (hdhere Gewichte auf Anfrage, Beispielmuster erforderlich)
Format mini.mal 10,5x 14,8 cm
maximal 25,0 x 35,0 cm
Schleswig-Holstein, Hessen, Rheinland- Sre;:glawsfrl‘;eggé{wgsgﬁi
Verbreitungsgebiete Hamburg, Bremen, Nordrhein-Westfalen ' Baden-Wirttemberg Bayern .
Niedersachsen Pfalz, Saarland Anhalt, Tharingen,
Sachsen
Auflage minimal 136.000 139.000 129.000 107.000 121.000 89.000
Auflage maximal 150.000 151.000 136.000 113.000 127.000 91.000
Anlieferung (7-15 Uhr)
Frihestens 5 Tage 6 Tage 5 Tage o Tage o Tage 5 Tage
Spatestens 4 Tage o Tage 4 Tage 4 Tage 4 Tage 4 Tage
Anschrift AS Offsetdruckerei AS Offsetdruckerei Hurriyet A.S. Hulrriyet A.S. SUddeutscher Verlag  AS Druckhaus Spandau
Ahrensburg GmbH & Kettwig GmbH & Co. KG  An der Bricke 20 - 22  An der Brucke 20 - 22 GmbH/ Weiter- GmbH & Co. KG
Co. KG Im Teelbruch 100 64546 Morfelden- 64546 Morfelden- verarbeitung Brunsbutteler Damm
Kornkamp 11 45219 Essen Walldorf Walldorf Zamdorfer Str. 40 156 172
22926 Ahrensburg 81677 Minchen 13581 Berlin

AS Offsetdruckerei Suddeutscher Verlag
Kettwig GmbH & Co. KG GmbH/ Weiter-
Im Teelbruch 100 verarbeitung
45219 Essen Zamdorfer Str. 40

81677 Minchen




18. Termine

HEFT WOCHE ERSCHEINUNGS- ANZEIGENSCHLUSS/ DRUCKUNTERLAGEN- HEFT WOCHE ERSCHEINUNGS- ANZEIGENSCHLUSS/ DRUCKUNTERLAGEN-

NR. TERMIN RUCKTRITTSRECHT SCHLUSS NR. TERMIN RUCKTRITTSRECHT SCHLUSS
(DIENSTAG 12 UHR) (MITTWOCH 12 UHR) (DIENSTAG 12 UHR) (MITTWOCH 12 UHR)
1 53 02.01.2022 28.12.2021 29.12.2021 217 260 03.07.2022 28.06.2022 01.07.2022
2 1 09.01.2022 04.01.2022 04.01.2022 28 27 10.07.2022 05.07.2022 06.07.2022
3 2 16.01.2022 11.01.2022 12.01.2022 29 28 17.07.2022 12.07.2022 13.07.2022
4 3 23.01.2022 18.01.2022 19.01.2022 30 29 24.07.2022 19.07.2022 20.07.2022
5 4 30.01.2022 25.01.2022 26.012.022 31 30 31.07.2022 26.07.2022 27.07.2022
6 5 06.02.2022 01.02.2022 02.02.2022 32 31 07.08.2022 02.08.2022 03.08.2022
[ 6 13.02.2022 08.02.2022 09.02.2022 33 32 14.08.2022 09.08.2022 10.08.2022
3 / 20.02.2022 15.02.2022 16.02.2022 34 33 21.08.2022 16.08.2022 17.08.2022
9 3 27.02.2022 22.02.2022 23.02.2022 35 34 28.08.2022 23.08.2022 24.08.2022
10 9 06.03.2022 01.03.2022 02.03.2022 36 35 04.09.2022 30.08.2022 31.08.2022
11 10 13.03.2022 08.03.2022 09.03.2022 37 36 11.09.2022 06.09.2022 07.09.2022
12 11 20.03.2022 15.03.2022 16.03.2022 38 37 18.09.2022 13.09.2022 14.09.2022
13 12 27.03.2022 22.03.2022 23.03.2022 39 38 25.09.2022 20.09.2022 21.09.2022
14 13 03.04.2022 29.03.2022 30.03.2022 40 39 02.10.2022 27.09.2022 28.09.2022
15 14 10.04.2022 05.04.2022 06.04.2022 41 40 09.10.2022 04.10.2022 05.10.2022
16 15 17.04.2022 12.04.2022 13.04.2022 42 41 16.10.2022 11.10.2022 12.10.2022
17 16 24.04.2022 19.04.2022 20.04.2022 43 42 23.10.2022 18.10.2022 19.10.2022
18 17 01.05.2022 26.04.2022 27.04.2022 44 43 30.10.2022 25.10.2022 26.10.2022
19 18 08.05.2022 03.05.2022 04.05.2022 45 44 07.11.2022 02.11.2022 03.11.2022
20 19 15.05.2022 10.05.2022 11.05.2022 46 45 13.11.2022 08.11.2022 09.11.2022
21 20 22.05.2022 17.05.2022 18.05.2022 47 46 20.11.2022 15.11.2022 16.11.2022
22 21 29.05.2022 24.05.2022 25.05.2022 48 47 27.11.2022 22.11.2022 23.11.2022
23 22 05.06.2022 31.05.2022 01.06.2022 49 48 04.12.2022 0.11.20
24 12.06.2022 07.06.2022 08.06.2022 50 49 11.12.2022 06.12.2022 07.12.2022

20

26.06.2022

21.06.2022

25@

22.06.2022

51
52

25.12.2022

20.12.2022

21.12.2022



19. VERLAGSANGABEN

VERLAG UND
REGIONALER VERMARKTER NATIONALER VERMARKTER ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
axel springer medig impact_ Zahlbar sofort nach Rechnungsdatum netto Kasse.
1% Skonto bei Erteilung eines SEPA-Mandates,
Axel Springer SE Media Impact GmbH & Co. KG sofern altere Rechnungen nicht uberfallig sind und
BILD am SONNTAG — Anzeigen Zimmerstralle 50 Skontoabzug nicht ausdrucklich ausgeschlossen
Axel-Springer-Stralde 65 10117 Berlin wurde. Bei Neuaufnahme einer Geschafts-
10888 Berlin verbindung behalt sich der Verlag vor, Vorauskasse
Bankverbindung bis zum Anzeigenschlusstermin zu verlangen. Bei
Erscheinungsort Deutsche Bank AG, Berlin Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in
Berlin IBAN DE/73 1007 0000 0083 4747 00 gesetzlicher Hohe berechnet.
BIC DEUTDEBB
Erscheinungsweise Allgemeine Geschaftsbedingungen
Sonntags Aktuelle Daten und Services Die Ausfuhrung von Anzeigenauftragen erfolgt zu
www.mediaimpact.de unseren allgemeinen Geschaftsbedingungen fur
Heftformat www.die-zeitungen.de Zeitungen, den zusatzlichen Geschaftsbedingungen
Nordisches Tabloid des jeweiligen Titels sowie den allgemeinen
Kontakt BILD am SONNTAG Anzeigenleitung Geschaftsbedingungen fur Werbeauftrage in
Copypreis Irina Hugo Online-Medien.
€ 2,45 Mobil: +49 (0) 151 421 638 12 Unsere vollstandigen allgemeinen Geschafts-
E-Mail: irina.hugo@axelspringer.de bedingungen fur Zeitschriften und digitale Medien
Verbreitungsgebiet (nicht far Druckdaten) finden Sie unter www.mediaimpact.de/de/agb

Bundesrepublik Deutschland

Integrated Ad Management
ZIS-Nummer ampx@axelspringer.com
102364

.
Bild
S
nline booking syste
am Sonntag



20. TECHNISGHE ANGABEN

ALLGEMEINE ANGABEN

Kontakttelefon
+49 (0) 30 2591 - 73073

Fax
+49 (0) 30 2591 - 72977

Druckverfahren
(Coldset-)Rollenoffset nach ISO 1264 7-3:2005

Satzspiegel
257 mm breit x 369 mm hoch
(Panorama 532 mm breit x 369 mm hoch)

Schriften

Positivschriften ab 6 Punkt;
Negativschriften ab 8,5 Punkt, halbfett,
serifenlos

Strichbreite
Positive Strichbreite mind. 0,2 mm, negative
Strichbreite mind. 0,3 mm

Tonwertzunahme
50%-Ton der Vorlage wachst im Zeitungs-
offsetdruck um ca. 26%.

Rasterweite
50er-Raster im Auflagendruck

Farben

Euroskala ISO 2846-2

Zusatzfarben bitte als HKS-Z-Sonderfarben
anlegen. Diese werden in der Regel nach der
HKS-Z-CMYK-Farbtafel Version 2006 (auf

Anfrage erhaltlich) in CMYK-Werte umgesetzt.

Passertolergnz
< 0,3 mm (Uberfullung > 0,3 mm)

ANZEIGENDATEN

Bildauflésung

250 dpi, bei Strich max. 1.270 dpi

Bei hoher aufgeldsten Bildbestandteilen behalt sich
der Verlag das Recht vor, die Bildauflosung auf die
hier angegebenen Werte zu reduzieren. Eine
Gewahr fur die Richtigkeit der Umsetzung wird nicht
Ubernommen.

Skalierung
Grolie der Anzeige und der Anzeigenelemente auf
100% anlegen, keine Beschnittzeichen anlegen

Dateiformat
Wir empfehlen das Dateiformat PDF/X-4:2008. Die
Dateiformate PDF/X-1a:2001 und PDF/X-3:2002
besitzen weiterhin Gultigkeit und werden ebenfalls
akzeptiert. Grundsatzlich werden keine offenen
Formate verwendet.
Bitte beachten Sie, dass im Falle einer Anlieferung
von PDF/X-4 die Reduzierung enthaltener

erlag vorgenommen wird.

am Sonntag




20. TECHNISGHE ANGABEN

Farbaufbereitung

Bitte ICC-Farbprofil ISOnewspaper26v4.icc verwenden. Hiermit
werden die Parameter Unbuntaufbau, max. Gesamtfarbauftrag
und der Tonwertzuwachs des Zeitungsdrucks berucksichtigt.
Download des Profils unter http://www.axelspringer.de/icc

4c-Proofdruck
Mitgeliefertes Kundenproof, abgestimmt auf Zeitungsdruck nach
ISO 1264 7-3:2005 mit FOGRA-Medienkeil CMYK v3.0a

Digitale Datentbermittiung

Auf der Internetseite http://transfer.axelspringer.de kbnnen
Sie Informationen zum Aufbau und Versand der
Druckunterlagen abrufen und die Druckunterlagen direkt
Ubertragen. Wir empfehlen den Upload mit Registrierung.

Bitte kontaktieren Sie uns per E-Mail unter
zugangsdaten.upload@axelspringer.de, um einen
Ubertragungs-Account zu erhalten. Datentréger (CD, DVD)
und Proof senden Sie bitte an:

Axel Springer SE

Herstellung News Media National
Planungs- und Anzeigenmanagement
Axel-Springer-Stralle 65

10888 Berlin

Nutzen Sie unsere technischen Moglichkeiten, und schicken
Sie uns lhre Anzeige per Internet. Sie sparen dabei Zeit und
Kosten und stellen sicher, dass lhre Anzeige unverandert
publiziert wird. Die Moglichkeiten und Bedingungen zum
Transfer |Ihrer Druckunterlagen per E-Mail oder FTP finden Sie
ebenfalls unter http://transfer.axelspringer.de

Druckausfall

Bel abweichenden Datenstrukturen kann keine
Gewahrleistung fur den Druckausfall bernommen
werden. Farbliche Schwankungen innerhalb der
Druckorte sind verfahrensbedingt und rechtfertigen
keine Ersatzanspriche. Eine Gewahr fur die Richtigkeit
der Umsetzung von 4c-Anzeigen Uber ICC-Farbprofile
wird nicht tbernommen. Die Dimensionsstabilitat des
Zeitungspapiers unterliegt verfahrensbedingt
geringfugigen Schwankungen.

QR-Code

Zur Lesbarkeit von QR-Code-Abbildungen im
Zeitungsdruck sind ein Mindestformat von 25 x 25 mm
und eine Auflésung von 300 dpi empfehlenswert. Fur
den Inhalt der Verlinkung ist der Anzeigenkunde
verantwortlich.
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21. ANSPREGHPARTNER

NATIONAL SALES

INTERNATIONAL SALES

DIGITAL SALES

Director Automotive & Mobility
Media Impact GmbH & Co. KG
Christoph Schulze

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 161 570 04
christoph.schulze@axelspringer.com

Director Consumer Goods
Media Impact GmbH & Co. KG
Knut G. Muller

Theresienhdhe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 161 570 08
knut.mueller@axelspringer.com

Director Finance, Tourism & Services
Media Impact GmbH & Co. KG

Marcus Brendel

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 160 987 724 94
marcus.brendel@axelspringer.com

Head of Healthcare

Media Impact GmbH & Co. KG
Elmar Tentesch
Munchener Stralte 101/09
85737 Ismaning

Tel.: +49 (0) 172 775 91 27
elmar.tentesch@sa

Director Luxury & Lifestyle

Media Impact GmbH & Co. KG
Kathleen Schwiezke

Theresienhohe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 440 478 34
kathleen.schwiezke@axelspringer.com

Director Retail

Media Impact GmbH & Co. KG
Birgit Santoro

Zimmerstralée 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 528 500 43
birgit.santoro@axelspringer.com

Senior Manager Brand Partnerships

Sports Betting

Media Impact GmbH & Co. KG
Lena Sachse

ZimmerstralRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 476 75
lena.sachse@axelspringer.com

Director Telecommunications & Electronics

Media Impact GmbH & Co. KG
Ingo Kalbl
Gerbermuhlstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Head of International Sales

Media Impact GmbH & Co. KG
Fellin Wolter

ZimmerstraRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 440 470 64
fellin.wolter@axelspringer.com

UK/US France

Media Impact GmbH & Co. KG
Patricia Meier Woster

9 Wimpole Street

3rd Floor London W1G 9SG
United Kingdom

Tel.: +44 (0) 207 836 43 13
adsales.uk@axelspringer.com

ltaly

Axel Springer Media lItalia S.r.l.
Laura Ferri

Via Leopardi No 21

IT-20123 Milan

Tel.: +39 (0) 243 98 18 65
laura.ferri1@axelspringer.com

Benelux

Mediawire International
Anita Rodwell
Plein 1945, nr 27
NL-1251 MA Laren

Tel.: +31 (0) 651 48 01 08
odwell@mediawire.nl

Senior Director Digital Sales
Media Impact GmbH & Co. KG
Benedikt Faerber

ZimmerstralRe 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 151 64 17 30 34
benedikt.faerber@axelspringer.com

Director Digital Sales West
Media Impact GmbH & Co. KG
Sven Heintges

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 151 584 511 06
sven.heintges@axelspringer.com

Director Digital Sales Mitte/Stdwest
Media Impact GmbH & Co. KG

Philipp Matschoss

Gerbermuhlstralie 9

60594 Frankfurt/Main

Tel.: +49 (0) 151 446 198 98
philipp.matschoss@axelspringer.com

Unit Manager Digital Sales Stidwest
Media Impact GmbH & Co. KG

Daniel Seiler
Zeppeling

Director Digital Sales Sud
Media Impact GmbH & Co. KG
Daniel Maubach

Theresienhthe 26

80339 Munchen

Tel.: +49 (0) 151 124 465 77
daniel.maubach@axelspringer.com

Director Digital Sales Nord/Ost
Media Impact GmbH & Co. KG
Alexander Wieghard

Zimmerstralie 50

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 160 904 558 37
alexander.wieghard@axelspringer.com

Stellv. Director Digital Sales Nord
Media Impact GmbH & Co. KG

Jorn Brauner

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 151 440 477 16
joern.brauner@axelspringer.com

Head of Digital Sales Retail
Media Impact GmbH & Co. KG
mily Mierendorff
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