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Ihre crossmediale Kampagne in mehr als

420 regionalen Tageszeitungsmarken?

Score Media ermoglicht Ihnen einen einfachen und direkten Zugang zu regionalen Tageszeitungen,
den dazugehorigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall), E-Paper-Angeboten sowie Anzeigenblattern.

Und das ganz einfach mit einem Preis, viel Raum fur Ideen und vor allem: nur ein*e Ansprechpartner*in.

Wir erstellen lhnen gerne individuelle Planungen. Rufen Sie uns an. /\

Score Media Group GmbH & Co. KG S C O RE MEDIA
T+49 211 81 98 45 10 GROUP

info@score-media.de
www.score-media.de / \
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Medienhaus

Firma: Lubecker Nachrichten GmbH

Hausanschrift: Herrenholz 12, 23556 Lubeck

Telefon: 0451/144-0

Internet-Adressen: www.LN-Medienhaus.de

www.LN-online.de

Bankverbindungen: Deutsche Bank AG, 880 223 300 (BLZ 230 707 10)
IBAN: DEO8 2307 0710 0880 2233 00
BIC: DEUTDEHH222

Sparkasse zu Libeck, 1 018 027 (BLZ 230 501 01)
IBAN: DE76 2305 0101 0001 0180 27
BIC: NOLADE21SPL

Gerichtsstand: Amtsgericht Lubeck HRB 269

Zahlungsziel: Netto ohne Abzige 14 Tage nach Rechnungserhalt.
Der Verlag ist berechtigt, die Ausfihrung der Anzeigen-
auftrdge vom vorherigen Zahlungsausgleich (Vorkasse)

abhdngig zu machen.

ts Allgemeine

i Verlagsangaben Dienstleistung

Media-Vermarktung

Geschdftskunden:

Privatkunden:

Prospektmanagement:

Geschdftsbedingungen:

GLOBAL DENKEN -
LOKAL HANDELN

Wir sind Partner von Klima Pro Libeck

Telefon: 04 51 /144 - 12 00
E-Mail: media@LN-Luebeck.de

Telefonische Anzeigenannahme
Telefon: 04 51 /144 - 16 60

Telefon: 04 51 /144 - 11 11, Fax: - 10 10
E-Mail: anzeigenservice@LN-Luebeck.de

Telefon: 04 51 /144 - 16 95, Fax: - 16 99
E-Mail: prospekte@LN-Luebeck.de

Geschafts- Auftrédge werden zu den Allgemeinen
Gesché&ftsbedingungen: fir Anzeigen und Fremd-
beilagen in Zeitungen und Zeitschriften und zu den
zusdtzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages

ausgefuhrt

»AKLIMA

wib)PRO
&EU)BECK
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Wir verbinden Unternehmen

und Kunden unserer Region mit
wirkungsstarken Losungskonzepten
und crossmedialen Reichweiten!

Zielgruppenspezifisch, kanaltbergreifend,
perfekt auf lhre Bedurfnisse zugeschnitten -
unser Portfolio bietet Ihnen eine Vielfalt an
Produkten fur lhr Print-und Online
Marketing. Profitieren Sie von unserer
langjahrigen Erfahrung, gemeinsam

finden wir die optimale Marketing-Strategie
far Ihr Unternehmen.

Facebook Instagram Twitter LN-Online Libecker
Follower Follower Follower Durchschnittliche N a Ch r|C hte N

Seitenaufrufe esamtausgabe
> 87.600 > 37.100 >26.900 9.95 Mio e
Facebook, 11/2022 Instagram, 11/2022 Twitter, 11/2022 3,.Quortol 2022 2 04 . 0 O O

Quelle: Google Analytics MATZ 2022

Reichweiten + Digitale

A Online-Werbung S
nhalts llgemeine J erbreitungsgebie Platzierungen + . ‘
i . zeigenpreise
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Digitale Angebote der Liibecker Nachrichten

designed by Freepik

wiibeder Madyridien

Online-Werbung
+ Digitale
Dienstleistungen
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Online-Reichweiten

MADSACK Mediengruppe

MADSACK ist als Gberregional agierende Mediengruppe in weiten Teilen Nord- und Mitteldeutschlands aktiv und an zahl-
reichen Standorten -u. a. Leipzig, Hannover, Kiel, Libeck, Rostock, Géttingen und Potsdam - mit erfolgreichen Online-
Portalen vertreten.

Gemeinsam mit dem Redaktionsnetzwerk Deutschland und den bundesweiten Portalen reisereporter.de und sportbuzzer.de er-
zielen die Web-Angebote der MADSACK-Tageszeitungen eine Reichweite von Uber 72 Mio. Seitenaufrufen und 24 Mio. Nutzern.

Verteilung nach Alter

Portal Nutzer  Sitzungen Seitenauf- 2
in Mio. in Mio. rufe in Mio. % <% 20/3
Redaktionsnetzwerk Deutschland RND 11,1 18,7 23,4 14|
% 12

Sportbuzzer sportbuzzer.de 2,5 8,0 10,5
:cmnc;versche Allgemeine Zeitung/ haz.de + J 2,0 5,1 8,6 W

eue Presse neuepresse.de PR P AR
Leipziger Volkszeitung lvz-online.de 1,4 3,8 6,3
Ostsee-Zeitung ostsee-zeitung.de 11 2,5 4,2 Verteilung nach Geschlecht
Kieler Nachrichten kn-online.de 0,9 2,3 4,1 52,4%

o109 o ] q Manner
Markische Allgemeine maerkischeallgemeine.de 0,9 2,1 3,6
Libecker Nachrichten In-online.de 0,7 1,8 3,0 47,6%

Fi
reisereporter www.reisereporter.de 2,2 3,0 3,5 oven
Wolfsbuirger Allgemeine Zeitung/ waz-online.de 0,3 0.8 1,4
Aller-Zeitung
Gottinger Tageblatt goettinger-tageblatt.de 0,4 0,8 13
Dresdner Neueste Nachrichten dnn.de 0,3 0,6 0,9 Gerdtekategorie
Schaumburger Nachrichten sn-online.de 0,1 0,4 0,7 ?Ozr:;
Peiner Allgemeine Zeitung paz-online.de 0,1 0,3 0,6

— 15,1%
MADSACK gesamt 24,0 50,2 72,1 Desktop
— 80,6%

Mobile

mtl. Durchschnitt 10/2021 - 09/2022

Online-Werbung . ospekte, e e
nhalts ligemeir e itungsgebie P erunger -
X Reichweite + Digitale nderformat eigenpreise erwerbe- formationen

Dienstleistungen
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Libecker Nachrichten

Die Website LN-Online mit monatlich 700.000 Tsd. Usern wird wie die
konzernweiten Angebote von Uberwiegend jingeren und gebildeten
Zielgruppen genutzt.

Liiberer Nachridyten

Liiberder Nacridyren Q Kultur

Kultur # KULTUR IN LOBECK & SH

# KULTUR IN LOBECK & SH

& Roman: Wie Leibeigene in Libeck

gejagt wurden
ts Allgemeine Onlme—.V\./erbung Verbreitungsgebiet/
Reichweiten + Digitale
i Verlagsangaben Auflagen

Dienstleistungen

Nutzer Sitzungen Seitenaufrufe

700 Tsd. 1,8 Mio.

© Gewonnen: Tb der
Willy-Brandt-Schule fihet
nach Finnland

Frvluit-Nwthm— Das
istlos am
Weihnachtswochenende

% The Crown of Ukrainian
i Classical Ballet

N Prospekte
Platzierungen +

Sonderformate

Anzeigenpreise Sonderwerbe-

3,0 Mio
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Online Only Pakete

Mit unseren Regio-Kampagnen erzielen Sie Kontakte bei potentiellen Kunden in Hannover und Umgebung.
So erreichen Sie regionale Zielgruppen auf allen Endgeréten!

Vorteile auf einen Blick:

MOBILE HALFPAGE AD
> lhre Marke mit hoher Sichtbarkeit im journalistischen Premiumumfeld -
ein Garant fur Werbewirkung und positiven Image-Transfer

> Uber unser Geo-Targeting erreichen Sie Ihre Zielgruppen treffsicher im Paket Einblendungen Preis
relevanten Einzugsgebiet inkl Geo Targeting
> Eine Buchung -alle Devices: lhre Kampagne lduft mit hoher Prioritat in Paket S 25.000 53000
der Auslieferung auf allen Endger&ten ! = o
Paket M 50.000 1.000,00 Halfpage Ad
Paket L 100.000 1.875,00
| i Mobile
+ [ y] Poster Ad
MEDIUM RECTANGLE + MOBILE MEDIUM RECTANGLE WALLPAPER + MOBILE POSTER AD
Paket Einblendungen Preis Paket Einblendungen Preis
inkl Geo Targeting inkl Geo Targeting
Paket S 25.000 320,00 Paket S 25.000 955,00
Paket M 50.000 600,00 Medium Rectangle Paket M 50.000 1.400,00 Wallpaper
Paket L 100.000 1.125,00 Paket L 100.000 3.375,00
Mobile | il Mobile
+ Medium + [ ¢] Poster Ad
Rectangle

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

+ Digitale

nhalts Allgemeine By Online-Werbung erbreitungsge
Dienstleistungen !
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Werbeformate

Die MADSACK Mediengruppe bietet zahlreiche Online-Werbeformen fur image- und abverkaufsorientierte Kampagnen.
Im Folgenden finden Sie eine Ubersicht der Platzierungsmaglichkeiten.

Desktop

Auf den Desktop-Versionen der Portale der MADSACK Mediengruppe kénnen Sie vielfdltige Display-Werbeformen buchen.
Einen Auszug der beliebtesten Werbemittel haben wir hier fur Sie zusammengestellt.

MADSACK®

Wallpaper
45,00%*

Medium Rectangle
15,00**

MADSACK?

|

Billboard Ad Halfpage Ad
35,00%* 30,00%*
I
Skyscraper Superbanner
15,00%* 15,00%*

** Tausender-Kontakt-Preis (TKP) | ROS - Rotation verteilt auf ganze Website | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.; AE-féhig | Mindestbuchungsvolumen von 300 € und 20.000 Ad Impressions

Online-Werbung
+ Digitale
Dienstleistungen

Weitere
Formate und
Angebotsdetails

finden Sie unter
www.madsack-
adcenter.de

Sitebar Ad
40,00**

Werbemittelerstellung

Werbemittelerstellung

auf Anfrage
Aufschldge
Regio 5,00
Channel 5,00

1 Targeting-Kriterium (PBT) 5,00
Kriterien auf Anfrage.
z. B. Alter, Geschlecht, Bildung, ...

Keyword 5,00
Einzelseite 10,00
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MADSACK®

Unser Hingucker:

Weitere
Formate und
Angebotsdetails

Exklusives Premiumformat, buchbar ausschlieBlich tber den Verlag -
wir programmieren |hren Dreh-Effekt:

> 4 rollierende Werbeflachen platzieren |hr Produkt vielseitig und

finden Sie unter
eindrucksvoll

. www.madsack-
- : adcenter.de

> Durch die dynamische Gestaltung des Formats wird eine hohe
User Nutzer-Interaktion und Engagement sichergestellt

Spinning Skyscraper Cube

> Sehr gut fur Angebotskommunikation und Darstellung von
Produktwelten geeignet

Das Leben der Menschen wird immer mobiler. Das Smartphone ist zum Kommunizieren und zur Informationssuche immer dabei. Erreichen Sie Ihre Kunden unterwegs
mit dem passenden Werbemittel. Einen Auszug der beliebtesten Werbemittel haben wir hier fir Sie zusammengestellt.

Werbemittelerstellung

Werbemittelerstellung

auf Anfrage
Regio 5,00
Channel 5,00
1 Targeting-Kriterium (PBT) 5,00
Mobile Mobile Medium Mobile Mobile Spinning Keron ovf aniroge. —
Poster Ad Rectangle Content Ad Rectangle
40,00%* 20,00%* 15-20,00%* 30,00%* Keyword >,00
(je nach GroBe) Einzelseite 10,00

** Tausender-Kontakt-Preis (TKP) | ROS - Rotation verteilt auf ganze Website | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.; AE-féhig | Mindestbuchungsvolumen von 300 € und 20.000 Ad Impressions

Online-Werbung
+ Digitale
Dienstleistungen
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Native Ads

Nutzen Sie das vertrauenswirdige Umfeld unserer Medienmarke, um die Sympathie Ihres Produktes

und lhrer Marke zu steigern. Unsere Multiscreen Native Teaser fligen sich naturlich in das journalistische

Umfeld und verlinken auf das Nachrichtenportal oder lhre Website. Bei Erstellung informativer oder
unterhaltender Inhalte unterstitzen wir mit langjahriger journalistischer Expertise.

Werbemittelerstellung Aufschldge

Werbemittelerstellung Regio 5,00
auf Anfrage Channel 5,00
1 Targeting-Kriterium (PBT) 5,00

Kriterien auf Anfrage.
z. B. Alter, Geschlecht, Bildung, ...

Keyword 5,00
Einzelseite 10,00

Native Ad In Native Ad Out

Das Native Ad besteht aus 1-5 Teasern und Das Native Ad Out besteht aus 1-5
einem Artikel. Es kann auf allen Devices Teasern und verlinkt direkt auf die
ausgeliefert werden. True Native Adverti- Kundenseite. Es kann auf allen Devices
sing und Advertorial liegen sehr nah bei- ausgeliefert werden.

einander. Der gréBte Unterschied liegt in 20,00%*

der skalierbaren Auslieferung tber einen !

Adserver.

20,00%*

Native Video Ad

Das Native Video Ad besteht aus 1-5 Teasern
und einem Video, welches sich nach dem Klick
auf dem Teaser Uber den Content legt. Es
kann auf allen Devices ausgeliefert werden,
auf welchen drei Button verlinkt platziert
werden kénnen, welche hinter dem Video

zu sehen ist.

20,00**

Weitere
Formate und
Angebotsdetails

finden Sie unter
www.madsack-
adcenter.de

** Tausender-Kontakt-Preis (TKP) | ROS -Rotation verteilt auf ganze Website | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.; AE-fahig | Mindestbuchungsvolumen von 300 € und 20.000 Ad Impressions

Online-Werbung
+ Digitale
Dienstleistungen
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E-Paper Interstitial - Premium Format

GroBfldchige Prasenz im E-Paper

Kombi Kombi q
Ausgaben Nord Ost Super Kombi
2.125,00 Qiiberfer Nadyridhten
inkl. 10 % == —_—
Rabatt
Kieler Nachrichten 1.070,00
Ostsee Zeitung Auflage: inkl. 10 % 5.355 00
Lubecker Nachrichten 32.925 Rabatt inkl. 15 % T e |
Leipziger Volkszeitung Rabatt
Auflage:
Mdrkische Allgemeine Zeitung 16.253
Dresdner Neueste Nachrichten Auflage:
85.240

Gesamt

Unsere Hingucker:
> Zwischen den redaktionellen Seiten des E-Papers in App und Web > Laufzeit: Ab einem Erscheinungstag, 7 Tage rickwirkend
> Verlinkung zu lhrer Website (3 Verlinkungen inklusive) abrufbar
> Sehr gut geeignet fur Kampagnen mit Aktionscharakter und > Im journalistischen Premiumumfeld: ein Garant far
Darstellung von Produktwelten Werbewirkung und positiven Image-Transfer
> Werbemittelerstellung exklusive - gerne Gbernehmen wir
Technische Daten: auch die Gestaltung Ihrer Werbemotive
> Dateiformat: PDF (mindestens 150 dpi)
> Abmessung: hoch 1.532 x 2.232 px oder quer 2.232 x 1.532 px

> Anlieferung: mind. 3 Werktage vor Erscheinen

*Quelle: IVW 1172022 | ** rabattierter Sonderpreis | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.; AE-fahig

+ Digitale

Online-Werbung
Dienstleistungen
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ePaper Interstitial - Lokal

Ausgabe Auflage  Grundpreis* Ortspreis*
Gesamtauflage 12.150 825,00 710,00
Hansestadt Libeck 5.550 350,00 300,00
Bad Schwartau 950 70,00 60,00
Ostholstein Nord 1.400 90,00 80,00
Ostholstein Stid 1.400 90,00 80,00
Stormarn 800 70,00 60,00 aus Schleswig-Holstein
Segeberg 700 50,00 40,00
Lauenburg 1.200 90,00 80,00
Mecklenburg 150 15,00 10,00

*Mindestbuchungsvolumen 300,00 €

Technische Specs:
Hochformat: 1.795 x 2.717 px | Auflésung: mind. 150 dpi
Dateiformat: PDF

v oy o ~ -
e = Eine Worhy 5,
. 3 T ocfie vor .
Anlieferung an: prospekte@In-luebeck.de = """"liﬂnnrJ?'n:,'im“M'}""
mind. 3 Werktage vor Erscheinung (ET) el i B _ ischlossen

e ] = S

Werbemittelerstellung pauschal 69,-€

Online-Werbung N .
Reichweitel + Digitale R ) Anzeigenpreise
Dienstleistungen ! ormet + AGBs
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Sponsored Posts — Unser Soziales Netzwerk

Nutzen Sie unsere Social Media Kanadle fiir Ihnre Werbeziele

Unser Soziales Netzwerk:

> Verbreitung von Werbeinhalten bei Facebook mit redaktionellem Réckenwind

> Profitieren Sie von den hohen Interaktionsraten, Reichweiten und der Glaubwurdigkeit
unserer redaktionellen Social Media Kandle

> Nationale und regionale Sponsored Posts: Werben Sie deutschlandweit oder speziell in den
Regionen lhrer Zielgruppe auf den Facebook Redaktionsseiten der Madsack Zeitungstitel

Kombi Kombi Kombi .
Ausgaben Niedersachsen Nord Ost Super Kombi
Hannoversche Allgemeine Zeitung 115.208
Neue Presse 53.680
Gottinger & Eichsfelder Tageblatt 49.087
Wolfsburger Allgemeine Zeitung 27.705 5.215,00
. Inkl.
Aller-Zeitung 13.579 10% Rabatt
Schaumburger Nachrichten 21.943 Fans:
Peiner Allgemeine Zeitung 13.827 e 0ee 4.610,00
Ostsee Zeitung 106.211 Inkl.
10% Rabatt
Labecker Nachrichten 83.495 Fans:
i i 257.355
Kieler Nachrichten 67.649 3.425,00 Preis:
Leipziger Volkszeitung 112.276 Inkl.
10% Rabatt 12.500,00 2 0 €
Markische Allgemeine Zeitung 51.181 Fans: Inkl. pro 1.000
Dresdner Neueste Nachrichten 27.790 191.247 15% Rabdtt Fans
Fans:
Gesamt 743.631 743.631

*Quelle: Facebook Q3/2022 | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.; AE-fahig

Online-Werbung
Reichweiten + Digitale
Dienstleistungen
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I
Mein Job gleich nebenan. KiiSTE"Fl CHER™ Die Madsack Jobbérsen
Finde Deinen Job bei Jobs auf Kiistenfischer.de S L o e e

Bewerben 2.0: Online-Jobbérse

Kustenfischer bietet als das gréBte regionale Online-Jobportal taglich tber
Uber 69.000 Stellen bei mehr als 6.000 Arbeitgebern in der Wirschaftsre-
gion. Wir sorgen dafur, dass immer der richtige Kandidat bei lhnen landet.

Sie mochten auch die Zeitungsleser erreichen? Dann buchen Sie die Print-
Online-Kombination (s. Seite 51).

Merkmale und Vorteile Online Stellenanzeige

e 83.000 Nutzer* §‘;‘f:;l‘ 499,00
e Unternehmensprofil

e Online-Bewerbungsfunktion Multiposting Anzeige

Jobs fir
\NIEDERSACHSEN

Stellenanzeigen: 69.000

e Service und/oder Self-Service S:g:z;zttezl:;r;‘ux:i%?elung
e Direkter Draht von Arbeitgeber zu Bewerber L";;:lf::\ker- und Werbe- 799,00 Nutzer: 83.000
e Suchmaschinenoptimiert Besuche: 111.000
e Google for Jobs Seitenaufrufe: 336.000
o Moglichkeit externe Werbenetzwerke direkt ;:‘frf::it 299,00
mitzubelegen mit , Multiposting”
Laufzeit
180 Tage 399,00

Mégliche Upgrades

Verléngerung

30 Tage 199,00
Refresh

alle 7 Tage 99,00
Hervorstellung

»Premium” 99, 00
TOP-

Arbeitgeber 199,00

*Verlagsangaben Juni 2022 | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Online-Werbung
Reichweiten + Digitale
Dienstleistungen

Anzeigenpreise
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Trauer findet heute digital statt - auf trauer-anzeigen.de

Menschen teilen neben schénen Lebensereignissen auch ihre Trauer im digitalen Raum. Unser Online-Portal trauer-anzeigen.de bietet Ihnen hierftr den angemessenen

Rahmen.
lhr Unternehmensprofil im Branchenbereich
@ 2 1 O O O Nutzer auf Ihre Services werden detailliert und tbersichtlich 240 €
. trauer-anzeigen.de dargestellt. Durch Bilder, Unternehmensvorstellung, pro Jahr
Google Maps Vorschau und direkte Kontaktmég- f o2 RND'
@ 2 79 M io lichkeit verschaffen wir lhnen einen professionellen
/ + Seitenaufrufe Auftritt. [t
. LI
Google Analytics 7/2022 [m——
Online-Werbebanner
Mit den folgenden digitalen Werbeformaten prasentieren Sie sich e e - ==
auf trauer-anzeigen.de L
traver-anzeigen.de
Q
p— \-1.>.|- ,.\.-r..;‘ .- .-:-1-\...|. -... \_‘_"\"_"‘_W AT & PO ::::uanumunﬂurumu ° : ’%)\
S, . " Q
— Logo i v
e e
Superbanner Skyscraper
Ab 15,00% Ab 15,00%
==
Medium Rectangle Wallpaper
Ab 15,00* Ab 45,00%
= BUGLEITET DURCH
Dank zus&tzlicher Ratgeber- | apcas | lhr Profil neben jeder Traueranzeige s B AT
inhalte, Checklisten und — Jede durch Sie vermittelte Traueranzeige wird mit Max Mustermann
hilfreicher Downloads kénnen Ihrem Profil verknuipft, sodass Ihr Logo, Ihr Name - s
Sie sich in einer hochwertigen und lhre Kontaktdaten direkt zu sehen sind. Zu-
Umgebung angemessen satzlich sind ,lhre” Anzeigen auch in Ihrem Profil

prdsentieren. sichtbar. 420 €

Mobile Content Ads ro Jahr
(6:1, 4:1, 3:1, 2:1) P
Ab 15,00*

* Tausender-Kontakt-Preis (TKP) | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Online-Werbung
+ Digitale
Dienstleistungen
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Das ist der reisereporter! Reichweiten. Stark.

lhre Kampagne auf dem gréBten crossmedialen Reiseportal Deutschlands

reisereporter.de - lh

Digitdl- & Print-Ka e 4,5 Mio. Visits monatlich*
e Uber 77.000 Facebook-Fans**, 18.400 Instagram-Follower**

o Uber 42.000 Newsletter-Abonnenten**
e 2,1 Mio. Leser jeden Samstag in den Tageszeitungen

*08/2022 (Google Analytics), **09/2022

Die reisereporter-Zielgruppe:

o Mit reisereporter.de erreichen Sie eine reiseaffine Zielgruppe zu Beginn
ihrer Customer Journey

o Die Leser verteilen Uber die gesamten Bundesrepublik, die starksten
Quellgebiete sind NRW, Bayern und Baden-Wirttemberg

e 50 % der Leser sind zwischen 18-44 Jahre alt

e 52 % weibliche Leser, 48 % mdnnliche Leser

Individuelle und native Vermarktung auf reisereporter.de

e Wir bieten Advertorials und Native Stories an, die nativ in das
Redaktionsumfeld eingebunden sind
¥ e Durch Onsite- (Empfehlungsalgorithmus) und Offsite-MaBnahmen
Urlaub«’n GroBal . . . .
0. (Social Media, Newsletter, etc.) stellen wir garantierte Performance

Parameter sicher

Fordern Sie gleich lhr individuelles Angebot an:

Janett Iwen °

Telefon: (04 51) 144 - 16 81 D reise
Janett.lwen@LN-Luebeck.de d t
www.reisereporter.de ' repor er

+ Digitale

Online-Werbung
. Reichweiten
Dienstleistungen
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Unser Printmedium

Lokal und regional fest verwurzelt, eng vernetzt mit Lesern und Partnern vor Ort.
Die Lubecker Nachrichten sind eines der fihrenden Medienhduser in Schleswig-
Holstein. Die LN verbinden die Ndhe einer Lokalzeitung mit der Weitsicht eines
Uberregionalen Nachrichtenmediums. Die Lubecker Nachrichten bieten eine
attraktive und reichweitenstarke Plattform fur erfolgreiche Werbung. Ob im
Wirtschafts-, Lokal- oder Sportteil, in den wéchentlichen Supplements Auto, Im-

mobilien, Reise und Stellen oder in unseren thematisch maBgeschneiderten Spe-

3

cials und Magazinen, die ein ideales werbliches Umfeld bieten. Und das bei t&aglich
204.000 Lesern*. $ B

£%
9

*Quelle: MA 2022 Tageszeitungen

Auflagen LN-Online.de
Druckauflage* Verbreitung* davon ePaper Reichweite AG.MA**

Gesamtausgabe 62.429 67.610 10.587 204.000 Gesamt 9.951.974
Hansestadt Lubeck 24233 27.030 4.576 80.000 Lubeck 1.634.134
Bad Schwartau 4.955 5.714 940 25.000 Ostholstein 1.559.549
Ostholstein-Nord 9.747 9.801 1.123 31.000 Stormarn 362.669
Ostholstein-Sud 6.875 7.349 1.138 10.000 Segeberg 423.471
Stormarn 4.334 4.626 819 21.000 Lauenburg 730.947
Segeberg 2.960 3.256 666 6.000 Mecklenburg 81.260
Lauenburg 8.189 8.879 1.21 21.000 weitere Ressorts
Mecklenburg 1.116 955 114 10.000 beinhaltet bspw.
MV/Grevesmiihlen OZ/ Ressorts wie Norddeutschland,
LN Kombi: Mecklenburg mit eingerechnet7152 7.127 562 21.000 i Bl selels N IR

*IVW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper

*** Google Analytics, 3. Quartal 2022
** MA 2022 Tageszeitungen

Verbreitungsgebiet/
Auflagen
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Verbreitungsgebiet

Burg
@)

O
Heiligenhafen

O
Oldenburg i.H.

OSTHOLSTEIN-NORD

e
Eutin Neusotadt
Borirbved
sk
— Tavermindé

BAD SCHWARTAU

Bad Schwartau
Stockelsdorf

LUBECK

(@)
Bad Segeberg

repe S(higberg Grevesmahlen
©)
Bad Oldesloe NORDWESTMECKLENBURG
STORMARN
@]
Bargteheide Ratzebur
L O ’ Gadeobusch
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HAMBURG

Schwarzenbek

O

Biichen

O Geesthacht
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Schlusstermine / Rabatte / Formate

Erscheinungsweise

Print taglich auBer Montag, E-Paper t&glich

Anzeigenannahmeschluss und Riicktrittstermine:

Schlusstermin
Vortag, 11.00 Uhr
Vortag, 10.00 Uhr

Ausgabe
Gesamtausgabe
Lokalausgaben

Erscheinungstag
Dienstag bis Samstag
Dienstag bis Samstag

Wochenendhauptausgabe  Sonntag Freitag, 11.00 Uhr
Lokalausgaben Sonntag Freitag, 10.00 Uhr
Stellenanzeigen Sonntag Donnerstag, 15.00 Uhr
Reiseanzeigen Samstag Mittwoch, 11.00 Uhr
Veranstaltungs- und

Gastronomietipps Freitag Dienstag, 12.00 Uhr

Fur Sonderveréffentlichungen gelten abweichende Anzeigenschlusstermine.
Produktionskosten fir Abzugsanzeigen/Probesdtze werden in Rechnung gestellt,
wenn kein Auftrag erfolgt.

Malstaffel fir mehrmalige Veréffentlichungen

6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10 %
24 Anzeigen 15 %
52 Anzeigen 20 %

Regional-Kombi**

Bei Buchung von mehreren Regional-Ausgaben an einem Erscheinungstermin ge-
wahren wir 5% Rabatt je Ausgabe, aber maximal 15%.

** Erscheint die gleiche Anzeige am gleichen Tag in mehreren Regionalausgaben,
wird der Abschlussrabatt plus Regional-Kombi-Rabatt gewdhrt. Die Anzeige tragt
jedoch nur einmal zur Erfillung des Abschlusses bei.

Berliner Format

Spalten Anzeigen-

und Textteil
45,0 mm
92,0 mm
139,0 mm
186,0 mm
233,0 mm
280,0 mm

o U AN NN

Broadsheet (Vollformat)
470 mm x 315 mm 315 mm x 235 mm
430 mm x 280 mm 284 mm x 186 mm
Spaltenanzahl: 6 4

Tabloid (Kompaktformat)
Endformat (H x B):
Satzspiegel (Hx B):

45 mm
284 mm x 416 mm

Spaltenbreite: 45 mm

Panoramaseite (H xB): 430 mm x 588 mm

Chiffregebiihr

Zusendung je Erscheinungstermin und Anzeige 6,30 € zzgl. MwSt.
Bei Abholung je Erscheinungstermin und Anzeige: 4,20 € zzgl. MwSt.

Die Chiffregebthr wird als Verwaltungspauschale unabhdngig von der Anzahl der
eingehenden Zuschriften fallig.

MindestberechnungsgréBe 30 mm

Verbreitungsgebiet/

Auflagen
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Nachhaltigkeit

Die Ubermittlung von Informationen auf Papier wird von Zeitungslesern beson-
ders geschdtzt. Gerade auf dem Papier werden die Menschen von vielen Infor-
mationen erreicht, nach denen sie nicht gezielt gesucht haben.

Der Einsatz nachhaltig gewonnener und umweltvertraglicher Rohstoffe und
Produktionsmittel steht dabei genauso im Fokus wie eine umweltvertragliche
Logistik und eine effiziente und energiesparende Zustellung der Zeitungen an die
Abonnenten.

Bewusst gedruckt

Zeitungen sind nicht weniger umweltfreundlich als andere Medien, auch wenn
bei der Herstellung von Papier auf die Verwendung des nattrlichen Rohstoffes
Holz nicht restlos verzichtet werden kann. Im Gegensatz zu anderen Rohstoffen
bietet Papier jedoch eine groBe Zahl von Méglichkeiten fir einen bewussten und
nachhaltigen Umgang mit wertvollen, nachwachsenden Ressourcen.

Wir haben in Bezug auf Papier die sauberste Kreislaufwirtschaft, die es tber-
haupt gibt.

Zeitungen werden in Deutschland nahezu ausschlieBlich auf recyceltem Altpapier
gedruckt. Bei der Herstellung von Recyclingpapier werden im Vergleich zur Her-
stellung von Frischfaserpapier bis zu 60 % der Energie, bis zu 70 % des Wassers,
CO2-Emissionen und Abfall in erheblichemn Umfang reduziert. Der allergréBte Teil
des Zeitungspapiers gelangt nach der Lektire in den Recyclingkreislauf zurtick.
Zeitungen sind nachhaltig!

06 & |

UMWELTSCHONENDE
DRUCKFARBEN

|

NS

NS

»

100% ALTPAPIER 70% AUS EUROPA 6 LEBEN

Bei der Herstellung von Zeitungs- Umweltschonende Druckfarben

druckpapieren wird nahezu
100% Altpapier eingesetzt.

gibt es mit Bindemitteln und Olen
auf Basis nachwachsender Roh-
stoffe.Viele Druckfarben sind bereits
mineraldlfrei.

Samtliche Fasern fur die Papierher-
stellung in Deutschland stammen
aus nachhaltig bewirtschafteten

und vielfach sogar zertifizierten
Quellen - 70% aus Europa

Die Papierfasern der Zeitung
kénnen bis zu sechs Mal wieder-
verwendet werden und bieten so

einen guten Rohstoff fir neues
Recyclingpapier.

Reichweiten

Verbreitungsgebiet/ Plc

Auflagen

Quelle: BDZV | www.bdzv.de/alle-themen/nachhaltigkeit

Anzeigenpreise
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Festformate mit Alleinplatzierungsmaglichkeit (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE GESAMTAUSGABE

Format Grundpreis Ortspreis
(B x H) in mm sonntags werktags sonntags werktags
1/1 Seite
280 x 430 mm schwarz/weiB 21.052,80 18.550,20 17.879,40 15.789,60
4-farbig 29.412,00 26.058,00 25.026,00 22.162,20
1/2 Seite
Quer 280 x 215 mm schwarz/weiB 10.526,40 9.275,10 8.939,70 7.894,80
- Hoch 139 x 430 mm 4-farbig 14.706,00 13.029,00 12.513,00 11.081,10
1/3 Seite
Quer 280 x 140 mm schwarz/weil 6.854,40 6.039,60 5.821,20 5.140,80
4-farbig 9.576,00 8.484,00 8.148,00 7.215,60
Hoch 92 x 430 mm schwarz/weil3 7.017,60 6.183,40 5.959,80 5.263,20
[ 4 farbig 9.804,00 8.686,00 8.342,00 7.387,40
1/4 Seite
Quer 280 x 108 mm schwarz/weil3 5.287,68 4.659,12 4.490,64 3.965,76
4-farbig 7.387,20 6.544,80 6.285,60 5.566,32
l Hoch 139 x 215 mm schwarz/weil3 5.263,20 4.637,55 4.469,85 3.947,40
[ 4-farbig 7.353,00 6.514,50 6.256.50 5.540,55
Junior-Page
186 x 250 mm schwarz/weil 8.160,00 7.190,00 6.930,00 6.120,00
I 4-farbig 11.400,00 10.100,00 9.700,00 8.590,00
Anzeigen mit Allein- mm-Preis schwarz/weiB 8,16 7,19 6,93 6,12
R e Fnger glenkert 4-farbig 11,40 10,10 9,70 8,59

(Mindestvolumen 1000 mm)

Platzierungen +
Sonderformate



24 LN MEDIENHAUS

REGIONAL. CROSSMEDIAL. Mediadaten Nr. 73 | Gultig ab 1. Januar 2023

Festformate mit Alleinplatzierungsmaglichkeit (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE HANSESTADT LUBECK BAD SCHWARTAU

Format Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
(Bx H) in mm sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags
1/1Seite
280 x 430 mm  schwarz/weil3 14.654,40 13.364,40 12.435,60 11.377,80 3.895,80 3.612,00 3.302,40 3.096,00
4-farbig 20.536,80 18.705,00 17.466,60 15.892,80 5.418,00 5.056,80 4.566,60 4.282,80
1/2 Seite
Quer 280x215mm  schwarz/weil3 7.327,20 6.682,20 6.217,80 5.688,90 1.947,90 1.806,00 1.651,20 1.548,00
- Hoch 139 x430 mm  4-farbig 10.268,40 9.352,50 8.733,30 7.946,40 2.709,00 2.528,40 2.283,30 2.141,40
1/3 Seite
Quer 280 x140 mm  schwarz/weil 4.771,20 4.351,20 4.048,80 3.704,40 1.268,40 1.176,00 1.075,20 1.008,00
4-farbig 6.686,40 6.090,00 5.686,80 5.174,40 1.764,00 1.646,40 1.486,80 1.394,40
Hoch 92 x 430 mm  schwarz/weil 4.884,80 4.454,80 4.145,20 3.792,60 1.298,60 1.204,00 1.100,80 1.032,00
[ 4-farbig 6.84560  6.235,00 582220  5.297,60 1.806,00  1.685,60 152220  1.427,60
1/4 Seite
Quer 280 x108 mm  schwarz/weil3 3.680,64 3.356,64 3.123,36 2.857,68 978,48 907,20 829,44 777,60
4-farbig 5.158,08 4.698,00 4.386,96 3.991,68 1.360,80 1.270,08 1.146,96 1.075,68
l Hoch 139 x215 mm  schwarz/weil 3.663,60 3.341,10 3.108,90 2.844,45 973,95 903,00 825,60 774,00
- 4-farbig 5.134,20 4.676,25 4.366,65 3.973,20 1.354,50 1.264,20 1.141,65 1.070,70
Junior-Page
186 x 250 mm schwarz/weil3 5.680,00 5.180,00 4.820,00 4.410,00 1.510,00 1.400,00 1.280,00 1.200,00
I 4-farbig 7.960,00 7.250,00 6.770,00 6.160,00 2.100,00 1.960,00 1.770,00 1.660,00
Anzeigen mit Allein- - preis schwarz/weil3 5,68 5,18 4,82 4,41 1,51 1,40 1,28 1,20
P erungsmoglichkert 4-farbig 7.96 7,25 6,77 6,16 2,10 1,96 1,77 1,66

(Mindestvolumen 1000 mm)

Platzierungen +
Sonderformate
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Festformate (Preise in € zzgl. Mw5t.)

AUSGABE OSTHOLSTEIN SUD OSTHOLSTEIN NORD

Format Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
(Bx H) in mm sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags
1/1 Seite
280 x430 mm  schwarz/weil 4.050,60 3.689,40 3.431,40 3.121,80 5.289,00 4.618,20 4.463,40 3.947,40
4-farbig 5.650,20 5.160,00 4.747,20 4.360,20 7.378,80 6.527,40 6.269,40 5.547,00
1/2 Seite
Quer 280x215mm schwarz/weil3 2.025,30 1.844,70 1.715,70 1.560,90 2.644,50 2.309,10 2.231,70 1.973,70
- Hoch 139 x430 mm  4-farbig 2.825,10 2.580,00 2.373,60 2.180,10 3.689,40 3.263,70 3.134,70 2.773,50
1/3 Seite
Quer 280 x140 mm  schwarz/weil3 1.318,80 1.201,20 1.117,20 1.016,40 1.722,00 1.503,60 1.453,20 1.285,20
4-farbig 1.839,60 1.680,00 1.545,60 1.419,60 2.402,40 2.125,20 2.041,20 1.806,00
Hoch 92 x 430 mm  schwarz/weil3 1.350,20 1.229,80 1.143,80 1.040,60 1.763,00 1.539,40 1.487,80 1.315,80
- 4-farbig 1.883,40 1.720,00 1.582,40 1.453,40 2.459,60 2.175,80 2.089,80 1.849,00
1/4 Seite
Quer 280 x108 mm  schwarz/weif3 1.017,36 926,64 861,84 784,08 1.328,40 1.159,92 1.121,04 991,44
4-farbig 1.419,12 1.296,00 1.192,32 1.095,12 1.853,28 1.639,44 1.574,64 1.393,20
l Hoch 139 x 215 mm  schwarz/weil 1.012,65 922,35 857,85 780,45 1.322,25 1.154,55 1.115,85 986,85
- 4-farbig 1.412,55 1.290,00 1.186,80 1.090,05 1.844,70 1.631,85 1.567,35 1.386,75
Junior-Page
186 x 250 mm schwarz/weil 1.570,00 1.430,00 1.330,00 1.210,00 2.050,00 1.790,00 1.730,00 1.530,00
I 4-farbig 2.190,00 2.000,00 1.840,00 1.690,00 2.860,00 2.530,00 2.430,00 2.150,00
Anzeigen mit Allein- _ mm_Preis schwarz/wei3 1,57 1,43 1,33 1,21 2,05 1,79 1,73 1,53
e Fngemoglichkett 4farbig 2,19 2,00 1,84 169 2,86 2,53 2,43 215

(Mindestvolumen 1000 mm)

Platzierungen +
Sonderformate
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Festformate (Preise in € zzgl. Mw5t.)

AUSGABE STORMARN SEGEBERG

Format Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
(Bx H) in mm sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags
1/1 Seite
280x430 mm  schwarz/weiB 3.895,80  3.586,20 3.302,40  3.070,20 3.173,40  2.863,80 2.683,20 2.451,00
4-farbig 5.418,00 5.031,00 4.566,60  4.257,00 4.386,00  4.024,80 3.741,00  3.405,60
1/2 Seite
Quer 280x215mm  schwarz/weiB 1.947,90 1.793,10 1.651,20 1.535,10 1.586,70 1.431,90 1.341,60 1.225,50
- Hoch 139 x 430 mm  4-farbig 2.709,00 2.515,50 2.283,30 2.128,50 2.193,00 2.012,40 1.870,50 1.702,80
1/3 Seite
Quer 280 x140 mm  schwarz/wei 1.268,40 1.167,60 1.075,20 999,60 1.033,20 932,40 873,60 798,00
4-farbig 1.764,00  1.638,00 1.486,80  1.386,00 1.428,00 1.310,40 1.218,00 1.108,80
Hoch 92x 430 mm  schwarz/weiB 1.298,60 1.195,40 1.100,80 1.023,40 1.057,80 954,60 894,40 817,00
[ ] 4-farbig 1.806,00 1.677,00 1.522,20 1.419,00 1.462,00 1.341,60 1.247,00 1.135,20
1/4 Seite
Quer 280 x108 mm  schwarz/wei3 978,48 900,72 829,44 771,12 797,04 719,28 673,92 615,60
4-farbig 1.360,80 1.263,60 1.146,96 1.069,20 1.101,60 1.010,88 939,60 855,36
l Hoch 139 x 215 mm  schwarz/weiB 973,95 896,55 825,60 767,55 793,35 715,95 670,80 612,75
[ ] 4-farbig 1.354,50 1.257,75 1.141,65  1.064,25 1.096,50  1.006,20 935,25 851,40
Junior-Page
186 x 250 mm schwarz/weil3 1.510,00  1.390,00 1.280,00 1.190,00 1.230,00 1.110,00 1.040,00 950,00
I 4-farbig 2.100,00  1.950,00 1.770,00  1.650,00 1.700,00  1.560,00 1.450,00 1.320,00
Anzeigen mit Allein- 1y preis schwarz/weiB 1,51 1,39 1,28 1,19 1,23 1,11 1,04 0,95
e ngsmoglchkel, 4-farbig 2,10 1,95 1,77 1,65 1,70 1,56 1,45 1,32

(Mindestvolumen 1000 mm)

Platzierungen +
Sonderformate
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Festformate (Preise in € zzgl. Mw5t.)

AUSGABE HERZOGTUM LAUENBURG MECKLENBURG

Format Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
(Bx H) in mm sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags sonntags  werktags
1/1 Seite
280 x430 mm  schwarz/weil 5.289,00 4.747,20 4.463,40 4.076,40 3.328,20 2.915,40 2.812,20 2.528,40
4-farbig 7.378,80 6.708,00 6.269,40 5.727,60 4.669,80 4.128,00 3.973,20 3.534,60
1/2 Seite
Quer 280x215mm schwarz/weil3 2.644,50 2.373,60 2.231,70 2.038,20 1.664,10 1.457,70 1.406,10 1.264,20
- Hoch 139 x430 mm  4-farbig 3.689,40 3.354,00 3.134,70 2.863,80 2.334,90 2.064,00 1.986,60 1.767,30
1/3 Seite
Quer 280 x140 mm  schwarz/weif3 1.722,00 1.545,60 1.453,20 1.327,20 1.083,60 949,20 915,60 823,20
4-farbig 2.402,40 2.184,00 2.041,20 1.864,80 1.520,40 1.344,00 1.293,60 1.150,80
Hoch 92x 430 mm  schwarz/weil 1.763,00 1.582,40 1.487,80 1.358,80 1.109,40 971,80 937,40 842,80
- 4-farbig 2.459,60 2.236,00 2.089,80 1.909,20 1.556,60 1.376,00 1.324,40 1.178,20
1/4 Seite
Quer 280 x108 mm  schwarz/weif3 1.328,40 1.192,32 1.121,04 1.023,84 835,92 732,24 706,32 635,04
4-farbig 1.853,28 1.684,80 1.574,64 1.438,56 1.172,88 1.036,80 997,92 887,76
l Hoch 139 x 215 mm  schwarz/weil 1.322,25 1.186,80 1.115,85 1.019,10 832,05 728,85 703,05 632,10
- 4-farbig 1.844,70 1.677,00 1.567,35 1.431,90 1.167,45 1.032,00 993,30 883,65
Junior-Page
186 x 250 mm schwarz/weil 2.050,00 1.840,00 1.730,00 1.580,00 1.290,00 1.130,00 1.090,00 980,00
I 4-farbig 2.860,00 2.600,00 2.430,00 2.220,00 1.810,00 1.600,00 1.540,00 1.370,00
Anzeigen mit Allein- _ mm_Preis schwarz/wei3 2,05 1,84 1,73 1,58 1,29 1,13 1,09 0,98
e Fngemoglichkett 4-farbig 2,86 2,60 2,43 2,22 1,81 1,60 1,54 137

(Mindestvolumen 1000 mm)

Platzierungen +
Sonderformate
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Sonderformate

Griffeckanzeige Titelseite
e Seite 1 rechts unten

Gesamtausgabe

MindestgroBe

MaximalgréBe

Festformat:
90 mm hoch /92 mm breit

Eckfeldanzeige
 im Textteil / auf Textseite auBen
o auf Aufschlagseiten ab dem

2. Buch

Gesamtausgabe

MindestgréBe

600
Gesamt-mm

MaximalgréBe

860
Gesamt-mm

Streifenanzeige Titelseite
e Seite 1 unten

Festformat:
40 mm hoch /233 mm breit

Streifenanzeige
® im Textteil / auf Textseite unten
o auf Aufschlagseiten ab dem

2. Buch

80 mm/
6-spaltig
(280 mm breit)

150 mm/
6-spaltig
(280 mm breit)

-
-
|

(92 mm breit)

(92 mm breit)

Weitere Sonderformate und Sonderplatzierungen sind auf Anfrage méglich.

— [
| Titelanzeige Festformat: Seitenteilanzeigen 430 mm/ 430 mm/
® Seite 1 54 mm hoch 740 mm breit ® im Textteil 1-spaltig 1-spaltig
o links unterhalb des Titels o auf Textseiten auBen (45 mm breit) (45 mm breit)
q . Panoramateilseiten 1.360
|
L‘;k‘s"f‘ Tételfzzlelge Festformat: o im Textteil Gesamt-mm f;i rr;m/
° i ) kelte ef] l(;)gtelrs | 42 mm hoch /40 mm breit e mind. 1 Spalte Gber Bund 8-spaltig (537 mFr)n br%it)
QUi SCIREEIICEESE o rechts- oder linksbindig (349 mm breit)
20 mm/ 150 mm/
. 1-spaltig 1-spaltig Panoramaanzeigen 100 mm / 430 mm /
q q (45 mm breit) (45 mm breit) ® im Textteil . .
Textteilanzeige N - 13-spaltig 13-spaltig
10 mm/ 100 mm/ o blattbreite Anzeige tber Bund . .
. . . (588 mm breit) (588 mm breit)
2-spaltig 2-spaltig e 588 mm breit = 15 Spalten

Preise
ab Seite

Platzierungen +
Sonderformate

29
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Anzeigenpreise (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE GESAMTAUSGABE

Grundpreis Ortspreis

sonntags werktags sonntags  werktags
Anzeigenteil (€ je mm)
schwarz/weiB 6,27 5,55 5,32 4,70
4-farbig 8,75 7,74 7,45 6,58
Stellenmarkt s/w 6,66 5,99 6,66 5,99
Stellenmarkt 4-farbig 9,33 8,40 9,33 8,40
Online-Veréffentlichung auf Kustenfischer.de )
fiir 30 Tage /je Stellenangebot sowie 599,00 599,00 599,00 599,00
Multiposting im Partner- und Werbenetzwerk***
Flohmarkt s/w - Mi. + Sa. 5,53 4,70
Flohmarkt 4-farbig - Mi. + Sa. 7,74 6,58
Veranstaltungen s/w - Mi. + Fr. 4,26 3,62
Veranstaltungen 4-farbig - Mi. + Fr. 5,97 5,08
Gastronomie s/w - Mi. + Fr. 2,80 2,37
Gastronomie 4-farbig - Mi. + Fr. 3,93 3,34
Reise s/w - Sa. 4,26 3,62
Reise 4-farbig - Sa. 5,97 5,08
Handelsregister 5,62 4,98 9,54 8,46
Nachrufe s/w 6,27 5,53 5,32 4,70
Nachrufe 4-farbig 8,75 7,74 7,45 6,58

Online-Veroffentlichung auf LN-Trauer.de 24,95 24,95 24,95 24,95
REICHWEITE

Redaktioneller Teil (€ je mm)

Gesamtausgabe
Textteilanze?ge s/w . 27,21 24,21 23,12 20,58 Druckauflage* 62.429
Textteilanzeige 4-farbig 38,10 33,90 32,38 28,82 Verbreitung inkl. ePaper* 67610
Titelseite (Festpreise) Reichweite** 204.000
Griffecke Titelseite 4-farbig 3.497,56 3.102,07 2.972,92 2.636,74 * VW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper
Streifenanzeige Titelseite 4-farbig 4.371,95 3.877,56 3.716,15 3.295,94 ** MA 2022 Tageszeitungen
Titelanzeige 4-farbig 895,31 526,43 730,05 416,51 ***Unser Partner- und Werbenetzwerk:

www.kuestenfischer.de/recruiter/partner

Anzeigenpreise
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Anzeigenpreise (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE HANSESTADT LUBECK BAD SCHWARTAU

Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis

sonntags werktags sonntags werktags sonntags  werktags sonntags werktags
Anzeigenteil (€ je mm)
schwarz/weil3 4,36 3,97 3,70 3,38 1,15 1,08 0,99 0,93
4-farbig 6,11 5,56 5,20 4,73 1,61 1,51 1,36 1,27
Redaktioneller Teil (€ je mm)
Textteilanzeige s/w 19,13 17,42 16,25 14,82 5,08 4,71 4,31 4,00
Textteilanzeige 4-farbig 26,77 24,39 22,75 20,74 711 6,58 6,04 5,60
Titelseite (Festpreise)
Titelanzeige im Lokalteil, 42 mm hoch /40 mm breit, 4-farbig 590,10 53718 501,90 456,96 141,96 132,72 119,70 112,56

LUBECK BAD SCHWARTAU
Druckauflage* 24.233 4.955
Verbreitung inkl. ePaper*  27.030 5.714
Reichweite** 80.000 25.000
*IVW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper

** MA 2022 Tageszeitungen

Anzeigenpreise
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Anzeigenpreise (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE OSTHOLSTEIN SUD OSTHOLSTEIN NORD

Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
sonntags werktags sonntags werktags sonntags werktags sonntags werktags
Anzeigenteil (€ je mm)
schwarz/weil3 1,20 1,10 1,03 0,94 1,57 1,38 1,32 117
4-farbig 1,68 1,54 1,42 1,29 2,20 1,94 1,86 1,65
Redaktioneller Teil (€ je mm)
Textteilanzeige s/w 5,23 4,77 4,45 4,06 6,85 6,11 5,82 5,20
Textteilanzeige 4-farbig 7,32 6,68 6,23 5,69 9,57 8,57 8,13 7,28
Titelseite (Festpreise)
Titelanzeige im Lokalteil, 42 mm hoch /40 mm breit, 4-farbig 148,26 135,66 125,58 114,66 194,04 171,36 164,64 145,32
OSTHOLSTEIN- OSTHOLSTEIN-
NORD Sub

Druckauflage* 9.747 6.875
Verbreitung inkl. ePaper* 9.801 7.349
Reichweite** 31.000 10.000

*IVW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper

** MA 2022 Tageszeitungen

Anzeigenpreise
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Anzeigenpreise (Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE STORMARN SEGEBERG

Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis
sonntags werktags sonntags werktags sonntags  werktags sonntags werktags
Anzeigenteil (€ je mm)
schwarz/weil3 1,15 1,07 0,99 0,92 0,95 0,85 0,79 0,72
4-farbig 1,61 1,50 1,36 1,26 1,30 1,19 1,1 1,02
Redaktioneller Teil (€ je mm)
Textteilanzeige s/w 4,94 4,63 4,20 3,93 4,07 3,65 3,45 3,10
Textteilanzeige 4-farbig 6,93 6,47 5,89 5,50 5,70 5,13 4,83 4,35
Titelseite (Festpreise)
Titelanzeige im Lokalteil, 42 mm hoch /40 mm breit, 4-farbig 141,96 131,46 119,70 m,72 115,50 105,42 97,86 89,88
STORMARN SEGEBERG

Druckauflage* 4.334 2.960
Verbreitung inkl. ePaper* 4.626 3.256
Reichweite** 21.000 6.000

*IVW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper

** MA 2022 Tageszeitungen

Anzeigenpreise



33 LN MEDIENHAUS

REGIONAL. CROSSMEDIAL. Mediadaten Nr. 73 | Gultig ab 1. Januar 2023

Anze|genpre|se Preise in € zzgl. MwSt.)

AUSGABE HERZOGTUM MECKLENBURG
LAUENBURG

Grundpreis Ortspreis Grundpreis Ortspreis

sonntags werktags sonntags werktags sonntags werktags sonntags werktags
Anzeigenteil (€ je mm)
schwarz/weil 1,57 1,42 1,32 1,21 1,00 0,88 0,84 0,74
4-farbig 2,20 1,99 1,86 1,70 1,39 1,22 1,18 1,05
Redaktioneller Teil (€ je mm)
Textteilanzeige s/w 6,81 6,18 5,78 5,24 4,42 3,81 3,63 3,25
Textteilanzeige 4-farbig 9,52 8,64 8,09 7,35 6,19 5,33 5,10 4,54
Titelseite (Festpreise)
Titelanzeige im Lokalteil, 42 mm hoch /40 mm breit, 4-farbig 194,04 175,56 164,64 149,94 - - - -
REICHWEITE

LAUENBURG MECKLENBURG
Druckauflage* 8.189 116
Verbreitung inkl. ePaper* 8.879 955
Reichweite** 21.000 10.000
*IVW 3. Quartal 2022, Verbreitung inkl. ePaper

** MA 2022 Tageszeitungen

Anzeigenpreise
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Smart Ads - Print-Anzeige einfach online verldngern

Online - zusdtzliche Reichweite und ein Super-Preis-Leistungsverhdltnis

Printanzeige einfach online verldngern T I P P

Analog zu lhren gebuchten Printausgaben -
1:1 Onlineverléngerung mit dem Print-Erscheinungstermin**

> Super Preis-/ Leistungsverhdaltnis fir lhre Online-Werbung

> Analog zu lhren gebuchten Printausgaben -
1:1 Onlineverlédngerung mit dem Print-Erscheinungstermin**,
verpflichtend fur Empfehlungsanzeigen

> Format: Medium Rectangle Desktop und Mobile

> Volumen: 15.000 Werbeeinblendungen

> Durch die automatisierte und einheitliche Erstellung der
Print-to-Online-Anzeigen entstehen fir Sie keinerlei Aufwdnde .

> inkl. Zielseite fur Ihre Kampagne - Sie missen nichts tun, wir Land'ngpage

erstellen diese auf Basis lhrer Printanzeige

Ihr Spezialist
fiir Treppen & Boden!

Banner

* zzgl. gesetzlicher MwSt.
** Onlinestellung bis spatestens 16:00 Uhr des Print-ET. Auslieferung nach Verfligbarkeit. Laufzeit bis zu 21 Tage. Keine Korrekturschleifen.

ne-Werbung

Anzeigenpreise
Dienstleistungen ormet + AGBs
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Stellenmarkt
Print und Online
(Preise in € zzgl. MwSt.)

Kiisrznrlscnzn-“

tellenmarkt Print und Online

Gesamtausgabe* sonntags werktags
Stellenmarkt s/w 6,66 5,99
Stellenmarkt 4-farbig 9,33 8,40
Stellenmarktdoppel* So/Mi

Mit dem Stellenmarktdoppel mehr als 30% sparen

Stellenmarkt s/w 9,66

Stellenmarkt 4-farbig 13,53

jeweils zzgl. Online-Versffentlichung und Multiposting** 30 Tage
www.kuestenfischer.de 599,00

Alle Preise agenturrabattfahig, zzgl. gesetzlicher MwsSt.,
MindestberechnungsgréBe 30 mm,

* Nur in Kombination mit Online mdglich

**wird auch bei Kombination nur einmal féillig, ist nicht rabattfahig,

Stellenmarkt

Online
auf Seite 16

Ausspielung in unserem Partner- und Werbenetzwerk, www.kuestenfischer.de/recruiter/partner

ne-Werbung
+ Digitale

Karrierechance oder Sackgasse? 27
-y -
Loin-

= - Shamm- = ¥
- sitarbete 'wmm e T

o

FINDE DEINEN TRAUMIOS TM MORDEN.

S ierat T

tellenmarktkombination*

Die Tageszeitungen der Libecker Nachrichten, Kieler Nachrichten und der Ostsee-
Zeitung stehen fir Qualitat und Vertrauen, verbunden mit einer hohen Reichweite.
Labecker Kieler Ostsee
Nachrichten  Nachrichten Zeitung***
mm-Preis Wochenend-Ausgabe
s/w 6,66 8,45 14,87
4c 9,33 11,84 14,87
Kombinieren nach Lust und Laune.
2 Tageszeitungen =10% Rabatt
3 Tageszeitungen =15% Rabatt

*** Wirtschaftsraum Mecklenburg
Kontakt:

Telefon: 0 800/123 44 03
ahoi@Kuestenfischer.de

Anzeigenpreise
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(O Geesthacht

Prospekte in der Crossmedia-Kombi (Print und Digital)

Prospekte werden in den LN-Print- und ePaper-Ausgaben veréffentlicht, zusatzlich erscheinen
Teaser innerhalb der LN-App sowie auf LN-Online.de. |hr digitaler Prospekt steht 7 Tage online!

Abo-Auflagen

Abo Abo Abo

Print** ePaper Crossmedia

Auflage*

Gesamtauflage 61.000 12.150 73.150
Hansestadt Lubeck 23.500 5.550 29.050
Bad Schwartau 5.200 950 6.150
Ostholstein Nord 8.750 1.400 10.150
Ostholstein Std 6.500 1.400 7.900
Stormarn 4.600 800 5.400
Segeberg 2.900 700 3.600
Lauenburg 8.350 1.200 9.550
Mecklenburg 1.000 150 1.150

Einzelverkauf + Abo-Auflagen

Einzelverkauf Abo + Einzelverkauf Abo +
Einzelverkauf Einzelverkauf
Crossmedia Crossmedia
Auflage Auflage
werktags (di-sa)** werktags* sonntags** sonntags*
Gesamtauflage 8.700 81.850 16.725 89.875
Hansestadt Libeck 3.400 32.450 8.750 37.800
Bad Schwartau 350 6.500 0 6.150
Ostholstein Nord 1.500 11.650 2.050 12.200
Ostholstein Std 975 8.875 1.975 9.875
Stormarn 675 6.075 1.050 6.450
Segeberg 425 4.025 850 4.450
Lauenburg 850 10.400 1.200 10.750
Mecklenburg 275 1.425 525 1.675

* Abrechnungsgrundlage

** Prospektliefermenge
Prospekte/

Sonderwerbe-
formen
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Prospekte in der Crossmedia-Kombi* (Print und Digital) (Preise in € zzgl. MwSt.)

Grundpreis Ortspreis
je 1.000 Exemplare sonntags werktags sonntags werktags
bis10 g 115,00 108,00 98,00 92,00
bis20 g 123,50 116,50 105,50 99,50
bis30 g 132,00 125,00 113,00 107,00
bis 40 g 140,50 133,50 120,50 114,50
bis 50 g 149,00 142,00 128,00 122,00
bis 60 g 157,50 150,50 135,50 129,50
bis70 g 166,00 159,00 143,00 137,00
je weitere 10 g 8,50 8,50 7,50 7,50

* Mindestbelegung 5.000 Printexemplare

Technische Daten fiir digitale Prospekte

Auflésung: 72 dpi
DateigréBe: max. 70 MB
Dateiformat: PDF

Bitte senden an:

prospekte@LN-luebeck.de

Anlieferung: bei Auftragserteilung oder mit den Druckdaten,
mind. 3 Werktage vor ET
Reporting: nach Ablauf der Kampagne

Der Preis fur die Crossmedia-Kombi berechnet sich analog unserer jeweils
glltigen Print-Preisliste.

Ansprechpartner

Prospektmanagement Julia von Vultejus
Telefon: 04 51 /144 - 16 95
E-Mail: prospekte@LN-Luebeck.de

Prospekte/
Sonderwerbe-
formen
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Technische Daten Prospekte

Produktangaben

Héchstformat: 21 cm x 30 cm (gefalzt) Mindestformat: 10,5 cm x 15,0 cm.
Einzelblatt- Beilagen durfen aus verarbeitungstechnischen Griinden folgende
Gewichte nicht unterschreiten: DIN A4: 8 g, DIN A5: 6 g, DIN Aé: 4 g. Mehrsei-
tige Beilagen: Falz an der langen Seite

Bei Rickfragen zu abweichender Beilagenbeschaffenheit wenden Sie sich bitte
an das Prospektmanagement.

Warenproben kénnen nicht beigelegt werden.

Die Versffentlichung eines kostenlosen Hinweises liegt im Ermessen des Ver-
lages.

Teilbelegung: Mindestens 5.000 Stick, 10 % Aufschlag. Belegung der Regional-
ausgaben ohne Aufschlag.

Anlieferung: frihestens 7, spatestens 3 Werktage vor dem Erscheinungstermin,
Montag bis Donnerstag, von 8 bis 16 Uhr, Freitag von 8 bis 15 Uhr. Anlieferung
zu anderen Zeiten bedingt eine Zwischenlagerung zulasten des Auftraggebers.

Anlieferung der Prospekte frei Haus mit vollstdndigen Begleitpapieren Liefer-
schein mit folgenden Angaben: Titel, Termin, zu belegendes Objekt und Ausgabe,
Auftragsgeber, gelieferte Menge je Ausgabe und gelieferte Gesamtmenge.
Kosten, die durch nicht termingerechte Anlieferung der Prospekte oder einen ver-
spateten Rucktritt entstehen, tragt der Auftraggeber.

Druckzentrum Kieler Nachrichten, Warenannahme
Gewerbegebiet Kiel-Moorsee (B 404)

Radewisch 2

24145 Kijel.

Konkurrenzausschluss kann nicht zugesichert werden.

Anlieferungsadresse:

Ricktrittstermin: 14 Tage vor Veraffentlichungstermin.

Inh e Reichweiten

Verarbeitung

Altarfalz

Einlage
nicht biindig
eingeklebt

Leporellofalz

Gefalzte Prospekte mussen im Kreuz-
bruch, Wickel- oder Mittelfalz verar-
beitet sein. Leporello- oder Altarfalz
kédnnen nicht verarbeitet werden.

Alle Prospekte mussen rechtwinklig
und formatgleich geschnitten sein. Sie
durfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer aufweisen.

Postkarten o. A. sind im Prospekt
grundsdtzlich innen anzukleben. Sie
mussen dabei bindig am Falz zum
Kopf oder FuB im Prospekt eingeklebt
werden.

Bei gehefteten Prospekten kénnen
durch aufgebogene Ricken Schwierig-
keiten bei der Verarbeitung entstehen.
Bei Drahtrickenheftung muss die ver-
wendete Drahtstdrke der Rickenstarke
der Prospekte angepasst sein.

e

Mangelhafte Verar-
beitung, Falten,

Postkartenan-
bringung innen

Papier zu duinn,
Klammerung
tragt auf

Dinne Prospekte sollten grundsatzlich
mit Ricken- oder Falzleimung herge-
stellt sein.

Eselsecken

Die angelieferten Prospekte missen
eine maschinenverarbeitbare Qualitat
aufweisen.

Eine einwandfreie, sofortige Verarbei-
tung muss gewdhrleistet sein, ohne
dass eine zusatzliche manuelle Aufar-
beitung notwendig ist.

Durch zu frische Druckfarbe zusam-
mengeklebte, stark elektrostatisch
aufgeladene oder feucht gewordene
Prospekte kénnen nicht verarbeitet
werden.

Prospekte mit umgeknickten Ecken
oder Kanten, Quetschfalten oder mit
verlagertem (rundem) Rucken sind
nicht verarbeitbar.

Verpackung

Die Prospekte missen sauber auf Europaletten gestapelt und gegen Transport-
schaden und Eindringen von Feuchtigkeit geschitzt sein. Die einzelnen Lagen
mussen kantengerade eine Hohe von ca. 100 mm aufweisen, damit sie von
Hand greifbar sind und darfen nicht in Folie eingeschweilt werden. Unsachge-
mdaBe Verpackung fuhrt zu verbogenen Prospekten, die nicht beigelegt werden
kénnen. Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu

beschranken.

Anzeigenpr

Prospekte/
eise Sonderwerbe-
formen
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Prospekte (Digitdl) (Preise in € zzgl. MwSt.)

Das ePaper der Liibecker Nachrichten
> Uber 9.700 Exemplare (Verlagsangabe) BT B erscnenungsiag wanien E Liback
> Ein junges Medium, stetig steigende Auflage.

> Attraktive Leserschaft: jinger als die Print-Leser, Anteil

der Hochschul-Absolventen ist hdher, Anteil der Familien il
und der HHNE Uber 3Tsd. € ist hoher. Donnerstag, 03.12.2020
> Regionale Zeitungsmarken Gberzeugen.

> Kanaltbergreifend mit Glaubwiirdigkeit. Liibeder Nadyridjten i
> Formatsieger: fur unterwegs geeignet. e
> ePaper kann mehr: Zoomen, Artikel teilen, Zugriff auf alte Ausgaben.

> 52% der Printleser kénnen sich vorstellen in Zukunft
Ihre Zeitung in als ePaper Ausgabe zu lesen.

> Anzeigen im ePaper stehen Anzeigen im Print nichts nach
(Markenbekanntheit, Sympathie etc.).

ePaper-Auflagen LN 2023

Ausgabe Auflage  Grundpreis* Ortspreis*
Gesamtauflage 12.150 1.245,00 1.070,00
Hansestadt Libeck 5.550 80,00 500,00
Bad Schwartau 950 100,00 90,00
Ostholstein Nord 1.400 140,00 120,00
Ostholstein Stid 1.400 140,00 120,00
Stormarn 800 80,00 70,00
Segeberg 700 70,00 60,00
Lauenburg 1.200 120,00 100,00
Mecklenburg 150 15,00 10,00 Fosdback | ABB | Daanschutz | _Imprassum

*Mindestbuchungsvolumen 300,00 €

Prospekte/
Sonderwerbe-
formen
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Sticky Notes (Preise in € zzgl. MwSt.)

Sticky Notes, Vorderseite 4c, Rickseite schwarz/weiB oder 1 Zusatzfarbe

Grundpreis

Mengen ab 12.500 ab 25.000 ab 50.000 ab 75.000 ab 100.000 ab 250.000
je 1.000 Exemplare 138,82 122,35 15,29 110,59 108,24 105,88
Ortspreis

Mengen ab 12.500 ab 25.000 ab 50.000 ab 75.000 ab 100.000 ab 250.000
je 1.000 Exemplare 118,00 104,00 98,00 94,00 92,00 90,00

Sticky Notes, Vorderseite 4c, Rickseite ab 2 Zusatzfarben

Grundpreis

Mengen ab 12.500 ab 25.000 ab 50.000 ab 75.000 ab 100.000 ab 250.000
je 1.000 Exemplare 148,24 129,41 17,65 11,76 109,41 107,06
Ortspreis

Mengen ab 12.500 ab 25.000 ab 50.000 ab 75.000 ab 100.000 ab 250.000
je 1.000 Exemplare 126,00 110,00 100,00 95,00 93,00 91,00

Weitere Mengen und Preise auf Anfrage. Keine weiteren Rabatte.
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.

Stanzkonturen ohne Aufpreis (Beispiele) Technische Angaben:
StickergroBe:
76 x 76 mm, selbstklebend, ablésbar

Vorlaufzeit:
3 Wochen oder nach Absprache

Litberter Nadyridyten

Mindestabnahmen:

12.500 Sticky Notes oder Coupon-Notes,
25.000 Booklets oder Membership Cards,
50.000 Sticky Notes mit Rubbelfeld

Weitere Informationen:
Prospektmanagement

Julia von Vultejus

Telefon: 04 51/144 -16 95

E-Mail: prospekte@LN-Luebeck.de

Weitere Beispiele auf Anfrage.

Prospekte/
Sonderwerbe-
formen
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Drucktechnische Angaben

Allgemeines

Druckverfahren Rollen-Offsetdruck nach DIN-ISO Standard 12647-3
Druckform Digital (CTP), Positivplatte

Rasterweite 48 Linien je cm (48er-Raster)

Rasterpunkt Konventioneller runder Punkt

Rasterwinkelung Cyan 15°, Magenta 45°, Yellow 0°, Schwarz 75°

Tonwertumfang Lichterpunkt auslaufend, erster druckender Ton 5%,
Neutraltiefe 95%

Tonwertzuwachs Kontrollfeld 40% -Tonwertzunahme 26% +/- 3%
Kontrollfeld 80% -Tonwertzunahme 13% +/- 1%

Strichbreite negative Striche mind. 0,15 mm

positive Striche mind. 0,10 mm

Aufbau der 4c-Form Graufarbenreduzierung (GCR) und Buntfarbenaddition
Gesamtflachendeckung max. 220%, schwarze Flachen
(100%) nicht mit Cyan, Magenta oder Yellow unterlegen.

Druckrichtung Stehende Seiten, FuB vorauslaufend

Farbreihenfolge

Farbe

Cyan, Magenta, Yellow, Schwarz

DIN-ISO 2846-2

Aus technischen Grinden werden Schmuckfarben in
Prozessfarben gewandelt, dadurch kann es zu
Farbabweichungen im Vergleich zum Farbféacher (HKS-Z)
kommen. Geringfugige Abweichungen im Farbton und/
oder beim Passer sind nicht reklamationsfahig.

Unterstiitzte

Dateiformate Druckoptimiertes PDF/X3

Reichweiten + Digitc

Dienstleistungen

Drucktechnische Angaben

Satzspiegel: Berliner Format

Broadsheet (Vollformat): 280 mm breit, 430 mm hoch
Tabloid (Kompaktformat): 186 mm breit, 284 mm hoch

Panoramaseite: 588 mm breit, 430 mm hoch brutto

Spalten-

breite/-zahl: Berliner Format

Spalten

1 45,0 mm

92,0 mm
139,0 mm
186,0 mm
233,0 mm
280,0 mm

Anzeigen- und Textteil

o Ul AN N

Druckunterlagen

Dateniibertragung: ® Mailadressen (Mailanhang max. 10 MB)
® FTP (entsprechende Zugangsdaten erhalten Sie auf

Anfrage)
® CD/DVD, USB-Stick
® PDF/X-3
® EPS (mit eingebunden Schriften und Bildern)

¢ Farbbilddateien missen CMYK separiert sein, Bild-
dateien mussen eine Auflésung von minimal 200 dpi
besitzen, Strichdaten 600 dpi

o Fur Ihren Color-Management-Workflow benutzen Sie
bitte folgende Profile:
 |CC Profil Farbe-ISOnewspaper26v4.icc
® CC Profil Grau-1SOnewspaper26v4_gr.icc
Kostenloser Download auf: www.ifra.com

Datenformate:

Bilddaten:
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

Allgemeine Gesché&ftsbedingungen fiir Anzeigen und andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften

1

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

1

e

»Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag zwischen Verlag
und Auftraggeber tber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel (nachfolgend
insgesamt als ,Anzeigen” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt
als ,Werbungtreibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ein , Abschluss” ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungtreiben-
den gemdB Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei die jeweiligen Veréffentlichungen auf Abruf des Auftraggebers
erfolgen. Rabatte werden nicht gewéhrt fiir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem darin besteht, fur
verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrdge zu erteilen, um eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach
Vertragsschluss abgerufen und veréffentlicht wird.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstéanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem ge-
wahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Der Auftraggeber
hat, wenn nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsGchlichen Abnahme von Anzeigen
innerhalb eines Jahres entsprechenden Nachlass.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

Auftrage fur Anzeigen, die nur in bestimmten Heftnummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veréffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. An-
zeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort
»Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, insbesondere

wenn

* deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstBt oder

* deren Veréffentlichung fir den Verlag wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form
unzumutbar ist oder

* Anzeigen, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten.

Auftrége fir andere Werbemittel sind fir den Verlag erst nach Vorlage des Musters und dessen Billigung bindend.

Soweit der Verlag von seinem Ablehnungsrecht in Bezug auf Werbemitteln, die Werbung Dritter oder fir Dritte ent-

halten (Verbundwerbung), keinen Gebrauch macht, bediirfen diese in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen

Annahmeerkldrung des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages. Die Ablehnung

einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fur die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druckunterlagen oder anderer Werbe-
mittel ist allein der Auftraggeber verantwortlich. Bei der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen obliegt es dem
Auftraggeber, ordnungsgemdBe, insbesondere dem Format oder den technischen Vorgaben des Verlages entspre-
chende Vorlagen fiir Anzeigen rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fur
den belegten Titel nach MaBgabe der Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestatigung Ubliche Beschaffenheit
der Anzeigen im Rahmen der durch die Druckunterlagen und der von der Druckerei eingesetzten Technik gegebenen
Méglichkeiten.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung der Druckunterlagen endet fiinf Wochen nach der erstmaligen Veréffentlichung der Anzeige oder des anderen
Werbemittels.

Entspricht die Veréffentlichung der Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat
der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung
des anderen Werbemittels, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels
beeintréchtigt wurde. Der Verlag hat das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzveréffentlichung zu verweigern, wenn

11)

12)

13)

14)

15,

16)

* diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhdltnisses und der Gebote von Treu und
Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder

« diese flr den Verlag nur mit unverhdltnismaBigen Kosten méoglich ware.

Ldsst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Veréffentlichung des anderen Werbemittels gesetzte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/Ersatzversffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgdngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Veréffentlichung des anderen Werbemittels ist die Rickgdngigmachung des Auf-
trags ausgeschlossen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen bin-nen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden. Der Verlag haftet fiir samtliche Schaden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtverletzung oder aus unerlaubter Handlung nach MaBgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrlassigkeit beschrénkt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den Ersatz des typischen vor-
hersehbaren Schadens; diese Beschrdnkung gilt nicht, soweit der Schaden durch gesetzliche Vertreter oder leitende
Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei ein-facher Fahrldssigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesent-
liche Vertragspflicht verletzt wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden be-
schrankt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verletzung von Leben, Kérper oder Ge-
sundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vorschriften. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensicht-
lichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Veréffentlichung geltend gemacht werden. Alle gegen den Verlag
gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjdhren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungs-
beginn, sofern sie nicht auf vorsatzlichem Verhalten beruhen.

Probeabziige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Rich-
tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigen-
schluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall schriftlich
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewdhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden bankubliche Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlckstellen und fir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages zum Anzeigenschlusster-
min und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigen-
ausschnitte, Belegseiten oder vollsténdige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber die Veréffentlichung und Verbreitung der
Anzeige.

Aus einer Auflagenminderung kann - nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein An-
spruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die zugesicherte Auflage unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preismin-
derung berechtigender Mangel, wenn und soweit sie

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 50.000  Exemplaren mindestens 20 v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H.,

bei einer zugesicherten verkauften Auflage Gber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H.

betragt.

Eine Auflagenminderung aus Griinden der Ziff. 23 bleibt unberiicksichtigt.

Als zugesicherte verkaufte Auflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auf-
lage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tatsdchlich verbreitete) Auflage des vorausgegangenen Kalenderjahres. Dartber hinaus sind bei
Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
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17) Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.
Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerGumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und
im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 50 g) Uberschrei-
ten, sowie Waren, Biicher-, Katalogsendungen und P&ckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden
nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart
werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gbernimmt.

18]

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Gesché&ftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder bei &ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit
Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei
Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

19

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit
den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

20,
21

Fur Preis-/Rabattdnderungen gilt Absatz a) der zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages.

Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche Nachweis
des Konzernstatus des Werbungtreibenden erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestim-
mung sind Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaBige Beteiligung von mindestens 50 Prozent besteht. Der
Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestatigung eines Wirtschaftspriifers oder durch Vorlage des letzten
Geschdftsberichtes, bei Personengesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der Nach-
weis muss innerhalb der ersten Halfte des Abschlusszeitraumes erbracht werden. Ein spaterer Nachweis kann nicht
rickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte bedirfen in jedem Fall der ausdriicklichen, schriftlichen Bestatigung
durch den Verlag. Konzernrabatte werden nur fiir die Dauer der Konzernzugehdrigkeit gewdhrt. Die Beendigung der
Konzernzugehérigkeit ist unverziiglich anzuzeigen; mit der Beendigung der Konzernzugehérigkeit endet auch die Kon-
zernrabattierung.

22

Der Auftraggeber gewdhrleistet, dass er alle zur Schaltung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber
tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion zur Verfiigung gestell-
ten Text- und Bildunterlagen sowie der zugelieferten Werbemittel. Er stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird
der Verlag von den Kosten zur notwen-digen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Dritten zu un-
terstiitzen. Der Auftraggeber Ubertragt dem Verlag sémtliche fir die Nutzung der Werbung in Print- und Online-Medien
aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, &ffentliche Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags
notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in allen Féllen értlich unbegrenzt Gbertragen.

23

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf, rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrs-
stérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen -sowohl im Betrieb des Verlages als auch
in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient-hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhdltnis gekirzt, in dem die zugesicherte Auflage zur
tatséchlich ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderungen aus Griinden von Satz 1 bleiben im Rahmen von Ziffer
16 der Allgemeinen Geschdaftsbedingungen unbericksichtigt.
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a)

b)

<)

d)

e)

f)

9)

h)

m,

n)

Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fir
laufende Auftrége sofort in Kraft; dies gilt gegentber Nichtkaufleuten nicht bei Auftrégen, die innerhalb von vier
Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

hluss.

Sondervereinbarungen fir amtliche Bekanntmachungen in den Bezirksausgaben gemaB Vertr

Der Verlag behdlt sich das Recht vor, fir Anzeigen in Sonderbeilagen, Kollektiven, Sonderversffentlichungen oder An-
zeigenstrecken Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren. Das gilt
auch fiir Anzeigen, deren Erscheinungstermin, Platzierung und endguiltige GréBe (aus vorgegebenen Standardformaten
bis zu 600 mm) dem Verlag tberlassen bleiben.

Aktionen im Bereich der privaten Kleinanzeigen oder Familienanzeigen im erweiterten Sinne kénnen zu Preisen wie
Bestellschein-Zusendungen abgerechnet werden.

Sonderpreise fir Kollektive oder Rubriken-Gemeinschaftsanzeigen kénnen gewdahrt werden.

Fur Wortanzeigen und Zeilenanzeigen kénnen keine Belegausschnitte geliefert werden. Vollbelege werden nur nach
Vereinbarung gestellt.

Sind etwaige Mdngel bei den Druckunterlagen des Auftraggebers nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche gilt
bei Fehlern in wiederholt erscheinenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden
Anzeige auf den Fehler hinweist. Der Verglitungsanspruch des Verlages bleibt unberiihrt.

Der Verlag lehnt eine Rechnungsminderung ab, wenn Platzierungsvorschriften des Auftraggebers eine einwandfreie
Druckwiedergabe der Anzeige nicht gewdhrleisten.

Hat der Verlag das Nichterscheinen oder das nicht ordnungsgemé&Be oder verspatete Erscheinen der Anzeige zu vertre-
ten, ohne dass ihm oder seinen Erfiillungsgehilfen Vorsatz oder grobe Fahrldssigkeit zur Last féllt, so ist ein Schadener-
satz wegen entgangenen Gewinns ausgeschlossen, im Gbrigen beschrankt sich ein eventueller Ersatzanspruch auf den
Betrag des Anzeigenpreises einschlieBlich Mehrwert-steuer.

Fur Anzeigen, die zum Ortspreis disponiert werden, erhalten Werbungsmittler keine Provision. Lokale Empfehlungsan-
zeigen aus Schleswig-Holstein werden Werbungsmittlern provisioniert, wenn sie zum Grundpreis abgerechnet werden.
Voraussetzung fir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass die Auftragserteilung vom Werbungsmittler
erfolgt und Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.

Abbestellungen oder Anderungswiinsche bedirfen der schriftlichen oder fernschriftlichen Form. Bei Abbestellun-
gen kénnen Satzkosten in Rechnung gestellt werden. Fir Fehler, die aus telefonischer Ubermittlung jeder Art oder aus
undeutlicher Schrift des Auftraggebers entstanden sind, wird nicht gehaftet.

Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegen-
darstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach
MaBgabe des jeweils glil-tigen Anzeigentarifs. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu
prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

Bei Rubrikanzeigen behalt sich der Verlag die Wahl der Schrift, Satzanordnung, Umrandung und Platzierung vor sowie
bei Wort- und FlieBsatzanzeigen die Anwendung von allgemeinverstandlichen Abkirzungen. Anzeigen werden nur in
der Gesamtausgabe Rubriken zugeordnet. Anzeigen in den Bezirksausgaben erscheinen nicht rubriziert.

Bei Chiffreanzeigen wahrt der Verlag grundsatzlich das Chiffregeheimnis, es sei denn, dass dazu befugte Behérden
Auskunft verlangen. Schadenersatzanspriiche wegen Verletzung des Chiffregeheimnisses, wegen Verlustes oder verzé-

o)

P)

q)

s)

u)

v)

W,

x)

gerter Ubersendung von Zuschriften auf Chiffreanzeigen sind ausgeschlossen.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Empfangsbevollméchtigtem des Auftraggebers das Recht eingerdumt werden,
die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Der Verlag kann dariiber
hinaus mit dem Auftraggeber die Méglichkeit der Selbstabholung oder der gebiihrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

Die Vertragsdaten/Auftragsdaten werden - soweit notwendig und im Rahmen der Bestimmungen des Datenschutzge-
setzes zul@ssig-in einer Datenverarbeitungsanlage gespeichert, aufgrund der gesetzlichen Aufbewahrungsfristen auch
Uber den Zeitpunkt der Vertragserfillung hinaus.

Mit Erteilung des Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Preisliste, die Allgemeinen und Zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen des Verlages an. Die Zusdatzlichen Geschaftsbedingungen gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde gelegten Bedingungen von den
Allgemeinen oder Zusdtzlichen Geschdaftsbedingungen des Verlages ab, so gelten die Bedingungen des Verlages, wenn
nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich widerspricht.

Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen auBer in den gebuchten Ausgaben zusatzlich auch selbst oder durch Tochter-,
Schwester- sowie Partnerunternehmen online zu veréffentlichen. Hieraus ergeben sich keine weiteren Verpflichtungen
des Auftraggebers.

Der Kunde hat digital Gbermittelte Druckunterlagen frei von sogenannten Computerviren, Wirmern und sonstigen
Schadensquellen zu liefern. Er ist insbesondere verpflichtet, zu diesem Zweck handelsibliche Schutzprogramme ein-
zusetzen, die jeweils dem neuesten technischen Stand zu entsprechen haben. Entdeckt der Verlag auf einer ihm Gber-
mittelten Datei Schadensquellen der vorbezeichneten Art, wird der Verlag von dieser Datei keinen Gebrauch mehr
machen und diese, soweit zur Schadensvermeidung bzw. -begrenzung (insbesondere zur Vermeidung des Ubergreifens
der Schadensquelle auf die EDV-Anlage des Verlages) erforderlich, I6schen, ohne dass der Kunde in diesem Zusammen-
hang Schadensersatzanspriiche geltend machen kann. Der Verlag behélt sich vor, den Kunden auf Schadensersatz in
Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den Kunden infiltrierte Schadensquellen dem Verlag Schéden entstan-
den sind.

Digital Gbermittelte Druckvorlagen fir Farbanzeigen kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlds-
sig verarbeitet werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, die keinen Preisminderungsanspruch
auslésen kénnen.

Der Verlag sendet auf Wunsch des Kunden auf ein von diesem zu benennendes Telefaxgerdt einen Korrekturabzug der im
Verlag auf Papier ausgedruckten digital Gbermittelten Druckvorlage zur Uberpriifung. Scheitert die Telefaxtbertragung
wegen technischer Probleme, ist der Verlag zu einer Ubermittlung des Korrekturabzugs auf anderem Wege nicht ver-
pflichtet. Erhalt der Verlag keine Fehlermeldung bis Anzeigenschluss, gilt der Korrekturabzug als vom Kunden gebilligt.
Anspriiche des Kunden auf Preisminderung, Schadensersatz o. G. wegen spater gertigter Mangel sind ausgeschlossen.

Kosten fir die Anfertigung bestellter Satz- und Reproduktionsarbeiten sowie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Die Anzeigenkunden sind damit einverstanden, dass die Frist der Versendung der Vorabankiindigung (sog. Prenoti-
fication), durch welche mitgeteilt wird, dass der genannte Rechnungsbetrag von dem angegebenen Kundenkonto
abgebucht wird, kirzer als 5 Tage ist.

Der Verlag ist berechtigt, die fur die Libecker Nachrichten erteilten Anzeigenauftrdge im Rahmen der technischen und
betrieblichen Méglichkeiten erganzend auch in den Onlinediensten der Unternehmensgruppe Libecker Nachrichten zu
veréffentlichen.
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