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Ihre crossmediale Kampagne in mehr als

420 regionalen Tageszeitungsmarken?

Score Media ermoglicht lhnen einen einfachen und direkten Zugang zu regionalen Tageszeitungen,
den dazugehorigen Newssites (auch gezielt hinter der Paywall), E-Paper-Angeboten sowie Anzeigenblattern.

Und das ganz einfach mit einem Preis, viel Raum fur Ideen und vor allem: nur ein*e Ansprechpartner*in.

Wir erstellen lhnen gerne individuelle Planungen. Rufen Sie uns an. /\

Score Media Group GmbH & Co. KG SCORE MEDIA
T+49 21181 98 45 10 GROUP

info@score-media.de
www.score-media.de / \
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Allgemeine Verlagsangaben

Postanschrift:

Telefon: .. ... ...

Telefax: .. .. ..

Internet: ... .. ..

Schlusstermin:. .

Erscheinungsweise:

Format: ... ... ..

Geschdfts-
bedingungen:.

Aligemeine
Verlagsangaben

.. Vertrieb

.. Schaumburger Nachrichten

Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG

. Vornhdger StraBe 44, 31655 Stadthagen

(0800) 12 3402 1

Anzeigen (08 00) 1234022

.(05721) 809223

.. www.sn-online.de

Die Mediadaten finden Sie unter
www.sn-online.de/Anzeigen-Maerkte/Mediadaten

. sn-vertrieb@madsack.de

sn-anzeigen@madsack.de

. 1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr

Montagsausgabe: Freitag, 12 Uhr
Wochenendausgabe, Immobilien-,
Auto- und Stellenmarkt:
Donnerstag, 16 Uhr

Far Sonderveroffentlichungen gelten abweichende Anzeigen-
schlusstermine.

. taglich morgens, auBer sonn- und feiertags

. Berliner Format

. Auftrage werden zu den Allgemeinen Geschdaftsbedingungen

flr Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften und zu den
zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages ausgefuhrt.

Bankverbindung:

Zahlungs-
bedingungen:. .

Rabatte: . ... ..

Verzugszinsen:. . .

Nachldsse fiir
Abschlisse:. . . .

Chiffregebihr:

IBAN: DE 15250800200109579100
BIC: DRESDEFF250
Bankname: Commerzbank AG

14 Tage nach Rechnungserhalt. Der Verlag ist berechtigt,
die Ausfihrung der Anzeigenauftrdge vom vorherigen
Zahlungsausgleich (Vorkasse) abhdngig zu machen.

Etwa bewilligte Rabatte kommen bei Zahlungsverzug
(§284 BGB) oder im Falle des gerichtlichen Vergleichs-
verfahrens und Konkurses dann in Wegfall, wenn

die weitere Erfullung des Vertrages abgelehnt wird.

1 v.H. tber dem gultigen Diskontsatz
der Deutschen Bundesbank.

Malstaffel fir mehrmalige Veréffentlichungen
6 Anzeigen 5% 24 Anzeigen  15%
12 Anzeigen  10% 52 Anzeigen  20%

Mengenstaffel fir mm-Abschliisse von mindestens
3.000 mm 5% 50.000 mm  22%
5.000 mm  10% 70.000 mm  23%
10.000 mm  15% 90.000 mm  24%
20.000mm  20%  100.000 mm  25%
30.000 mm  21%

7 Euro inkl. MwSt. je Veréffentlichung. Einschreibe-
zustellung nur gegen Einzelberechnung maéglich.
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Nachrichten

Reichweiten der Schaumburger Na

SN Digital-out-of-Home
Mehr als 50 Mediaboxen in der
www.sn-online.de Region Schaumburg
108.906 Unique User monatlich Bundesweit tber 2.600 Gerate

Facebook: 23.898 Abonnenten _— im Netzwerk
Instagram: 7.754 Follower \
Twitter: 2.651 Follower SN ePaper
10.800 Nutzer
taglich

Schaumburger

SN Print
29.200 Leser
taglich

Stand: 12]2022

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Online-Reichweiten

Schaumburger Nachrichten

Die Websites der SN mit monatlich Gber 108.000 Usern werden wie die
konzernweiten Angebote von Uberwiegend jlingeren und gebildeten
Zielgruppen genutzt.

MADSACK Mediengruppe

MADSACK ist als Uberregional agierende Mediengruppe in weiten Teilen Nord- und Mittel-
deutschlands aktiv und an zahlreichen Standorten - u. a. Leipzig, Hannover, Kiel, Libeck,
Rostock, Géttingen und Potsdam - mit erfolgreichen Online-Portalen vertreten.
Gemeinsam mit dem Redaktionsnetzwerk Deutschland und den bundesweiten Portalen
reisereporter.de und sportbuzzer.de erzielen die Web-Angebote der MADSACK-Tages-
zeitungen eine Reichweite von Uber 72 Mio. Seitenaufrufen und 24 Mio. Nutzern.

- - . Nutzer Sitzungen Seitenaufrufe
Nutzer itzungen eitenauf-
in Mio. in Mio. rufe in Mio. 108.906 641-203 883 -897
Redaktionsnetzwerk Deutschland RND 11,1 18,7 23,4
Sportbuzzer sportbuzzer.de 2,5 8,0 10,5
Hannoversche Allgemeine Zeitung/ haz.de + 2,0 51 8.6 Verteilung nach Geschlecht und Alter
Neue Presse neuepresse.de
Leipziger Volkszeitung Ivz-online.de 1,4 3,8 6,3 52,4%
Ma

Ostsee-Zeitung ostsee-zeitung.de 1,1 2,5 4,2 anner
Kieler Nachrichten kn-online.de 0,9 2,3 4,1 47,6% 22 21 ”
Markische Allgemeine maerkischeallgemeine.de 0,9 2,1 3,6 Frauen % % %
Lubecker Nachrichten In-online.de 0,7 1,8 3,0
reisereporter www.reisereporter.de 2,2 3,0 3,5
WoIfsbuf'ger Allgemeine Zeitung/ waz-online.de 03 0.8 1,4
Aller-Zeitung
Gottinger Tageblatt goettinger-tageblatt.de 0,4 0,8 1,3
Dresdner Neueste Nachrichten dnn.de 0,3 0,6 0,9
Schaumburger Nachrichten sn-online.de 0,1 0,4 0,7
Peiner Allgemeine Zeitung paz-online.de 0,1 0,3 0,6
MADSACK gesamt 24,0 50,2 72,1
Gerdtekategorie Verteilung nach Geschlecht und Alter

52,4%

Méanner

47,6%

Frauen

4,3% —
Tablet
15,1%
Desktop
— 80,6%
Mobile

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Mein Job gleich nebenan. e . .
M . Jobs fur
ein JOb Finde Deinen Job bei Jobs fur Niedersachsen \HEDERSACHSEN

gleich nebenan.

Finde Deinen Job auf jobsfuerniedersachsen.de

Bewerben 2.0: Online-Jobbérse

Jobs fur Niedersachsen bietet als das gréBte regionale Online-Jobportal
taglich Uber 45.000 Stellenangebote in der Wirtschaftsregion. Wir sorgen
dafur, dass immer der richtige Kandidat bei lhnen landet.

Sie méchten auch die Zeitungsleser erreichen? Dann buchen Sie die Print-
Online-Kombination (s. Seite 10).

Merkmale und Vorteile Online Stellenanzeige

e 83.000 Nutzer* 'g:qu:;lt 499,00
o Unternehmensprofil

o Online-Bewerbungsfunktion Multiposting Anzeige

o Service und/oder Self-Service Online-Stellenanzeige
. und Ausspielung im
o Direkter Draht von Arbeitgeber zu Bewerber Werbenetzwerk 799,00

e Suchmaschinenoptimiert
o Google for Jobs Online Ausbildungsanzeige

o Moglichkeit externe Werbenetzwerke direkt Laufzeit 90 Tage 299,00
mitzubelegen mit ,Multiposting” Lautzeit
180 Tage 399,00
Mégliche Upgrades
Verldngerung 30 Tage 199,00
Refresh alle 7 Tage 99,00

Hervorstellung ,,Premium” 99, 00

TOP-Arbeitgeber 199,00

*Verlagsangaben Juni 2022 | Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Unsere Website-Pakete im Uberblick. GOOGLE-MYBUSINESS Website: 149,00 € zzgl. MwSt.

» Eintrag bei Google-My-Business
o Erstellung der Google-My-Business-Website auf Grundlage
der Angelieferten Bilder und Inhalte

BASIC PAGER: ab 299,00€ zzgl. MwsSt.

o Hosting und Beantragung der Domain (falls noch nicht vorhanden)
exkl. der Hostinggebthren

» Eigener Zugang, um die Website zu aktualisieren. Keine Programmier-
Kenntnisse notig

o Optimiert fir Smartphones und Tablets

o Eine Unterseite inkl. der Punkte News, About und Produkte/Leistungen

o Kontaktformular mit E-Mail-Weiterleitung

» Auffindbarkeit bei den géngigen Suchmaschinen

o Integration von Google Maps, Social Signs und Google my buisness

PREMIUM Website: ab 699,00 € zzgl. MwsSt.

o Hosting und Beantragung der Domain (falls noch nicht vorhanden)
exkl. der Hostinggebthren

 Eigener Zugang, um die Website zu aktualisieren. Keine Programmier-
Kenntnisse notig

o Optimiert fir Smartphones und Tablets

o inklusive bis zu 10 Unterseiten und Sub-Ment nach Wahl

o Kontaktformular mit E-Mail-Weiterleitung

o Basis-SEO-Optimierung

o Shop-Option

» Integration von Google Maps, Social Signs und Google my buisness

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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z.B. fur lhre Homepage oder lhre Social-Media-Kampagne

o Imagefilme

o Unternehmensportraits

o Produktvideos

» Drohnen-Luftaufnahmen

» Veranstaltungsdokumentationen

o 360°-Kamera fur digitale Rundgdnge durch ihr Unternehmen
e uvm.

Wir erarbeiten mit lhnen gemeinsam das Konzept und setzen es fur Sie um.
Professionell.

AWS" AKTUELL

1 Afallwitschat chaumburg

Die Schaumburger Nachrichten bieten Ihnen unterschiedliche CP-Produkte, wie Wer-
bung, Bicher, Magazine, Geschadftsausstattung und vieles mehr - gekoppelt mit der
Reichweite unseres Verlags. Damit die Inhalte auch bei der Zielgruppe landen.

Unsere Leistungen im Uberblick

o Kundenmagazine, Jubildumsausgaben, Sonderpublikationen
» Advertorials

o Werbung, wie z. B. Flyer, Plakate, Anzeigen, Schilder, u. v. m.
» Blcher, Chroniken

» Geschéaftsausstattung

o (Visitenkarten, Briefpapier, Briefumschldge, Logo)

e Prospektverteilung

| ot i oo .

Bestimmt waren Sie schon auf einer unserer Veranstaltungen -denn wir richten Unsere Leistungen im Uberblick o Stadtfeste

eine Vielzahl der gréBten Events im Schaumburger Land aus. Beispielsweise die o Messen o Live-Events
Regionalschau, das Stadtfest Bad Nenndorf oder die Sommmerparty Funky Castle » GroBveranstaltungen o Talkformate

im Buickeburger Schloss. Im Auftrag von Unternehmen, Stadten/Gemeinden und » Partys » Firmenveranstaltungen
Gewerbevereinen kiimmern wir uns als Dienstleister auch um die Organisation di- o Jubilgen

verser anderer Veranstaltungen. o Weihnachtsmarkte

Kontakt: Michael Angelis, Telefon: 05721 8092-60, sn-angelis@madsack.de

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Online Plus (Preise in € zzgl. MwSt.)

Ergénzen Sie Ihre Print-MaBnahmen perfekt mit unseren lokalen Online-Angeboten.
Wahlen Sie dazu hier das passende Paket aus - je nachdem, in welchem Umfang Sie lhre Online-Werbung schalten wollen.

STANDARD

Sie haben noch nie Online-Werbung geschaltet?
Das STANDART-Paket ist Ihr perfekter Einstieg!

lhr Vorteil:

® Platzierung in einem attraktiven Umfeld

Was bekommen Sie?

* 1 Woche Laufzeit Sie méchten lhre Bekanntheit durch SEE Schapmhunger o
® Formate: Medium Rectangle und aufmerksamkeitsstarke Online-Werbung erhéhen? = == = e = =
Mobile Medium Rectangle Das PREMIUM-Paket bietet Ihnen die passende

20.000 Auslieferungen der Werbemittel Buhne dafur! Billboard

lhr Vorteil:

e Platzierung in einem attraktiven Umfeld

KOMFORT

Sie haben schon Erfahrungen mit Online-Werbung
gemacht und verflgen bereits Gber eigene Werbemit-
tel? Das KOMFORT-Paket erweitert |hre Aktivitdten 3
optimal!

Was bekommen Sie?
e 4 Wochen Laufzeit

® Formate: Wallpaper und
Mobile Medium Rectangle

® 80.000 Auslieferungen der Werbemittel

Ihr Vorteil:

® Platzierung in einem attraktiven Umfeld

Was bekommen Sie?
® 2 Wochen Laufzeit

® Formate: Wallpaper und
Mobile Medium Rectangle

® 40.000 Auslieferungen der Werbemittel

Agenturpreis auf Anfrage.

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Online-Werbung, Werbeformate

Die MADSACK Mediengruppe bietet zahlreiche Online-Werbeformen fur image- und abverkaufsorientierte Kampagnen.
Im Folgenden finden Sie eine Ubersicht der Platzierungsmaglichkeiten.

Weitere
Desktop Formate und

Auf den Desktop-Versionen der Portale der MADSACK Mediengruppe kénnen Sie vielféltige Display-Werbe- VNS L Angebotsdetails

formen buchen. Einen Auszug aus den géngigsten Werbemitteln haben wir hier fir Sie zusammengestelit. Regio 5,00€ finden Sie unter:
Channel 5,00€ www.madsack-
1 Targetting Kriterium (PTB) 5,00€ adcenter.de
Kriterien auf Anfrage z.B. Alter, Geschlecht, Bildung...
Keyword 5,00€
Einzelseite 10,00€

Wallpaper” Billboard Ad” Halfpage Ad” Sitebar-Ad"”
45, 35,- 30,- 40,- Unser Hingucker:

Exklusives Premiumformat, buchbar ausschlieBlich Gber den Verlag -

wir programmieren lhren Dreh-Effekt:

> 4 rollierende Werbemittel platzieren |hr Produkt vielseitig und eindrucksvoll

> Durch dynamische Gestaltung des Formats wird hohe User-Interaktion
und Engagement sichergestellt

> Sehr gut fur Angebotskommunikation und Darstellung von Produkt-
welten geeignet

—
-

A ————

Medium Rectangle™ Skyscraper™ Superbanner” Spinning Skyscraper Cube”
15,- 15,- 15,- 30,-

Das Leben der Menschen wird immer mobiler. Das Smartphone ist zum Kommunizieren und zur Informationssuche immer dabei.
Erreichen Sie Ihre Kunden unterwegs mit dem passenden Werbemittel. Einen Auszug der beliebtesten Werbemittel haben wir hier fur Sie zusammengestellt.

Unser Hingucker:
Exklusives Premiumformat, buchbar ausschlieBlich Gber den Verlag -wir program-
mieren lhren Dreh-Effekt:
> 4 rollierende Werbemittel platzieren |hr Produkt vielseitig und eindrucksvoll
> Durch dynamische Gestaltung des Formats wird hohe User-Interaktion
und Engagement sichergestellt
> Sehr gut fir Angebotskommunikation und Darstellung von Produktwelten

300x250px 375x680px (viermal) 300x250px geelgnet
Mobile Medium Mobile Poster Ad™ Mobile Spinning,
Rectangle™ 20,- 40,- Rectangle™ 30, - " ROS-Rotation verteilt auf ganze Website

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Trauer findet heute digital statt - auf trauer-anzeigen.de

Menschen teilen neben schénen Lebensereignissen auch ihre Trauer im digitalen Raum. Unser Online-Portal trauer-anzeigen.de bietet lhnen hierfir den angemessenen
Rahmen.

Ihr Unternehmensprofil im Branchenbereich

2 ’I O O O O Nutzer auf Ihre Services werden detailliert und tbersichtlich 240 €
@ . trauer-anzeigen.de dargestellt. Durch Bilder, Unternehmensvorstellung, pro Jahr
Google Maps Vorschau und direkte Kontaktmég- . RHD

2 79 M M lichkeit verschaffen wir lhnen einen professionellen
0 7 |O. seitenaufrufe Auftritt. I

Google Analytics 12/2022 o
Online-Werbebanner
Mit den folgenden digitalen Werbeformaten prdsentieren Sie sich ——= o= —
auf trauer-anzeigen.de C——
SR—— RN
— i _m E o A T —— &
I o — CI— ©
= 5 = Losgs ; 1
. . e B I
Superbanner Skyscraper
Ab15,00* Ab15,00% ==
= e—
— AL
| ot =
= |
Medium Rectangle Wallpaper i
Ab 15,00% Ab 45,00*

Ihr Profil neben jeder Traueranzeige

Jede durch Sie vermittelte Traueranzeige wird mit
Ihrem Profil verknipft, sodass Ihr Logo, Ihr Name
und lhre Kontaktdaten direkt zu sehen sind. Zu-
satzlich sind , Ihre” Anzeigen auch in Ihrem Profil

sichtbar. 420€

pro Jahr

Dank zusdtzlicher Ratgeber-
inhalte, Checklisten und
hilfreicher Downloads kénnen

Max Mastermans

Sie sich in einer hochwertigen
Umgebung angemessen
prdsentieren.

Mobile Medium Rectangle
Ab 15,00*

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

E-Paper Interstitial Sponsored Posts — Unser soziales Netzwerk

Unsere Hingucker: Facebook zahlt mit zwei Milliarden Nutzern weltweit und 31 Millionen aktiven

e Zwischen den redaktionellen Seiten des E-Papers in App und Web Nutzern in Deutschland (Stand 12/2017) zum gréBten sozialen Netzwerk der

o Verlinkung zu lhrer Website Welt und belegt zudem Platz 2 der am hdufigsten besuchten Webseiten im

o Sehr gut geeignet fir Kampagnen mit Aktionscharakter und Internet. Fur die Vermarktung von Produkten, Dienstleistungen und Unterneh-
Darstellung von Produktwelten men spielt Facebook eine groBe Rolle.

Technische Daten: Verbreitung von Werbeinhalten bei Facebook

o Dateiformat: JPG(mindestens 72 dpi) mit redaktionellem Riickenwind

e Abmessung: hoch 1.532 x 2.232 px oder quer 2.232 x 1.532 px

o Anlieferung: mind. 3 Werktage vor Erscheinen o Die Beitrage werden im Namen der Zeitung (Absender) ver&ffentlicht,

dadurch profitieren die Kunden von der hohen Glaubwdirdigkeit sowie dem
positivem Image der Schaumburger Nachrichten (SN).

o Laufzeit: Ab einem Erscheinungstag, 7 Tage rickwirkend abrufbar
o Da die SN ein Nachrichtenportal sind, gibt es héhere Aktionsraten bei den
o Im journalistischen Premiumumfeld: ein Garant fur Werbewirkung veréffentlichten Beitrdgen als in anderen Branchen.

und positiven Image-Transfer
e Kunden profitieren von der groBen Reichweite der SN.

o Die Facebook-Seite der SN verspricht durch eine hochwertige Redaktions-
qualitat sowie einem genauen Zielgruppenzuschnitt vielversprechende
Resultate zur Steigerung der Markenbekanntheit.

1 Erscheinungstermin 149 € Zahlen und Fakten

o Die Facebook-Seite der SN erreicht eine Uberwiegend jingere Zielgruppe.
23.898 Abonnenten

3 Tage Laufzeit

e @ 55.900 Facebook-Seitenaufrufe monatlich

6 Tage Laufzeit
o Zielgruppe:

55 % Frauen /45 % Mdanner

51 % zwischen 18 bis 54 Jahren

70 % kommen aus Schaumburg und der Region

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Nachrichten

Das ist der reisereporter! Reichweiten. Stark.

lhre Kampagne auf dem gréBten crossmedialen Reiseportal Deutschlands

reisereporter.de - lhr Part
Digital- & Print-Kampagn

o 4,5 Mio. Visits monatlich*

o Uber 77.000 Facebook-Fans**, 18.400 Instagram-Follower**
o Uber 42.000 Newsletter-Abonnenten**

e 2,1 Mio. Leser jeden Samstag in den Tageszeitungen

*08/2022 (Google Analytics), **09/2022

Die reisereporter-Zielgruppe:

o Mit reisereporter.de erreichen Sie eine reiseaffine Zielgruppe zu Beginn ihrer
Customer Journey

o Die Leser verteilen Uber die gesamten Bundesrepublik, die starksten
Quellgebiete sind NRW, Bayern und Baden-Wirttemberg

® 50 % der Leser sind zwischen 18-44 Jahre alt

o 52 % weibliche Leser, 48 % mdannliche Leser

Individuelle und native Vermarktung auf reisereporter.de

o Wir bieten Advertorials und Native Stories an, die nativ in das
Redaktionsumfeld eingebunden sind

o Durch Onsite- (Empfehlungsalgorithmus) und Offsite-MaBnahmen (Social
Media, Newsletter, etc.) stellen wir garantierte Performance Parameter

________ sicher

Fordern Sie gleich lhr individuelles Angebot an:

Niklas Noah Miiller 3 reise

Telefon: (0511) 518 8007

n.mueller@madsack.de ' reporter

www.reisereporter.de

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen



Schaumburger ()

Nachrichten

%E:J_R'éUM SCHAUMBURG ERLEBEN - DAS NEUE SERVICE-PORTAL FUR ALLE SCHAUMBURGERINNEN UND SCHAUMBURGER.

Db

PAKET 01 - FIRMENEINTRAG PAKET 02 - PAKET 03 -
e Branchenfiihrer FIRMENEINTRAG FIRMENEINTRAG
e Veranstaltungen e Bild und Logos + PRODUKTE + PRODUKTE
e Blogs zu verschiedenen Themen ¢ Unternehmensvorstellung + ONLINESHOP
e  News aus Schaumburg * Kontakt und Offnungszeiten
* Optionen: * Google-Maps 19 € monatl.
®  Produktvorstellung
: 3Oén0||on_e'—?5uhnc(>jpgang e Produktvorstellung ( 3 Produkte inklsuive ) 39 € monatl.

* Onlineshop-Option 49 € monatl.
360°-RUNDGANG
Fir néhere Infos sprechen Sie lhren Mediaberater der SN an. ab 299€ (einmalig/je nach Aufwand)
BEREICH EIGENWERBUNG IMMOBILIE DER WOCHE
SUPERBANNER MOBILE MEDIUM RECTANGLE ° lLogo

e Bilderslider
e 960 x 300 px ¢ 300 x 250 px e Lage | GroBe | Zimmer
* Platzierung auf der Startseite e  Platzierung auf der Startseite *  Ansprechpartner
oder einer Unterseite oder einer Unterseite * Optional: Video

(Herstellung durch die SN wird extra berechnet)

149 € (monatl.) | 49 € (wdchentl.) 399 € (woéchentl.)
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Nachrichten

DIE SN MEDIABOX

L

n Die SN Mediabox - Hier IGuft Ihr Programm

Digitale Angebote auf groBen Bildschirmen sind heutzutage Uberall prasent.
Begeistern auch Sie lhre Kunden mit eigenen Angeboten - auf der SN Mediabox.
Erstellen Sie im Handumdrehen |hr eigenes Programm aus regionalen
Nachrichten der SN, tUberregionalen Meldungen und eigenen Angeboten.

| Ihr Display. Ihr Programm. lhr Erfolg.

AnschlieBen, durchstarten und Umsatz steigern

Pt Srtan i s A Wahlen Sie zwischen verschiedenen GroBen der professionellen
et - Bildschirmsysteme, welche sich durch eine léngere Laufzeit und
eine hohere Leuchtkraft gegentiber handelstblichen Bildschir- 10 %

men auszeichnen.

Preisvorteil
ggu. Ratenkauf

Varianten Ratenkauf Sofortkauf
36 Monate

32" Komplettsystem 39,90 1.293,90
43" Komplettsystem 4990 1.617,90
50" Komplettsystem 69,90 2.314,90
55" Komplettsystem 74,90 2.588,90
55" Sunlight Readable 149,90 4.85790

Alle Preise verstehen sich in € zzgl. der gesetzlichen MwSt. Unter Berlcksichtigung des direkten
Konkurrenzausschlusses kénnen max. 15% lhrer Sendezeit mit Werbung angereichert werden.
Unabhdngig von der Geré&tegréBe zahlen Sie ab Monat 37 nur 14,95 € im Monat fur die Bereitstellung
Ihres Benutzerportals und der redaktionellen Inhalte.

® Inkl. 36 Monate
Vor-Ort-Reparaturservice
fur Komplettsysteme

® Inkl. aller Supportleis-

Bereits ab tungen

1,30 €/ ® Keine Zusatzkosten durch

GEMA-Gebuhren

Tag

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen
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Werben auf der SN Mediabox
Fair, flexibel und sekundengenau

An immer mehr Orten in Schaumburg begegnen lhnen prominent
platzierte SN Mediaboxen groBe Bildschirme, die alle Blicke auf sich
ziehen. Werbung auf der Mediabox bietet lhnen das ideale Umfeld, um lhre
Angebote aufmerksamkeitsstark zu présentieren. Werben Sie genau dort,
wo sich lhre Kunden aufhalten im Fitnessstudio, beim Arzt und im Hotel.

Werbung auf der Mediabox bietet Ihnen volle Kostenkontrolle.
Die Preise ergeben sich aus der Buchungsdauer, der Anzahl an
tdglichen Einblendungen sowie der individuellen Auswahl der
Mediabox-Standorte, an denen Sie werben méchten.

MEDIA
BOX

Online-Werbung und
Digitale Dienstleistungen

®

N
APOTHEKE

OPTIKER

4

Ihre Vorteile

® Erreichen der Zielgruppe direkt am Point of Sale ohne Streuverluste

¢ Individuelle Standortauswahl und Buchung (u.a. nach Branchen)

® Zusatzliche Aufmerksamkeit und Emotionalisierung durch Bewegtbild

® Pay per play: nur tatsdchliche Ausspielungen werden berechnet

® 20% Preisvorteil fir Mediabox-Kunden

® Aufmerksamkeitsstarke Platzierung im vertrauenswurdigen,
redaktionellen Umfeld der Tageszeitung

Schon ab
Buchungsbeispiel: 69 €

Umkreis: 5 Standorte zzgl. Mwst.
Dauer: 1Woche (7 Tage)

Zeiten: taglich 8-17 Uhr

Einblendung: 6 x pro Stunde

Spotlange: 10 Sekunden
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Auflagen und Verbreitungsgebiet®

S mEs b o
Schaumburger Nachrichten 101.873 11.646%* 10.711 11.783**
HAZ/NP Region Hannover Nord 100.475 12.732 13.456 12.835
HAZ/NP Region Hannover Ost 101.148 10.839 11.458 10931
HAZ/NP Region Hannover Nordwest 101.515 16.533 17.788 16.750
HAZ/NP Region Hannover Sud 105.097 9.288 10.223 9.438
HAZ/NP Region Hannover West 101.615 9.593 10.174 9.686
HAZ/NP Region Hannover Stidwest 105.096 2.832 3.335 3.005

Barsing-
hausen

Gehrden \berg

“1ll. Quartal, 2022 Mo — Sa

“inklusive 1.526 EPaper

Wirtschaftsrdume/

Verbreitungsgebiet/
Lokalausgaben
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Platzierungen und Sonderformate

MindestgréBe MaximalgréBe

MindestgroBe MaximalgréBe

Panoramaanzeigen

® im Textteil

o blattbreite Anzeige tber Bund
© 565,5 mm breit = 13 Spalten

100 mm /
13-spaltig
(565,5 mm breit)

\ Eckfeldanzeige 200 mm / . 430 mm /6-spaltig
. auf Textseiten 300 Gesamt-mm 3-spalti 1/1 Seite (281 mm breit)
Streifenanzeige ]
® auf Textseiten 100 mm/ . q
© Blattbreite Anzeigen unter 6-spaltig — I!:e:qufanzelge 44 mm x 44 mm
- 100 mm kénnen nur im (281 mm breit) lselserte
Anzeigenteil platziert werden.
Seitenteilanzeigen fsopz;::g/ _ Titelgriffecke 100 mm /2-spaltig
auf Textseiten (44 mm breit) | Titelseite

Weitere Sonderformate und Sonderplatzierungen sind auf Anfrage méglich.

Platzierungen und
Sonderformate
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Nachrichten

Platzierungen und Sonderformate (Preise in € zzgl. MwSt.)

Grundpreise Ortspreise*
s/w 4c s/w 4c

1/1 Seite
5.521,20€ 8.978,40 € 4.644,00 € 7.636,80

1/2 Seite Quer
- 1/2 Seite Hoch 2.760,60 € 4.489,20 € 2.322,00€ 3.818,40

1/3 Seite Quer

1.836,12€ 2.985,84€ 1.544,40€ 2.539,68 €

1/3 Seite Hoch
1.840,40 € 2.992,80€ 1.548,00 € 2.545,60 €

1/4 Seite Eckfeld
1/4 Seite Quer
1.284,00€ 2.088,00 € 1.080,00 € 1.776,00 €
. - max. 600 mm

Junior-Page
(1.000er-Eckfeld)
. 2.140,00 € 3.480,00€ 1.800,00 € 2.960,00 €

* Preis fir Anzeigen aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung
(ohne Mittlervergtitung)

Platzierungen und
Sonderformate
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Anzeigenpreise (Preise in € zzgl. MwSt.)

Montag-Samstag Grundpreise Ortspreise !

Gesamtausgabe s/w 4c s/w 4c
mm-Preis 2,14 3,48 1,80 2,96
Anzeigenteil

mm-Preis 2,14 3,48 1,80 2,96
Textteilanzeigen

mm-Preis 2,99 4,05 2,55 3,44
Titelkopfanzeigen

44 x 44 mm — 340,00 — 290,00
Titelgriffecke

100 x 90,325mm — 738,78 — 641,97

1. Lokalseite, 1. Sportseite

Eckfeldanzeige
Max. GréBe 200 x 138 mm — 2.206,14 — 1.920,82
Streifenanzeige
100 x 277,5 mm — 2.206,14  — 1.920,82

Stellenmarkt (Preise in € zzgl. MwSt.)

Montag-Samstag Grundpreise Ortspreise*
s/w 4c s/w 4c

Stellenanzeige
mm-Preis 2,72 3,48 2,30 2,96

Stellenanzeige Kombi

Schaumburger Nachrichten, Schaumburger Zeitung und Schaumburg-
Lippische Landeszeitung

mm-Preis 3,23 3,61 2,74 3,08

Alle gestalteten Anzeigen:
599,00 €
lhre Anzeige steht
automatisch top platziert fiir

30 Tage online bei Jobs fiir
Niedersachsen inkl.
zusatzlicher Reichweite in
unserem Netzwerk
(Multiposting)

 Preis fur Anzeigen aus dem Verbreitungsgebiet bei Direktabrechnung
(ohne Mittlervergitung)

Anzeigenpreise
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Prospektbeilagen Print-Digitalkombi (Preise € zzgl. Mwst.)

Prospektbeilagen Print (Preise pro 1.000 Exemplare)

Gewichtsklasse bis 10g 20g 30g
Grundpreise 104,59 107,65 127,41
Ortspreise ! 88,90 91,50 108,30

Prospektbeilagen mit Onlineverldngerung

auf SN E-Paper und www.sn-online.de

Zuschlag auf Prospektbeilagen nach Gewicht; Printpreis pro 1000 Exem-
plare x E-Paper-Auflage

Auftragsbedingungen und wichtige Informationen

Ricktrittstermin

o Letzter Rucktrittstermin: 10 Kalendertage vor Erscheinen. Bei kurzfristigerem Riicktritt berechnet der Ver-
lag eine Ausfallgebiihr in Héhe von 50 % auf Basis der niedrigsten Gewichtsstufe.

o Reservierungen: nach Absprache mit dem Verlag ist eine beiderseits unverbindliche Reservierung von Termi-
nen maéglich. Spatestens 8 Wochen vor Erscheinungstermin ist eine verbindliche Zu-/Absage erforderlich.

Technische Richtlinien

Bitte beachten Sie unbedingt fur die Produktion Ihrer Prospekte unsere technischen Richtlinien auf den
folgenden Seiten. Prospekte, die nicht diesen Richtlinien entsprechen, kénnen grundsatzlich nicht verar-
beitet werden. Bitte informieren Sie im eigenen Interesse Ihre Druckereien/Speditionen Gber die zwingende
Einhaltung der Auftragsbedingungen und technischen Richtlinien des Verlages. Kann ein Auftrag aufgrund
von héherer Gewalt nicht termingerecht ausgefihrt werden, behdalt sich der Verlag ein Schieberecht auf den
ndchstméglichen Erscheinungstermin vor. Schadensersatzanspriiche sind ausgeschlossen.

Fremdwerbung

Beilagen durfen nur die Eigenwerbung der Firma enthalten. Beilagen, die fur zwei oder mehr Firmen oder
Einleger anderer Firmen werben, werden wie zwei oder mehr Beilagen berechnet (gilt nicht, wenn der Hand-
ler die Produkte der anderen Firma verkauft). Beilagen, die durch Format und Aufmachung den Eindruck
eines Bestandteiles der Zeitung erwecken, werden nicht angenommen. Beilagen, die den Eindruck mehrsei-
tiger Anzeigen einer Firma erwecken, mussen zweimal gefalzt oder an den Seiten 2 cm beschnitten sein.

Muster

Beilagenauftrége sind erst nach Vorlage von 3 Mustern spatestens 4 Werktage vor dem
Streutermin und deren Billigung fur den Verlag bindend. Bitte Wochenenden beachten. Es wird
empfohlen, Beilagen mit einer Artikel-Nr. zu kennzeichnen.

Fehlstreuungen

kénnen sich ergeben, wenn Prospektbeilagen zusammenhaften oder bei der Zustellung

aus den Zeitungen herausfallen. Bedingt durch die technische Verarbeitung kann eine 100-prozentige Bele-
gung auch bei einwandfreiem Zustand der angelieferten Prospekte nicht garantiert werden. Bis zu 1% Fehl-
stellungen oder Verlust gelten als verkehrstblich. Bei Fehlstreuungen im Rahmen des Verkehrsiblichen oder
infolge von Mangeln der angelieferten Prospekte entfallt der Anspruch auf Minderung oder Schadensersatz.

409 50g je weitere 10 g
139,53 152,12 28,50 zusatzlich
118,60 129,30 28,50 zusdtzlich

Prospektbeilagen Online-Only
(Digitale Beilage)

Auslieferung im E-Paper und Einbindung auf www.sn-online.de
(Teaser mit Link zur Beilage)

7 Tage
Grundpreise 294,20
Ortspreise ! 250,00

Konditionen

o Verdffentlichung im E-Paper am Erscheinungstag der Printbeilage
eVerweildauer im Web mit Teaser 7 Tage, bei der Kombination mit
o einer Printbeilage gekoppelt an den ersten Erscheinungstag

o Der Verlag tbernimmt keine Gewahr fir die Vollsténdigkeit und
 Richtigkeit der Inhalte der digitalen Beilage.

Technische Daten

Wir benétigen die PDF-Datei Ihrer Beilage fur die Online-Stellung bis spétestens

3 Werktage vor Erscheinen. Im PDF mussen alle Schriften inkludiert sein und die Bilder im RGB-Modus
mit einer Auflésung von 72 dpi vorliegen. Bei der Datei sollte es sich um ein Gesamtseiten-PDF han-
deln, damit die Reihenfolge der Seiten im Dokument vorgegeben ist. Maximale DateigroBe 6 MB

Versandanschrift (Beilagen)

Druckzentrum Hottenbergsfeld
Beilagenabteilung Schaumburger Nachrichten
Carl-Wilhelm-Niemeyer-StraBe 15

31789 Hameln OT Rohrsen

Annahmezeiten
Montag - Donnerstag:
8:00 -15:00 Uhr
Freitag:

8:00 -11:00 Uhr

‘ Beilagen ‘ ‘
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Technische Richtlinien fiir Prospekte

Formate und Gewichte

Grundsatzlich sind Format, Umfang und Gewicht einer Beilage dem Verlag bei Auftragserteilung, aber spatestens
14 Tage vor Erscheinungstermin zu nennen. Bei Prospekten, die in ihrer Beschaffenheit dem Verlag zu diesem Termin
nicht bekannt gemacht werden, behdlt sich der Verlag ein Schieberecht von 1 bis max. 6 Werktagen vor.
Die Auftragsbestdtigung ist fiir den Verlag erst nach Angabe der o. g. Daten verbindlich.
1. Formate
© Mindestformat ist DIN A6 (105 x 148 mm), Unterschreitungen sind technisch nicht méglich.
® Maximalformat entspricht der jeweiligen Vorgabe des Verlages (bei Verlagen mit Berliner Format
® Zeitungsformat 230 x 315 mm); gegebenenfalls ist die Beilage zu falzen.
 Beilagenformate mit ungeraden Kanten oder ungleichen Winkeln sind vorab beim Verlag anzufragen.
* Kleinformate (DIN A6 bis DIN A5) missen dem Verlag vorab gemeldet werden.
2. Gewichte und Papierbeschaffenheit
® Das Gewicht einer Beilage soll 100 g/Exemplar nicht tberschreiten. Liegt es dariber, ist eine Anfrage beim jewei-
ligen Zeitungsverlag erforderlich.
® Beilagen mit Papiergrammaturen >180 g/m? sind vorab beim Verlag anzufragen.
® Die Prospektdicke darf 2 mm nicht Ubersteigen. Glatte Papieroberfléchen sind zu vermeiden. Es kann zu erhéhten
Mehr- und Fehlabzugsquoten fiihren.
3. Einzelblatter

® Format ® Flachengewicht (mindestens)
DIN A6 bis DIN A5 170 g/m?
ab DIN A4 140 g/m?

® Das maximale Fldchengewicht von Einzelblattern darf 200 g/m? nicht Gberschreiten.

® Grundsatzlich sind Mehrfachabziige bei der Verarbeitung von Einzelblattern nicht auszuschlieBen.
4. Mehrseitige Beilagen

Beilagen im jeweils méglichem Maximalformat muissen einen Mindestumfang von 8 Seiten haben.

Bei geringerem Umfang (4 und 6 Seiten) ist ein Flachengewicht von 80 - 120 g/m? gewiinscht.

Richt

5. Falzarten
® Gefalzte Beilagen mussen im Kreuzbruch, Wickel- oder Mittenfalz verarbeitet sein. Leporello (Z) und Altarfalz (v7)
sind maschinell nicht zu verarbeiten.
© Mehrseitige Beilagen mit den Formaten gréBer als DIN A6 (105 x 148 mm) missen den Falz an der
langen Seite haben.
6. Beschnitt
© Alle Beilagen missen formatgleich geschnitten sein.
 Beilagen dirfen am Schnitt keine Verblockung durch stumpfe Messer aufweisen.
7. Angeklebte Produkte (z. B. Postkarten)
® Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen anzukleben. Sie missen dabei biindig im
Falz zum Kopf oder FuB der Beilage angeklebt werden.
* Bei allen Beilagen mit auBen angeklebten Produkten ist eine Abstimmung mit dem Verlag notwendig.
© Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit Sonderformaten, Warenmustern oder -proben ist ohne
vorherige technische Priifung durch den jeweiligen Verlag nicht méglich.

n zur Verarb

ung

8. Beilagen mit Einlegern
® Grundsatzlich sind Mehrfachabziige bei der Verarbeitung von Beilagen mit Einlegern nicht auszuschlieBen.
® Der Einleger muss in der Mitte des Mantelprodukts kantengerade in der Falzkante platziert werden.
® Der Einleger darf nicht starker und gréBer sein als das Mantelprodukt.
® Bei DIN-A4-Beilagen darf die GréBe des Einlegers DIN A5 nicht unterschreiten.
© Beilagen < DIN A5 mit Einleger kénnen nicht maschinell verarbeitet werden.
9. Drahtriickenheftung
© Die Drahtriickenheftung sollte vermieden werden. Grundséatzlich jedoch muss das Produkt 1,5-mal
starker als die Klammerung sein. Die Klammerung muss ordentlich ausgefiihrt werden.
® Dinne Beilagen missen grundsétzlich mit Ricken- oder Falzleimung hergestellt werden.
Bei Verblockung durch Drahtriickenheftung sind Mehrfachabziige nicht auszuschlieBen.

Richt

10. Anlieferungszustand
® Grundsatzlich missen die angelieferten Beilagen in Art und Form eine einwandfreie sofortige Verarbeitung ge-
wahrleisten, ohne dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird. In Ausnahmeféllen ist eine
kostenpflichtige Nachbearbeitung der Prospekte durch den Verlag in Absprache méglich.
© Fur Beilagen, die in ihrer Beschaffenheit (Format, Umfang, Papierqualitat etc.) nach Vorlage von 3 Mustern fiir die
Produktion nicht beurteilbar sind, bittet der Verlag um die kurzfristige Vorlage von mindestens 200 Mustern vorab.
® Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene
Beilagen kénnen nicht verarbeitet werden bzw. fiihren zu Fehlabzlgen.
* Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (runden) Riicken sind ebenfalls
nicht verarbeitbar.
11. Lagen
® Die unverschrankten, kantengeraden Lagen missen eine Hohe von 80-100 mm oder mindestens
50 Exemplare aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind.
© Die Vorsortierung wegen zu diinner Lagen ist nicht méglich. Einzelne Lagen dirfen nicht verschniirt oder extra
verpackt sein. Fir Briefumschlége gibt es abweichende technische Richtlinien. Bitte fragen Sie diese direkt beim
Verlag ab.
. Palettierung
* Die Beilagen miissen sauber auf stabilen Mehrweg-Paletten gestapelt sein. Die Palettenhdhe darf
1,20 m nicht tUberschreiten.
* Beilagen sollten gegen eventuelle Transportschéden (mechanische Beanspruchung) und ggf. gegen Eindringen von
Feuchtigkeit geschiitzt sein.
® Um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden und die Lagen vor Schmutz zu schiitzen,
ist der Palettenboden mit einem stabilen Karton abzudecken.
® Das Durchbiegen der Lagen kann ggf. durch einen stabilen Karton zwischen den Lagen vermieden werden.
Der Stapel erhdlt gleichzeitig mehr Festigkeit.
* Wird der Palettenstapel umreift oder schutzverpackt, ist darauf zu achten, dass die Kanten der Beilagen
nicht beschadigt oder umgebogen werden.
© Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich sichtbar mit einer Palettenkarte mit Inhalts- und
Mengenangabe gekennzeichnet sein.
© Stahlumreifung unerwiinscht (Unfallgefahr).
© Beilagen fiir mehrere Erscheinungstage mussen pro Termin getrennt palettiert werden.

Hinweise zum Materialeinsatz

13. Packmitteleinsatz

© Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdienliche Minimum zu beschrénken.

® Die Anlieferung von Umschlagen im DIN-Lang-Format wird in GroBraumkartons erbeten.
. Einsatz vonr gfdhigem Verg ial

® Paletten sind im Mehrwegverfahren zu nutzen.

* Kunststoffmaterialien missen aus PE sein (recyclingfahig).

* Die Kartonagen miissen recyclingfahig sein.

® Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial eingesetzt werden.

Richtlinien zur Abwicklung

15. Begleitpapiere
Aus dem Lieferschein hat hervorzugehen:
® zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
* Auftraggeber der Beilage
® Auslieferungstermin vom Beilagenhersteller
® Anzahl der Paletten
o Stiickzahl der Beilagen je Palette
Ferner sind erforderlich:
© Textgleichheit des Lieferscheines zur Palettenkarte ® Raum fir Vermerke

Formatrichtlinien Digitale Beilage

* Maximale DateigréBe: 6 MB
® Auflésung: 72 dpi

Verpackung und Transport

N
N

1

'S

® Einsteck- bzw. Erscheinungstermin

® Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv
® Absender und Empfanger

© Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen

@ Stiickzahl pro Paket bzw. Lage

Beilagen
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Technische Angaben

Technische
Daten.......... Satzspiegel: 281 mm Breite zu 430 mm Hohe (2580 mm)

Spaltenzahl: . Anzeigeteil: 6., Textteil: 6

Panorama Anzeige: Satzspiegelformat: 595 mm breit, 430 mm hoch

Spalten-

breite/-zahl: ... Berliner Format: Spalten Anzeigenteil Textteil
1-spaltig 44,400 mm 43,538 mm
2-spaltig 91,725 mm 90,325 mm
3-spaltig 139,037 mm 137,113 mm
4-spaltig 186,363 mm 183,900 mm
5-spaltig 233,675 mm 230,688 mm
6-spaltig 281,000 mm 277,500 mm

Allgemeines

Druckverfahren: . ... .. Rollenoffset
Kopierverfahren: ... .. Computer-to-Plate
Rasterweite: ... ... .. 40 Linien/cm
Rasterpunktform: . ... gemdBigter Kettenpunkt

Gesamtfarbauftrag: .. max. 240%

Grundschrift: ...... ... Helvetica im Anzeigenteil
Times fur Familienanzeigen
mind. 8 p (3 mm)

Farbténe: ............ Die Farbwiedergabe wird im Zusammendruck aus den
Skalenfarben Schwarz, Cyan, Magenta und Yellow er-
reicht. Abweichungen geringfugiger Art in Passer und Ton
berechtigen nicht zu Ersatz oder Minderungsanspruch.

Platzierungsausschluss
fiir Farbanzeigen:. . . .. Der Verlag behdtt sich aus technischen Griinden vor, mehr-
ere Anzeigen mit Schmuckfarben auf eine Seite zu platzieren.

Druckunterlagen

Bilder:................ Zur Aufbereitung von 4c- und Graustufenbildern
empfehlen wir die Verwendung des Standardprofils fur
den Zeitungsdruck, ISO_Newspaper26*.

Bildauflésung: ... ... .. 200 dpi fur 4c- und Graustufenbilder,
1.270 dpi far Strichzeichnungen

Analoge
Druckunterlagen:. .. .. reproduktionsfdhige Vorlagen
Proofs: . .............. zeitungsgerechter Proof oder Andruck

Hinweise zur Datenlibertragung

ausschlieBlich PDF- und EPS-Dateien.
Die Dateien sind in der OriginalgréBe der Anzeige ohne WeiBraum
anzulegen.

Dateiformate:. . .

Schriften: .. ... .. sind generell einzubinden bzw. mitzuliefern. Andernfalls kann der
Verlag Ersatzschriften verwenden, die u. U. zu anderen Schrift-
verlaufen fuhren.

Minimale

SchriftgréBen:. .. positiv 6 Punkt, negativ 8 Punkt, gerastert 12 Punkt

Dateiname: .. ... Der Dateiname muss Ruickschlisse auf den Auftraggeber zu-
lassen (z. B. Kundenname_erstes Erscheinungsdatum. Bitte nicht
Anz_fuer_SN 0. A.).

Info-Datei: ... ... In einer separaten Info-Datei sind folgende Angaben mitzuliefern:

® Kundenname

® Erscheinungstag

e Erstellungsprogramm mit Versions-Nummer

® AnzeigengréBe und ggf. Farbigkeit (mit korrekter Farbangabe)
¢ Ansprechpartner mit Telefonnummer fur Rickfragen

Allgemeines: .. .. Die Auftragserteilung fur digital angelieferte Anzeigen muss

grundsatzlich vorab auf schriftlichem Weg erfolgen.

*Das Profil kormnmt in Photoshop beim Wandeln von RGB- in CMYK- oder Graustufenbildern zum
Einsatz. Es passt die Daten automatisch an die Tonwertzunahme (im Mitteltonbereich ca. 26 %),
an den zulassigen Gesamtfarbauftrag und den Schwarzaufbau im Zeitungsdruck an.

Informationen

‘ ‘ Technische ‘
+AGBs
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Allgemeine Geschdftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Versffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Istim Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbescha-
det etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsdchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfdllt, wenn die Nichterfillung auf héherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Beider Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdrickli-
chen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,, Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagen-
auftrédge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten
Grundsdtzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder
deren Veréffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrége, die bei Geschéftsstellen, Annahme-
stellen oder Vertretern aufgegeben werden. - Beilagenauftrége sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung bei dem Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. - Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich
Ersatz an. - Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Er-
satzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigma-
chung des Auftrages.-Schadensersatzanspriche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. Schadensersatzanspriiche
aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens
zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Dariber hinaus ist im kaufmdannischen Geschdaftsverkehr die Haftung
des Verlages fiir grobe Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen dem
Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden beschrdnkt.-Reklamationen missen-auBer bei nicht offensichtlichen
Mangeln-innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Rich-

tigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12.

13.

14.

15,

17.

18.

19.

20.

21.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezah-
len, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fir
vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. -Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf
ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrége abhéngig zu machen. Der Geschéaftskunde ist damit einverstanden, dass bei einer SEPA-Lastschrift
die Frist der Versendung der Vorabankiindigung (sog. Prenotification), durch welche mitgeteilt wird, dass der genannte
Rechnungsbetrag von dem angegebenen Kundenkonto abgebucht wird, kiirzer als 5 Tage ist.

. Belegversand siehe , Zusatzliche Geschaftsbedingungen”, Ziffer d.
16.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende er-
hebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der
Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage
des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung be-
rechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20v.H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v.H.,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10v.H.,
bei einer Auflage tber 500 000 Exemplaren S5v.H. betragt.

Dariber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber
von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. - Die Eingénge auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht
abgeholt sind, werden vernichtet. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erkldrten Interesse des Auftraggebers zu &ffnen. Briefe, die das zuldssige Format
DIN A4 (Gewicht 50 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Bicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann dennoch aus-
nahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gbernimmt.

Der Verlag kann dariber hinaus mit dem Auftraggeber die Méglichkeit der Selbstabholung oder der gebiihrenpflichtigen
Zusendung vereinbaren.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Gesché&ftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des éffentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder der gewéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im
Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewshn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Datenschutz: Der Verlag verarbeitet personenbezogene Daten im Einklang mit den Bestimmungen der Europdischen

Datenschutzgrundverordnung (DSGVO) und des Bundesdatenschutzgesetzes (BDSG-neu). Weitere Informationen finden
Sie unter www.madsack.de/dsgvo-info.
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a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die Zusatzlichen Geschaftsbe-
dingungen sowie die Preisliste des Verlages an. Bei privaten Anzeigenauftragen gilt dies, wenn der Auftraggeber nach
Hinweis auf die Anwendung der Geschaftsbedingungen den Auftrag ohne Widerspruch erteilt. Die Zusatzlichen Ge-
schaftsbedingungen gehen den Allgemeinen Geschéaftsbedingungen vor.

b) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fir die Insertion zur
Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte
die geschaftsubliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt oder getduscht wird.
Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrdchtigt
werden. Ist der Kunde wegen der Wettbewerbswidrigkeit einer Anzeige abgemahnt oder hat er Dritten gegeniber ein
Vertragsstrafeversprechen abgegeben oder ist ihm die Verbreitung dieser Anzeige gerichtlich untersagt worden, so ist
hiervon die Anzeigenleitung schriftlich zu benachrichtigen. Sein Wunsch, die entsprechende Anzeige nicht zu veréffentli-
chen, kann vom Verlag nur beriicksichtigt werden, wenn sein Schreiben einen Tag vor Anzeigenschluss fir die betreffende
Anzeige bei der Anzeigenleitung eingeht. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen,
die diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Erscheinen
sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Durch Erteilung
eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich
auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils
gultigen Anzeigentarifs.

c) Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unrichtigem oder unvollstdndigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Nicht
sofort erkennbare Méngel der Druckunterlagen begriinden fiir den Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminde-
rung oder Ersatz. Wenn bei Wiederholungsanzeigen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass dieser nach dem ersten Auf-
treten durch den Auftraggeber sofort reklamiert wurde, erkennt der Verlag einen Ausgleichsanspruch nur fiir eine Anzeige
an. Erscheint eine vereinbarte Ersatzanzeige nicht in angemessener Frist oder erneut nicht einwandfrei, kann der Auf-
traggeber von dem Vertrag zurlcktreten. Bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen, Termin- und Ausgabendnderungen,
Textkorrekturen und Abbestellungen Gbernimmt der Verlag fir Ubermittlungsfehler und fehlerhafte Aufzeichnungen
keine Haftung. Erfolgt die Ubertragung der Druckunterlagen auf digitalem Wege, ibernimmt der Verlag keine Haftung
fiir Verdnderungen der digitalen Daten durch Ubertragungsfehler. Gleiches gilt in den Féllen, in denen die vom Kunden
Ubermittelten Daten systembedingt (nicht kompatibel) beim Verlag nicht verarbeitet werden kénnen. Die Zusicherung
bestimmter Eigenschaften ist nur wirksam, wenn sie schriftlich durch die Anzeigenleitung erfolgt.

d) Anzeigenbelege bzw. -ausschnitte werden nach einheitlichen Richtlinien des Verlages geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so wird auf Wunsch stattdessen eine rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages tber
die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige ausgestellt.

e) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Dies gilt auch fir laufende Rahmen-
vertrdge (Abschlisse) und Anzeigenauftrdge. Fur Einzelauftrage, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden,
gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten erscheinen sollte.

) Der Verlag behdlt sich vor, fir Anzeigen in Sonderveréffentlichungen und Verlagsbeilagen je nach Art und Erscheinungs-
weise sowie bei Abnahme von 200 000 mm und mehr Sonderkonditionen zu vereinbaren.

g) Bei der Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen ist ein geson-
derter Abschluss fur die betreffende Ausgabe oder Kombination zu tatigen.

h) Die gewerbliche Verwertung und die Weitergabe von Zuschriften auf Anzeigen durch Dritte sind nicht gestattet.

i) Die Werbungsmittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewdhrte Mittlungsvergitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fir die Zahlung der Mittlungsvergiitung ist Voraussetzung, dass die Wer-
bungsmittler auch die gesamte Auftragsabwicklung selbst (ibernehmen, d. h. die Auftrdge dem Verlag unmittelbar
erteilen und Druckunterlagen direkt anliefern.

k) Bei Auftragserteilung tiber Werbungsmittler erfolgt die Annahme und Berechnung von Anzeigen und Beilagenauftragen
zu den jeweiligen Grundpreisen.

1) Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht
ausdricklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.

m) Fir Anzeigengesamtbelegungen und Anzeigenkombinationen ist Auftragnehmer und Inkassoberechtigter die Verlags-
gesellschaft Madsack GmbH & Co. KG.

n) Bei vorliegenden Forderungen werden die Namen des Kunden sowie die Tatsache, dass titulierte Forderungen nicht aus-
geglichen sind, an Glaubigerschutz dienende Institutionen weitergeleitet.

o) Bei Insolvenzen und Zwangsvergleichen entfdllt jeder Nachlass.

p) Zur Reichweitensteigerung und Erhéhung des Verbreitungsgrades werden lhre Anzeigen nicht nur im Printteil, sondern
auch zusétzlich in den Internetportalen unserer Anzeigenkooperationspartner veréffentlicht..

ale Ubermittlung von Druckunterlagen fiir Anz

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir

a) Die Empfehlungen des Verlages zur Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen (siehe wichtige Informationen) sind vom
Kunden zu beachten. Weicht der Kunde hiervon ab und fiihrt dies zu einer Verschlechterung der Druckqualitét, kann der
Kunde hieraus keine rechtlichen Anspriiche ableiten.

b) Im Falle der Ubermittlung von digitalen Druckunterlagen hat der Kunde dafiir einzustehen, dass die Gibermittelten Druck-
unterlagen/Daten nicht mit Viren behaftet sind. Mit Computerviren behaftete Dateien werden vom Verlag vollsténdig ge-
Ischt. Hieraus kann der Kunde keinerlei rechtliche Anspriiche herleiten. Fiihrt die Ubermittlung von Druckunterlagen im
vorstehenden Sinne zu Schdden beim Verlag, behdlt sich der Verlag Schadenersatzanspriiche gegentiber dem Kunden vor.

c) Farbanzeigen, die digital ibermittelt werden, kénnen nur mit einem auf Papier gelieferten Farbproof zuverldssig bearbeitet
werden. Bei Farbabweichungen ohne Farbproof kénnen keine Preisminderungen geltend gemacht werden.

d) Auf Wunsch des Kunden sendet der Verlag per Telefax einen Korrekturabzug der auf Papier erstellten digitalen Druck-
vorlage. Fiir den Fall, dass die Faxiibertragung scheitert, ist der Verlag zu einer Ubertragung auf anderem Wege nicht
verpflichtet. Der Korrekturabzug gilt als vom Kunden als vertragsgemaB gebilligt, wenn der Kunde bis zum Anzeigen-
schlusstermin keine Fehler meldet. Anspriiche des Kunden auf Preisminderung oder Schadensersatz wegen spéter ge-
rigter Méngel sind ausgeschlossen.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir die elektronische Rechnung

Der elektronische Rechnungsversand bedarf der besonderen (formlosen) Vereinbarung. Eine zusétzliche Papierrechnung
(bzw. Gutschrift) wird nicht versandt. Um Missbrauch mit elektronischen Daten zu vermeiden und eine ordnungsgeméBe
elektronische Rechnung (bzw. Gutschrift) gemdB den aktuellen gesetzlichen Anforderungen bereitzustellen, erfolgt der
Versand qualifizierter signierter Daten. Die qualifizierte Signatur erméglicht dem Gesché&ftspartner den Vorsteuerabzug
bei elektronischen Rechnungen (bzw. Gutschriften) gem&B den aktuellen Anforderungen des Umsatzsteuergesetzes. Auf
die besonderen Anforderungen der Archivierung wird hiermit verwiesen.

Zusatzliche Geschdftsbedingungen fiir die Erstellung von Onlinewerbemitteln ,Smart Ads*”

Bei der Erstellung der “Smart Ad” wird der Verlag oder dessen Unterauftragnehmer zur Aufwertung der Inhalte aus
Print nach eigenem Ermessen die Online-Anzeige wie die Landingpage mit Daten und Bildern aus der Webseite oder
den Social Media Profilen des Anzeigenkunden aufwerten und ergénzen. Der Verlag bzw. deren Auftragnehmern wird
fir die jeweiligen Leistungen ein Nutzungsrecht eingerdumt, dessen Art und der Umfang die bestimmungsgemdBe
Nutzung erméglicht. Im Falle der Beendigung einzelner Leistungen, endet das jeweils tbertragene Nutzungsrecht. Der
Anzeigenkunde rdumt dem Verlag und deren Unterauftragnehmern soweit méglich ein unentgeltliches, weltweites,
nicht ausschlieBliches, nicht Gbertragbares Nutzungsrecht an allen Texten und Bildern und weiteren Inhalten, die fir
die Leistungserbringung erforderlich sind, fir die Dauer der Vertragsdurchfiihrung ein. Sollte eine Rechtsiibertragung
im Einzelfall nicht méglich sein, stellt der Anzeigenkunde den Verlag und dessen Auftragnehmer von allen Anspriichen
Dritter frei und ersetzt diesen Schaden und die erforderlichen Aufwendungen, die im Zusammenhang mit der Verletzung
Rechten Dritter entstehen.
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Verkaufte Auflage

Mecklenburg-Vorpommern

MMG-Titel Mo. - Sa.: IVW 11172022
Harburg Lineburg
Brandenburg Bl Honnoversche Aligemeine /Neue Presse ! 123.113
Schaumburger Nachrichten * 11.646
Uelzen
. L
Niedersachsen P Peiner Allgemeine 13.296
Altmark Aller Zeitung /Wolfsburger Allgemeine * 25.581
Isenhagen Stendal
Gl Bl Gottinger Tageblatt /Eichsfelder Tageblatt 2 25.509
Gifhorn
annove Wolfsburg
Sachsen-Anhalt HAZ Total 108 Partnertitel (Kombination)

Deister- und Weserzeitung, Schaumburger Zeitung, Schaumburg-
Lippische Landeszeitung, Hildesheimer Allgemeine, Neue Deister-
Zeitung, Leine-Deister-Zeitung, Die Harke Cellesche Zeitung,

Nordrhein- Niedersachsen

Westfalen

Walsroder Zeitung, Niedersachsisches Tageblatt
Verkaufte Auflage HAZ TOTAL gesamt = 367.367

7

Hameln GTmk-Partnertitel (Kombination)

Taglicher Anzeiger Holzminden, Alfelder Zeitung, Seesener Beobachter,
Einbecker Morgenpost, Gandersheimer Kreisblatt, Harz Kurier
Verkaufte Auflage GTmk gesamt = 62.456

*in HAZ-TOTAL-Kombi enthalten
2 in GTmk-Kombi enthalten

Unser Team berdt Sie gern!
MADSACK Mediasales Niedersachsen
Telefon: 0511 5182101

E-Mail: niedersachsen-sales@madsack.de
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So erreichen Sie uns:

1 | STADTHAGEN

Vornhager StraBe 44, 31655 Stadthagen

Redaktion

Telefon (057 21) 8092 30

Geschdftsstelle / Vertrieb

Telefon (08 00) 1234 021

Anzeigen

Telefon (08 00) 1234 022

Offnungszeiten

Mo., Di., Do., Fr.: von 9 bis 18 Uhr, Mi.: 9 bis 13 Uhr

2 | BUCKEBURG

Lange StraBe 20, 31675 Blckeburg

Anzeigen

Telefon (08 00) 1234 022
www.sn-online.de
www.sn-online.de/digital
sn-anzeigen@madsack.de

3 | MEDIABERATER STADTHAGEN

Mario Kirchner

Telefon (0 57 21) 80 92 64
Mobil (01 73) 2 16 19 67
sn-kirchner@madsack.de

Claudia Watermann

Telefon (0 57 21) 80 92 13
Mobil (01 72) 516 07 92
sn-watermann@madsack.de

Schaumburger Nachrichten

4 | MEDIABERATER BAD NENNDORF

Sina Engelking
Telefon (0 57 23) 9 08 41 80
sn-engelking@madsack.de

5 | MEDIABERATER BUCKEBURG

Andrea Rauch

Telefon (0 57 22) 9 5479 38
Mobil (01 51) 21 3719 17
sn-rauch@madsack.de

6 | DIGITAL-/ONLINEBERATUNG

Timo Nottebrock

Telefon (0 57 21) 809271
Mobil (01 77) 67 07 086
sn-nottebrock@madsack.de

Vornhdger StraBBe 44 | 31655 Stadthagen
Telefon 05721/809226 | sn-anzeigen@madsack.de
www.sn-online.de

Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG

‘ Ansprechpartner



