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Verlagsangaben

Anschrift ZGM Zeitungsgruppe Munsterland
An der Hansalinie 1, 48163 Minster
www.zgm-muensterland.de

Zentrale Fon:  0251/690-4919

Anzeigenleitung Fon:  0251/690-908500
Fax:  0251/690-808590
E-Mail: leitung.anzeigen@zgm-muensterland.de

Media-Service Fon:  0251/690-908501
Fax:  0251/690-808590
E-Mail: ms@zgm-muensterland.de

Kundenbetreuung
Anzeigenservice fir Fon:  0251/690-4919
gewerbliche Ortskunden  Fax: ~ 0251/690-4910
E-Mail: anzeigen-servicc@@zgm-muensterland.de

Anzeigenservice fur Fon:  0251/690-49299
Agenturen und Bestatter Fax:  0251/690-808189
E-Mail: anzeigen@zgm-muensterland.de

Technische Fon:  0251/690-904720 bis -23
Beilagendisposition Fax:  0251/690-804729
E-Mail: zbd@aschendorff.de

Erscheinungsweise werktaglich

Alle Preise zzgl. der jeweils giiltigen gesetzlichen MwsSt.

Anzeigenschluss

Zahlungsbedingungen

Bankkonten

Auflagen

Leser/Reichweite

Ausgabe Montag: Freitag 13.00 Uhr
Ausgaben Dienstag-Freitag: am Vortag 10.30 Uhr
Ausgabe Samstag: Donnerstag 16.00 Uhr
Kfz-Markt Donnerstag 14.00 Uhr
Stellenanzeigen/Unterricht: Donnerstag 10.30 Uhr
Heiraten/Bekanntschaften: Donnerstag 10.30 Uhr

8 Tage nach Rechnungsempfang netto

10500 ZGM Gesamtausgabe
Commerzbank Minster

IBAN DE24 4004 0028 0393 3975 00
alle Ubrigen Ausgaben

Sparkasse Munsterland Ost
IBAN DE50 4005 0150 0000 2500 01

Postbank Essen
IBAN DE75 3601 0043 0059 8334 30

Commerzbank Minster
IBAN DE40 4004 0028 0391 2151 00

verkaufte Auflage 2. Quartal 2022 inkl. E-Paper It. IVW

Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e. V. (agma) -
Media-Analyse 2022 TZ, Basis Verbreitungsgebiet
It. ZMG-Verbreitungsatlas 2022/2023

WISSEN, WAS ZAHLT
Geprifte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt

Titelfoto: shutterstock.com



Verbreitungskarte Gesamtausgabe
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Auflagenzahlen

Titel nach Ausgaben Mo-Fr Sa nach Kreisen Mo-Fr Sa Z1S-Nr.
10500 ZGM Gesamtausgabe 186.851 194.130 186.851 194.130 105.295
10100 Hauptausgabe Miinster inkl. 10364 EVZ 98.894 103.737 Stadt Miinster 41.540 43.994 104.886
10130 WN Nottuln/Havixbeck 5.654 5.899 Kreis Coesfeld 33.683 34.523 100.170
10180 WN Ludinghausen 8.414 8.762 101.258
10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld” 15.483 15.781 101.519
10330 Diilmener Zeitung™* 6.877 6.877 101.100
10145 WN/Grevener Zeitung 6.457 6.772 Kreis Steinfurt 66.622 104.889
10175 WN/MZ Steinfurt 11.728 12.176 104.883
10230 WN Lengerich 6.062 6.173 101.193
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung 16.349 16.818 101.072
10360 Munsterlandische Volkszeitung, Rheine 16.293 17.062 100.710
10364 Emsdettener Volkszeitung 6.280 6.570 101.345
10370 WN Ochtrup 3.453 3.530 101.877
10150 WN Telgte 5.500 5.727 Kreis Warendorf 18.821 100.325
10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt 3.912 4.063 100.626
10190 WN Warendorf 4.699 4.899 100.931
10200 WN Ahlen 4.710 4.875 101.777
10210 WN Gronau 7.637 7.789 Kreis Borken®* 26.185 100.403
10340 Borkener Zeitung 15.803 16.363 101.578

Auflagen: verkaufte Auflage 2. Quartal 2022 inkl. ePaper It. IVW - Kreisauflagen It. Verlagsangaben. 7IS ist ein Zeitungsinformationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer ein-
davon Mo-Fr 2.745 und Sa 2.796 Exemplare im Kreis Borken deutigen sechsstelligen Nummer identfiziert werden. Der ZIS-Schlussel wird in allen Zeitungsdaten
nklusive Mo-Fr 2.745 und Sa 2.796 Exemplare Allgemeine Zéitung Coesfeld. von ZMG, IVW und AG. MA gefiihrt und ermaglicht eine reibungslose Zuordnung der Ausgaben.

entspricht Mo-Sa
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Platzierungsbedingungen und Sonderformate

Zeitungsgruppe Mansterland

Muster

Gestaltete [t. Media-
Anzeigen 4c daten
TitelfuBanzeige 100/2
Textteilanzeige 10/1
Eckfeldanzeige il
Streifenanzeige 100/7
Panorama- 240/15
anzeige

Treppenanzeigen VAl
Satelliten

anzeigen 50/1
Sponsorenkeil 90/2

Flexformanzeige

200/7

Tunnelanzeige

485/7
100/2
100/2
400/7
400/7
485/15
240/7
150/3
Wi
Wi

90/2

auf Anfrage

240/11

Ausgabe

siehe folgende Seiten
siehe folgende Seiten
alle Ausgaben
10500 Gesamtausgabe
10500 Gesamtausgabe
Belegungsmoglichkeiten auf Anfrage
alle Ausgaben
Mi. und Sa., 10500 Gesamtausgabe
alle Ausgaben
alle Ausgaben
10500 Gesamtausgabe
alle Ausgaben

auf Anfrage

Platzierung

Anzeigen-/Textseiten

Titelseite unten rechts

Redaktionsseite, mindestens drei
Seiten von Text umgeben

unten aufsen

Redaktionsseite unter Text,
auf Seite 3 max. 150/7

Redaktionsseite unter Text
oder als ganze Anzeigenseiten

Redaktionsseite unter Text

Anzeigenseiten im Rubrikenmarkt,
an vier Seiten von Text umgeben

Anzeigenseite mit mindestens vier,
maximal sieben Anzeigen

Anzeigenseite mit mindestens
fonf Anzeigen

erste Sportseite

Redaktionsseite, Anzeige mit
unregelmalSigen Formen

auf Anfrage

Anmerkung zur Berechnung

mm-Preis It. Mediadaten
Festpreis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten

mm-Preis It. Mediadaten

mm-Preis It. Mediadaten, Berechnung:
tatsachliche Anzeigen-mm

mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten
mm-Preis It. Mediadaten

auf Anfrage

mm-Preis It. Mediadaten, Berechnungsgrund-
lage: hachster Punkt der Flexformanzeige

auf Anfrage




6

Standardformate: Grund- und Ortspreise 4c Zeitungsgruppe Munsterland
Grundpreis | 10500 Gesamtausgabe  ZIS-Nr.* 105.295 10100 Hauptausgabe Munster  ZIS-Nr.* 104.886 /1 Seite 1000 Eckfeld
485 mm x 7 250 mm x 4 Sp.
[ ] T (18471 mm)
Auflagenzahlen 193.076 201.042 102.566 108.026 = 1000 mm
1/1 Seite 66.779,65 76.930,70 25.564,35 29.197,00
1.000er Eckfeld 19.670,00 22.660,00 7.530,00 8.600,00
1/2 Seite quer 33.458,67 38.544,66 12.808,53 14.628,60
1/2 Seite hoch 28.619,85 32.970,30 10.956,15 12.513,00
Streifenanzeige 16.798,18 19.351,64 6.430,62 7.344,40 vl R
1/4 Seite Eckfeld 14.339,43 16.519,14 5.489,37 6.269,40 Ce ) e
(1375 mm)
. - =1455 mm
Ortspreis 10500 Gesamtausgabe ZIS-Nr.” 105.295 10100 Hauptausgabe Munster  ZIS-Nr.* 104.886
[ ] T
Auflagenzahlen 193.076 201.042 102.566 108.026
1/1 Seite 56.764,40 65.387,70 21.728,00 24.817,45
1.000er Eckfeld 16.720,00 19.260,00 6.400,00 7.310,00 o W e
1/2 Seite quer 28.440,72 32.761,26 10.886,40 12.434,31 (3232 mm) (1375 mm)
1/2 seite hoch 24.327,60 28.023,30 9.312,00 10.636,05
Streifenanzeige 14.278,88 16.448,04 5.465,60 6.242,74
1/4 Seite Eckfeld 12.188,88 14.040,54 4.665,60 5.328,99 -

Bei s/w-Anzeigen gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.

* 7IS ist ein Zeitungsinformationssystem, in dem alle Anzeigenbelegungseinheiten mit einer eindeutigen sechsstelligen Nummer identifiziert werden.
Der ZIS-Schliissel wird in allen Zeitungsdaten von ZMG, IVW und AG. MA gefthrt und ermaglicht eine reibungslose Zuordnung der Ausgaben.

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.



10500 Gesamtausgabe; ZIS-Nr. 105.295

Verkaufte Auflage und Leser

Montag bis Freitag 186.851 Osnabriick
Samstag 194.130 © Recke

Kreis Steinfurt
Leser: 480.000 e| 1021:4(e)m}‘lgeens°terk:jppeln

Rheine o ° |bben£)ljren

Lotte
Neuenkirchen o

o) _1 03 o Tecklenburg
° Wettringen L ich
Ochtrup Ems-  saerbeck engerici

detten  ° O
".GIONaU 10370 yewn 10364 1'% 10230 tenen
o (© ° °

Niederlande

i Steinfurt Rladbeigen
@ Greven
10210 Horstmar ® ° Ostbevern
Schiﬁgpingen Nord1w6[i1;5 10‘;’50
Lagr Altenbgrge Telgte Sassenberg
Rosendahl "
; ; Munst °
* llbec o Havix- e warendorf
Gescher Coesfeld 10130 10125 E(\)/erswinkel.
Vo o190
e 10320 Nottuln Stadt Minster .
| Kreis Borken | .
Borken "% o ® Dillmen A
orken "o Reken o 10200
10340 o Ascheberg 109160 ®anlen

Ludinghausen 10180

o
Raesfeld

Essen
Dortmund

Kreis Warendorf

0 MoFr | sa N MoFr |  Sa |

PI 1967 2266 1672 19,26
FlieBsatz (¢/zeile) 17,98 20,24 15,28 17,20

nundpreis | onspres |

L Mofr | Sa |
59,01 67,98 50,16 57,78

Mindestgrofe 10 mm/1 Spalte; Maximalformat 100 mm/2 Spalten

7.868,00 9.064,00 6.688,00 7.704,00
Festgrofe 100 mm/2 Spalten

. Mofr | Sa |

PI T 1234200 1316200 10491,00 11.188,00

Festgrofe 100 mm/2 Spalten

Die Mindestberechnung fur 4c-Anzeigen betragt 100 mm.
Bei s/w-Anzeigen gewadhren wir einen Nachlass in Hohe von 20 %
auf den 4c-Preis.

Abweichende Preise fir Stellenanzeigen siehe Seite 14.
Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.
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Anzeigenteil, Textteil, TitelfuRs, Flie3satz: Grundpreise 4c

Zeitungsgruppe Munster

Grundpreise 4c Anzeigenteil 4c mm FlieBsatz (€/Zeile)

gestaltete Anzeigen €/mm

10100 Hauptausgabe Minster inkl. 10364 EVZ
10130 WN Nottuln/Havixbeck

10145 WN/Grevener Zeitung

10150 WN Telgte

10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt
10175 WN/MZ Steinfurt

10180 WN Ludinghausen

10190 WN Warendorf

10200 WN Ahlen

10210 WN Gronau

10230 WN Lengerich

10370 WN Ochtrup

Bei s/w-Anzeigen gewdhren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
Die Mindestberechnung fir 4c-Anzeigen betragt 100 mm.

Mo-Fr

7,53
1,48
2,14
1,48
1,38
2,00
1,79
1,38
1,79
1,79
1,56
1,48

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

Sa
8,60
1,60
2,34
1,60
1,53
2,21
1,93
1,53
1,93
1,93
1,73
1,60

Mo-Fr
30,12
5,93
8,56
5,93
5,51
8,00
7,15
5,51
7,15
7,15
6,26
593

Sa
34,40
6,40
9,36
6,40
6,12
8,85
7,72
6,12
7,72
7,72
6,92
6,40

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
4.518,00 5.160,00 7,68 8,48
3,33 3,56
3,07 3,32
1.073,00 1.158,00
939,00 1.038,00
889,00 960,00
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Anzeigenteil, Fliefssatz: Grundpreise sw, 4c Partnerverlage
Mo-Fr

10240 Ibbenbirener Volkszeitung™ 3,05 4,31
Sa

10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™ 3,15 4,31
Mo-Sa

10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld 1,84 2,57

10330 Dulmener Zeitung® 1,48 1,95

10340 Borkener Zeitung 1,75 2,63 3,29
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 1,99 2,71

10364 Emsdettener Volkszeitung 1,23 1,61

¥ Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.
“* Bei s/w-Anzeigen gewsahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
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Anzeigenteil, Textteil, Titelfufs, Fliel3satz: Ortspreise 4c

Zeitungsgruppe Munster

Ortspreise 4c Anzelgentell mm FlieBsatz (€/Zeile)

gestaltete Anzeigen €/mm Mo-Fr
10100 Hauptausgabe Munster inkl. 10364 EVZ 6,40
10130 WN Nottuln/Havixbeck 1,26
10145 WN/Grevener Zeitung 1,82
10150 WN Telgte 1,26
10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt 1,17
10175 WN/MZ Steinfurt 1,70
10180 WN Ludinghausen 1,52
10190 WN Warendorf 1,17
10200 WN Ahlen 1,52
10210 WN Gronau 1,52
10230 WN Lengerich 1,33
10370 WN Ochtrup 1,26

Bei s/w-Anzeigen gewdhren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.

Die Mindestberechnung fir 4c-Anzeigen betragt 100 mm.

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

7,31
1,36
1,99
1,36
1,30
1,88
1,64
1,30
1,64
1,64
1,47
1,36

Mo-Fr
25,60
5,04
7,28
5,04
4,68
6,80
6,08
4,68
6,08
6,08
5,32
5,04

Sa
29,24
5,44
7,96
5,44
5,20
7,52
6,56
5,20
6,56
6,56
5,88
5,44

Mo-Fr

3.840,00

912,00
798,00
756,00

Sa Mo-Fr Sa
4.386,00 6,53 7,21
2,83 3,03
2,61 2,82
984,00
882,00
816,00
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Anzeigenteil, Flief3satz: Ortspreise sw, 4c Partnerverlage

s &/ et (/51

Mo-Fr

10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™ 2,59 3,68
Sa

10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™ 2,68 3,68
Mo-Sa

10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld 1,56 2,18

10330 Dulmener Zeitung® 1,26 1,66

10340 Borkener Zeitung 1,49 2,24 3,29
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 1,69 2,30

10364 Emsdettener Volkszeitung 1,05 1,37

“* Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.
“* Bei s/w-Anzeigen gewshren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
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Textteil, Titelful$: Grundpreise sw, 4c Partnerverlage

rextei (/1) et (¢ nzco)

Mo-Fr s/w 4c s/w 4c
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™ 10,07 789,00
Sa

10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™ 10,39 819,00
Mo-Sa

10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld 5,50 7,70 553,01 779,12
10330 Dilmener Zeitung® 5,92 7,80 592,00 780,00
10340 Borkener Zeitung 7,04 10,59 530,00 795,00
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 5,80 9,18 850,00
10364 Emsdettener Volkszeitung 4,39 6,00 555,00

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

“* Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.
“* Bei s/w-Anzeigen gewshren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.
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Textteil, Titelful3: Ortspreise sw, 4c

Partnerverlage

Texteil (€17
Mo-Fr s/w
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™
Sa
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung™
Mo-Sa
10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld 4,71
10330 Dulmener Zeitung® 5,04
10340 Borkener Zeitung 5,99
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine 4,93
10364 Emsdettener Volkszeitung 3,73

Hinweise zu Platzierungen im redaktionellen Teil siehe Seite 5.

¥ Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.
“* Bei s/w-Anzeigen gewsahren wir einen Nachlass in Hohe von 20 % auf den 4c-Preis.

4c
8,56

8,83

6,54
6,64
8,99
7,80
5,10

s/w

474,01
504,00
450,00

TitelfuB (€/Anzeige)

4c
671,00

696,00

653,81
664,00
675,00
722,50
471,75
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Stellenmarkt

Rubrikenmarkte

(€/mm)
N 2076 2321 17,14 19,73

FlieBsatz (€/Zeile) 18,44 20,74 15,67 17,63

Hauptausgabe Stellenmarkt® m m
)
N 099 1099 849 934

FlieBsatz (€/7eile) 10,16 11,45 8,64 9,73

Stellenmarkt Kombi Kreis Steinfurt m m
)

Stellenanzeigen werden automatisch fur die Dauer von 4 Wochen ab
Erscheinungstag (12 Uhr) im Internet veroffentlicht.

Profitieren Sie von den Moglichkeiten moderner Online-Plattformen in
Verbindung mit der regionalen Kompetenz der Tageszeitungen und
nutzen Sie die crossmedialen Werbemaglichkeiten fiir Ihre erfolgreiche
Personalakquise. Wir haben die Kontakte - sprechen Sie uns an.

Bei s/w-Anzeigen im Stellenmarkt und in den Rubrikenmarkten
gewahren wir einen Nachlass in Hohe von 29 % auf den 4c-Preis.

Fir Rubrikenanzeigen in den Lokalausgaben gelten zum Teil abweichende
mm-Preise. Informationen zu Reiseanzeigen in der Wochenend-Beilage
Panorama finden Sie unter www.rkw-muenster.de.

10500 ZGM Gesamtausga

EE 1008 2201 1622 1871

FlieBsatz (€/Zeile) 17,44 19,65 14,82 16,70

Hauptausg. Kfz-Markt, An-/Verkauf*® W m
(€/mm)
E oot 734 562 624

FlieBsatz (€/Zeile) 6,91 7,60 5,87 6,46

Hauptausgabe Immobilienmarkt* m m
(€/mm)

FlieBsatz (¢/Zeile) 675 744 574 632

Mindestberechnung fur Farbanzeigen 100 mm.

* Ausgabe 10105 Hauptausgabe Munster Rubrikenmarkt inkl. Hauptausgabe Miinster,
Emsdettener Volkszeitung und Dilmener Zeitung (ZIS-Nr. 104.893)

** inklusive 10145, 10175, 10230, 10240, 10360, 10364, 10370

** Der Rubrikenmarkt der 10500 ZGM Gesamstausgabe umfasst folgende Markte:
Immobilienmarkt, Kfz-Markt und An-/Verkauf.
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10500 Gesamtausgabe Rubrikenmarkt Kfz - Premium-Platzierung und Specials

FlieBsatz 2er-Pack

in der Gesamtausgabe®

VW Tiguan 2.0, TDI Life, 4Motion,
DSG, Sp.+ St., Bj. 1/2014, 20.500
km, 103 kW (Automatik), AHK,

VW Tiguan 2.0, TDI Life, 4Motion,
DSG, Sp.+ St., Bj. 1/2014, 20.500
km, 103 kW (Automatik), AHK,
ESD, Xenon, Navi, SH, GRH, MFL,
Freisprecheinrichtung, LM 7 x
18, schwarz-metallic, Klima etc.
21.000 € = 0000/0000000.

Sa + Sa bis 9 Zeilen
Jede weitere Zeile 4,90 €

FotoflieBsatz 4c )
in der Gesamtausgabe™

Giulietta 2.0 Diesel Euro 6
Bj 2016, 44.200 km, 8-Zoll LMF
150 PS, Xenon, Navi, Sitzhei-
zung, Klimaautomatik, Armlehne,
Berganfahrhilfe, Regensensor,
Lichtsensor, Tempomat, PDC
hinten, @ 0000/000000.

Festpreis bis 7 Zeilen
Jede weitere Zeile 512 €

Kundenindividuelles Layout 4c

in der Gesamtausgabe®

FOTO

Hier kann ein individuelles An-
gebot eingefligt werden. Hier
kann ein individuelles Angebot
eingefiigt werden. Hier kann
ein individuelles Angebot ein-
gefligt werden.

Autohaus Musterhaus
Miinster - Tel. 02 51/12 34 56

WWW.XXXXX.de

Rabattstaffel
100 Anzeigen
250 Anzeigen
500 Anzeigen
(Feste Grofse
55 mm/1sp.)

10 %
15%
20%

AUTOMARKE

Streifenanzeige )
in der Gesamtausgabe™

Format: 7sp. x 50 mm
Inhalt: 7 Foto-FlieBsatz-Anzeigen,
4c fur Gebrauchtwagen-Angebote

Format: 7sp. x 60 mm
Inhalt: 7 Foto-FlieBsatz-Anzeigen,
4c fur Gebrauchtwagen-Angebote
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Hinweise und Nachlgsse (fur Anzeigen, kalenderjahr 1. Januar bis 31. Dezember)

Malstaffel 10500 ZGM-Gesamtausgabe alle weiteren Ausgaben  Ortspreise
. 5 o € x 5 o werden fur direkt erteilte Auftrage des lokalen Einzelhandels, Handwerks und Ge-
0 0 R . . . . ..
12 x 10 % o x 1 % werbes aus dem ZGM-Verbreitungsgebiet berechnet; ohne Vermittlungsprovision.
24 % 15 % 24 % 15 % .
52% 20 % 52 x 20 % Grundpreise

gelten fur Kunden, die ihren Firmensitz nicht im Verbreitungsgebiet der ZGM haben
oder den Auftrag durch Werbungsmittler erteilen; 15 % AE-Provision auf den Anzei-

Mengenstaffel 10500 ZGM-Gesamtausgabe  alle weiteren Ausgaben 90~ und Beilagengrundpreis.
3.000mm 5% 1.000 mm 5% FlieBsatzanzeigen
1(5)888 Qg 11(5) Zj" 2888 Qg 112 2;0 werden in Grundschrift (nur 1. feststehender Begriff fett) fortlaufend gesetzt.
: 0 : 0 ede angefangene Zeile wird als volle Zeile berechnet; ohne Kundenrabatt.
20.000 mm 20 % 10.000 mm 20 % J 9 9 !

Chiffre-Gebihr , .
Erweiterte Mengenstaffel alle Ausgaben exklusive 10500 ZGM-Gesamtausgabe  Detragt 9,50 € je Veroffentlichung, zuzaglich Mehrwertsteuer.

20.000 mm 21 % Gestaltungspauschale

40.000 mm 22 % Fur die Gestaltung bzw. Uberarbeitung von Anzeigenmotiven berechnet der Verlag

60.000 mm 23 % eine Gestaltungspauschale in Hohe von 18,95 € (zzgl. MwsSt.) zusatzlich zum

80.000 mm 24 % Anzeigenpreis. Fur sehr aufwandige Gestaltungen behdlt sich der Verlag einen
100.000 mm 25 % hoheren Kostensatz nach vorheriger Vereinbarung vor.

Platzierungen im redaktionellen Teil

Textanzeigen: 700 mm Mindestberechnung
400 mm/7 Spalten Maximalformat
Textteilanzeigen: 10 mm/1 Spalte Mindestgrofe
100 mm/2 Spalten Maximalformat
TitelfuRanzeigen: 100 mm/2 Spalten Festgrole

Mindestanforderung fiir den Inhalt von Stellenanzeigen

Eine in den Ausgaben der Zeitungsgruppe Minsterland veroffentlichte Stellenaus-
schreibung (gestaltete Anzeige) muss mindestens folgende Elemente enthalten:
Stellenbezeichnung, Firma, Telefonnummer und/oder Anschrift

(die Angabe einer Internet-/E-Mailadresse ist nicht ausreichend).
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Technische Angaben

Satzspiegel 485 mm hoch/323,9 mm breit Tonwertzunahme nach IS0 12647-3 fir alle vier Farben 26 %

1/1-Seite = 3.395 mm im Mitteltonbereich (40 % bzw. 50 %) bei einer
Spaltenbreiten 1Spalte 44,3 mm 5 Spalten 230,7 mm maximalen Spreizung von 5 %.

2 Spalten 90,9 mm 6 Spalten 277,3 mm Passertoleranz 0,15 mm (nicht > 0,3 mm)

3 Spalten 137,5 mm 7 Spalten 323,9 mm Rasterweite 48 Linien/cm = 121,9 Ipi, fur s/w oder farbig

4 Spalten 184,1 mm 15 Spalten  674,0 mm

X . . . Rasterwinkel C15°, M75°, Y0°, K135°
Grundschriften Anzeigenteil Textteil A . ‘
PDF keine vorseparierten Dateien,

10500 Gesamtausgabe 7,5 Punkt 8 Punkt

. NAOEREhEED
Ausgaben 10100 bis 10240 7,5 Punkt 8 Punkt

Ausgaben 10320 bis 10370 8 Punkt gpunkt  Bilddaten- Farb- und Graustufen 200 dpi,
Negativschrift > 8 Punkt in halbfett Mindestauflésung Strich 600 dpi
Druckverfahren  Zeitungsrotations-Offsetdruck Linienstarke > 0,3 Punkt
(Coldset) nach 1SO 12647-3 Tonwerte > 50
Druckfarben Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (geringfigige IS0-Separationsprofile Finen Link zu ISO-SW- und Farbprofilen
Abweichungen vom Originalfarbton vorbehalten) (Quiz) sowie weitere Informationen zur
Gesamt- max. 220 % Datenanlieferung finden Sie unter:

farbauftrag https://datenanlieferung.aschendorff.de
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Technische Angaben/Digitale Datenibermittlung

Druckunterlagen
Bitte liefern Sie Ihre Druckunterlagen digital, als PDF-1.4-Datei.

Digitale Ubermittlung

Wir beraten Sie gern bei allen technischen Fragen und Details -
Sie erhalten ausfuhrliche und aktuellste Informationen zur FTP-
Ubertragung unter

Internet www.zgm-muensterland.de
Telefon 0251/690-904110
E-Mail ds.anzeigen@zgm-muensterland.de

Vor der Ubermittlung Ihrer Anzeige konnen Sie Ihren Anzeigenauftrag
inklusive eines Ausdruckes der Anzeige sowie Name und Telefonnummer
eines Ansprechpartners (Ruckrufméglichkeit bei eventuell fehlerhafter
Ubertragung etc.) an folgende Adresse senden:

ZGM Zeitungsgruppe Minsterland
48135 MUnster

Farbanzeigen, Belege, Proofs:

Fur eine einwandfreie Farbwiedergabe im Zeitungsdruck benétigen wir
bei Farbanzeigen Prufdrucke auf Zeitungspapier. Auf dem Prifdruck muss
ein aktuell gultiger FOGRA-Medienkeil-CMYK stehen, der die fir den Zei-
tungsdruck festgelegten CIE-L"a"b*-Werte aufweist. Auf Wunsch kénnen
wir lhnen einen farbverbindlichen Proof nach Vorgabe der ISO 12647-7
fur den Zeitungsdruck erstellen.

4c-Sonderfarben:

HKS-Farben sind aus CMYK-Aquivalenten nach unserem eigenen Farb-
facher anzulegen, den Sie bei Ihrem Medienberater anfordern oder
unter http://www.aschendorff.de unter dem Mentpunkt Aschendorff
Druckzentrum Datenanlieferung fir die gangigen DTP-Programme down-
loaden konnen. Bitte verwenden Sie keine RGB-, LAB- und Duplex-Daten,
Pantone oder eigene Zielfarbprofile.



Prospektbeilagen

Belegung mit Auflagenzahlen m “ Beilagenpreise Grundpreise (€/%o) Ortspreise (€/%o)

10500 ZGM-Gesamtausgabe 2 208.527
10100 Hauptausgabe Minster ™2 111.774
10125 WN/MZ Minster Stadt %3 47.729
10130 WN Nottuln/Havixbeck 3 6.151
10145 WN/Grevener Zeitung %> 7.250
10150 WN Telgte > 5.908
10160 WN Sendenhorst/Drensteinfurt?? 4322
10175 WN/MZ Steinfurt 23 13.013
10180 WN Ludinghausen™? 9.348
10190 WN Warendorf3 5.284
10200 WN Ahlen'? 5.354
10210 WN Gronau'’ 8.469
10230 WN Lengerich’ 6.700
10370 WN Ochtrup’ 3.734
10240 Ibbenbiirener Volkszeitung 17.600
10320 Allgemeine Zeitung Coesfeld" 16.600
10330 Dulmener Zeitung™> 7.415
10340 Borkener Zeitung' 17.900
10360 Minsterlandische Volkszeitung, Rheine’ 18.300
10364 Emsdettener Volkszeitung' 7.450

219.757
119.294
51.789
6.511
7.650
6.248
4.502
13.693
9.758
5.614
5.514
8.589
6.860
3.864

18.500
17.000
8.015
18.900
19.300
7.450

bis 20 g 121,80 103,50
bis 30 g 131,20 111,50
bis 40 g 147,10 125,00
bis 50 g 161,80 137,50

Termine/Kontakt

Anlieferung kostentfrei, vor Belegungstermin frihestens 5 Werktage,
spatestens 3 Werktage

Anlieferungsadressen: - Aschendorff Druckzentrum,
An der Hansalinie 1, 48163 Munster
(Mo-Fr 7.00-15.00 Uhr)

Rucktrittstermin 4 Wochen vor Belegungstermin

"Auflagenzahlen = Druckauflage inkl. E-Paper. Alle Prospekte werden im E-Paper
(Allgemeine Zeitung Coesfeld: E-Paper-App) veroffentlicht.

Druckauflage bitte iiber die Zentrale Beilagendisposition erfragen

Technische Beilagendisposition

Telefon 0251/690-90 47 20 bis -23
Telefax 0251/690-80 47 29
E-Mail zbd@aschendorff.de

2Bei diesen Ausgaben ist nur eine gemeinsame Belegung von WN und MZ méglich.
3 Diese Ausgaben sind auch in der Hauptausgabe Minster enthalten.
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Prospektbeilagen - Technische Angaben/Hinweise

Zeitungsgruppe Mansterland

Anlieferadresse

Aschendorff Druckzentrum GmbH & Co. KG
An der Hansalinie 1, 48163 Munster
Anlieferungszeiten

montags bis freitags 7 bis 15 Uhr

Grundsatzliche Hinweise

Die angelieferten Beilagen missen in Art und Form
eine einwandfreie, sofortige maschinelle Verarbei-
tung gewahrleisten. Eine zusatzlich notwendige ma-
nuelle Aufbereitung wird gegebenenfalls in Rechnung
gestellt.

Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektro-
statisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen
konnen nicht verarbeitet werden oder fuhren zu Fehl-
belegungen.

Beilagen mit umgeknickten Ecken (Eselsohren)
bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem
(rundem) Rucken sind ebenfalls nicht zu verarbei-
ten

Einsteckauftrag des Verlages
Der schriftliche Beilagenauftrag ist spatestens 8 Tage
vor dem Erscheinungstermin schriftlich zu tbergeben.

Der Beilageneinsteckaufrag beinhaltet folgende Infor-
mationen:

- Beilagentitel oder Artikelnummer bzw. Motiv

- zu belegendes Zeitungsobjekt und zu belegende
Ausgaben bzw. Verbreitungs gebiet mit den ent-
sprechenden Auflagen

- Einsteck- bzw. Erscheinungstermin
- Gesamtstuckzahl der einzusteckenden Beilagen

Anlieferung der Beilagen

Die Anlieferung im Lager des Verlages oder der Dru-
ckerei soll frihestens 5 Arbeitstage und spatestens
3 Arbeitstage frachtkostenfrei vor dem Erscheinungs-

(1)

termin erfolgen. Kosten, die durch nicht terminge-
rechte Anlieferung der Beilagen oder verspateten
Rucktritt entstehen, tragt der Auftraggeber.

Die Anlieferung von bereits vorgewickelten Beilagen
ist nur nach Abstimmung mit der verarbeitenden
Druckerei moglich.

Digitale Beilagen

Senden Sie bitte eine PDF-Datei Ihres Prospektes
(Auflosung 96 dpi, Dokument mit Einzelseiten und
identischen Seitenformaten, keine ausgeschossenen
Seiten, nicht passwortgeschitzt) an: prospekte@
aschendorff-medien.de

Die Anlieferung der Unterlagen als PDF sollten bis
spatestens drei Werktage vor Erscheinungstermin mit
der Benamung Kundenname_Erscheinungs-

terminttmmjj_Seitenzahl_Varianten erfolgen.

Wenn Daten nicht im korrekten Format angeliefert
werden, fallen Bearbeitungskosten an.

Zuschussmenge

Beim Einstecken treten technisch bedingte Verluste
fur das Einrichten der Maschine und beim Verarbeiten
ein. Die prozentuale Hohe der Verluste ist abhangig
von der Einsteckauflage, der Art der Beilage und der
moglichen Kombination mit weiteren Beilagen. In
jedem Falle sind mindestens 2 Prozent Zuschuss er-
forderlich.

Fehlstreuungen, Doppelbelegungen und Fehlbele-
gungen sind nicht vollig auszuschlieen.

Beilagenreste werden am Erscheinungstag entsorgt,
wenn kein anderslautender Auftrag vorliegt.
Beilagengewicht

Ab einem Gewicht von 70g/Exemplar ist eine Ab-
stimmung mit dem Verlag erforderlich.

@) 0

Das Gesamtgewicht aller Beilagen darf das Gewicht
des Tragerobjektes nicht uberschreiten (Presse
Distribution Beilagen der Deutschen Post).
Beilagenformate
Mindestformat: 105 x 148 mm (DIN A6)
Maximalformat: 240 x 330 mm,

mit dem Falz an der langen Seite
Die Fremdbeilagen sollen in ihrem Format kleiner
sein als das Zeitungsformat, ggfs. ist die Beilage zu
falzen (Abb. 1). Beilagen, deren Ummantelung ein
kleineres oder groferes Format haben als der
Innenteil (Loseblattform, geheftet oder zweite
Beilage), bedurfen der vorherigen Abstimmung.
Flachengewichte
des Papiers fiir Beilagen
Format DIN A6: > 170g/m’
Formate groRer DIN A6 bis DIN A4:
mindestens 120g/m’
Formate groBer DIN A4: mindestens 60g/m’
Mehrseitige Beilagen:
ab 4 und bis 6 Seiten: mindestens 60g/m’,
ab 8 Seiten: mindestens 50g/m’

Beilagenbeschaffenheit

Angeklebte Produkte (z.B. Postkarten):

Postkarten sind in der Beilage grundsatzlich innen
anzukleben. Sie mussen bundig im Falz in der Mitte
der Beilage angeklebt werden. Postkarten mussen fur
besseren Halt im Strichleimungsverfahren angeklebt
werden.

Bei allen Beilagen mit auRen angeklebten Produkten
ist eine vorherige Abstimmung mit dem Verlag not-
wendig.

Die maschinelle Verarbeitung von Beilagen mit Son-
derformaten, Warenmustern oder -proben ist erst

nach vorheriger technischer Prafung moglich. Runde
oder herzformige Beilagen kannen nicht verarbeitet
werden

Von der Richtlinie abweichende Beilagen -z.B. Son-
derformate, Warenproben, spezielle Falzarten (z.B.
Fensterfalz), besondere Bedruckstoffe - bedurfen der
Abstimmung und ggf. eines Testlaufes. Fr den Test-
lauf werden 500 Exemplare benotigt.

Beilagen, die bereits eine zweite Beilage oder einen
Einleger enthalten, mussen besonders sorgfaltig her-
gestellt werden. Fehlende oder nicht vollstandig ein-
gesteckte zweite Beilagen verursachen Fehl- und/
oder Mehrfachbelegungen oder machen die Verarbei-
tung unmaglich.

Platzierung

Die Platzierung hangt von speziellen Voraussetzungen
des Trageproduktes und den technischen Moglich-
keiten ab. Wunschplatzierungen erfordern eine Ab-
stimmung.

Falzarten

Verarbeitbar sind: Kreuz-, Wickel- oder Mittelfalz
Nicht verarbeitbar sind: Leporello- und Altarfalz
Mehrseitige Beilagen mit Formaten grofer als DIN A5
(148 x 210 mm) mussen den Falz an der langen Seite
haben

Beschnitt

Rechtwinkelig und formgleich geschnitten

Die Beilagen durfen am Schnitt keine Verblockung
durch stumpfe Messer oder Klebereste aufweisen
Drahtheftung

Die Ruckstichheftung sollte maglichst vermieden
werden. Bei Verwendung muss die Drahtstarke der
Rickenstarke der Beilage angemessen und keines-



21

Prospektbeilagen - Technische Angaben/Hinweise

Zeitungsgruppe Mansterland

falls starker als diese sein. Die Klammerung muss
ordentlich ausgefuhrt sein.

Dunne Beilagen sollten grundsatzlich mit Ricken-
oder Falzleimung hergestellt werden.

Bei Verblockung durch Draht-Rickenheftung sind
Mehrfachbelegungen nicht auszuschlieRen.

Lagen

Unverschrankte, kantengerade Lagen mit einer Hohe
von 10 bis 12 cm (mindestens 50 Exemplare), damit
sie von Hand greifbar sind.

Die Ausrichtung der Titelseite (oben/unten sowie
Full/Kopf) muss innerhalb einer Lage identisch sein.

Eine Vorsortierung wegen zu dinner Lagen darf nicht
notwendig sein.

Einzelne Lagen durfen nicht verschnurt oder verpackt
sein.

Wenn bei nicht stapelféhigen Beilagen die Griffhohe

von ca. 10 bis 12 cm nicht erreicht werden kann, wird
eine zusatzliche notwendige manuelle Aufbereitung

ggf. in Rechnung gestellt.

Palettierung

Palettenart: Tauschfahige Europalette gem. EPAL
(European Pallet Association) EN 13698-1 und UIC.

Die Beilagen mussen sauber gestapelt sein und
durfen nicht uber den Palettenrand hinausragen;
die AuBenseiten der Prospektstapel missen bindig
zur Palette sein.

Ladehohe <130 cm

Gewicht < 750 kg

Beilagen sollen generell nicht gebundelt werden

- auBer es handelt sich um Resthaushalts- oder Di-
rektverteilung und wenn es der Transport (z.B. gegen
Verrutschen) nicht anders zulasst.

Beilagen fur mehrere Ausgaben bzw. Erscheinungs-
termine mussen klar gekennzeichnet nach Ausgabe
bzw. Erscheinungstermin auf je einer Palette angelie-
fert werden.

Beilagen sind gegen eventuelle Transportschaden
(mechanische Beanspruchung) und gegen das Ein-
dringen von Feuchtigkeit zu schutzen.

um ein Aufsaugen von Feuchtigkeit zu vermeiden
und die Lagen vor Schmutz zu schitzen, ist der Palet-
tenboden mit einem stabilen Karton abzudecken.
Das Durchbiegen der Lagen ist durch einen stabilen
Karton zwischen den Lagen zu vermeiden. Der Sta-
pel erhalt gleichzeitig mehr Festigkeit. Hohlraume
sind zu vermeiden.
Die Palette ist mit einer stabilen Abdeckung zu verse-
hen. Diese darf nicht iberstehen (kein Uberschreiten
der Abmessungen von 120 cm x 80 cm).
Die Palette darf unter den Kufen nicht umreift oder
foliert sein. Der Palettenfufs darf seitlich foliert sein
(Strech- oder Schrumpffolie), mit einem Abstand von
2 ¢cm zur Unterseite der Palettenkufen.
Zur Gewahrleistung sind die Paletten an jeder Stirn-
und Langsseite mit Palettenzetteln im DIN A4-Format
mit folgenden Angaben auszuzeichnen:
(3) Anschrift des Auftraggebers, Kundenname,
Absender- und Empfangeranschrift
(b) Beilagentitel oder Artikelnummer/Motiv/
Kundenname
(c) zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe
(d) Exemplare pro Paket/Lage,
Exemplare pro Palette und Gewicht der Palette
(e) Paletten-Nummer durchnummeriert

Packmitteleinsatz
Die Verpackung ist auf das notwendige, zweckdien-
liche Minimum zu beschranken.

Paletten und Deckelbretter sind im Mehrwegverfah-
ren zu nutzen.

Eingesetzte Papiere, Voll- und Wellpappe sollten nicht
impragniert, nassfest oder beschichtet sein.

Das Bedrucken und Einfarben der Packstoffe ist zu
vermeiden.

Palettenbander sollen aus PE sein, Metallbander sind
aus Unfallverhutungsgriinden zu vermeiden.
Kunststoffmaterialien mussen aus PE sein.
Klebebander und Etiketten sollten aus dem gleichen
Material wie der Packstoff sein.

Die Kartonagen mussen recyclingfahig sein.

Als Verpackungsmaterial darf kein Verbundmaterial
eingesetzt werden.

Riicknahmeverpflichtung
und Entsorgungskosten bei
Transportverpackungen

Der Lieferant von Beilagen ist zur Ricknahme der
Transportverpackungen verpflichtet. Zu Transport-
verpackungen zéhlen insbesondere Paletten, Folien,
Zwischen- und Abdecklagen sowie Palettenbander.

Die Rucklieferung der Transportverpackungen wird
durch die Zeitungsdruckerei veranlasst oder es erfolgt
die Mitnahme durch den Lieferanten anlasslich einer
Folgelieferung bei der Zeitungsdruckerei. In beiden
Féllen kann die sortenreine Erfassung von Verpa-
ckungsmaterialien oder eine entsprechende Nachsor-
tierung vereinbart werden.

Die Entsorgungskosten tragt der jeweils ricknahme-
pflichtige Lieferant.

Alternativ kann auch eine Entsorgung durch die Zei-
tungsdruckerei vereinbart werden (gegen Erstattung
der Entsorgungskosten). In diesem Fall werden die
reinen marktublichen Entsorgungskosten (ohne Trans-
portkosten bis zur Annahmestelle) berechnet. Die
Vereinbarung einer Entsorgungskostenpauschale ist
z7uldssig.

Die Benennung von Dritten oder einer Annahme-/
Sammelstelle, die im Auftrag des Lieferanten dessen
Rucknahmeverpflichtung erfullt, ist moglich.
Lieferschein

Die Angaben auf dem Lieferschein mussen denen der
Palettenzettel entsprechen.

Der Lieferschein enthalt:
- den Beilagentitel

- 2u belegendes Zeitungsobjekt und zu belegende
Ausgaben bzw. das Verbreitungsgebiet, Erschei-
nungstermin bzw. -zeitraum

- das Gewicht

- Stuckzahl der Beilagen je Palette

- die Anzahl der Paletten

- die Exemplarmengen der Teil- und Gesamtmenge
- ein Feld zur Dokumentation des Palettentauschs

- ein Feld fur Vermerke

- sowie die korrekte Empfanger- und Absenderanschrift
und Telefonnummer fur eine Kontaktaufnahme.

Bei Teillieferungen ist ab dem ersten Lieferschein fir
die folgenden Anlieferungen das jeweilige Datum
und die Uhrzeit beim Empfanger auf dem Lieferschein
anzugeben. Bei mehr als 3 Anlieferungen empfiehlt
sich ein Versandplan tber alle Teillieferungen

Sonstige Angaben

Teilbelegungen unterhalb der in den Mediadaten auf-
gefuhrten Verkaufsbereiche (VKB) sind nicht maglich.

Beilagenpreise sind nicht rabattfahig.

Beilagenauftrage sind erst nach rechtzeitiger Vorlage
eines Musters bindend.

Liegt eine Kennung als Eindruck auf der Beilage vor,
ist diese dem Verlag fruhstmoglich mitzuteilen.

Beilagen durfen im Druck und Umbruch nicht zeitungs-
ahnlich sein und keine Fremdanzeigen enthalten.

Der Verlag behalt sich die Ablehnung oder Hoherbe-
rechnung des Auftrages vor, wenn Beilagen fur 2 oder
mehrere Firmen werben.

Beilagenauftrage werden mit der tblichen Sorgfalt
erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine Gewahr fur
Beilagen an bestimmten Tagen und haftet nicht bei
Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebswege.

Eine Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss kann
der Verlag nicht zusichern. Bei Vorliegen mehrerer
Beilagenauftrage fur einen Tag konnen die Prospekte
auch ineinander gesteckt der Zeitung beigefugt wer-
den. Bei Beilagen ber 50 Gramm Einzelgewicht be-
halt sich der Verlag ein Schieberecht vor.

Die Beilegungs- und Verteilungstoleranzgrenze be-
tragt 5 %.

Bei einem spater als 5 Werktage vor Erscheinungster-
min stornierten oder verschobenen Beilagenauftrag
wird eine Ausfallgebuhr von 50 % des Beilagenpreises
der jeweils niedrigsten Gewichtsstufe erhoben.

Technische Richtlinien

Wir verweisen auf die technischen Richtlinien fur
Fremdbeilagen in Tageszeitungen des Bundesverband
Druck und Medien e.V., die wir Ihnen bei Bedarf ger-
ne zur Verfugung stellen.
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Titel-Sticker

lhr Werbesticker auf der Titelseite der Tageszeitung steht

fiir eine exklusive Werbeform mit hoher Beachtung.

Der Titel-Sticker ist ein extrem auffélliges Werbemittel auf der Titelseite im direkten
Sichtfeld der Leser. Die selbstklebende Werbung verschafft Ihrem Angebot maximale
Aufmerksamkeit und bleibt im Kopf. Formen und Gestaltungsmaglichkeiten sind
dabei keine Grenzen gesetzt: vom Standard-Sticker bis zum selbstklebenden Booklet.
Uberraschen Sie Ihre Kunden doch mit einem Gutschein oder einem ganz besonderen
Angebot.

Und alles aus einer Hand: Wir ibernehmen die Produktion und bei Bedarf auch die
Gestaltung lhres Titel-Stickers.

Preise Verteilung (o. Produktionskosten)*

Titel-Sticker - Standard

- Medium
- Large 108,50 € 127,70 €
- Gutschein pro Tausend  pro Tausend

Membership Card
Response Card

Titel-Sticker Booklet 12350€  14530¢€ KRATZ’
pro Tausend  pro Tausend MICH
* Produktionskosten: ab 495,- € (fur 12.500 Stuck - Mindestabnahmemenge) AM X
BAUCH.

Sprechen Sie uns an:
Telefon 02 51/690-90 4720 bis -23 ETET AUFLEBER
Telefax 02 51/690-804729 ABKRATZEN UND

E-Mail  zbd@aschendorff.de ' ‘
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Online-Werbung

Buchen Sie Online-Werbung auf den Internetauftritten

der Zeitungsgruppe Minsterland und profitieren Sie von

der zusatzlichen lokalen Reichweite zur Tageszeitung!

Wir bieten lhnen mit den reichweitenstarksten Nachrichtenportalen
im Minsterland die Erfolgsplattform fiir Ihr Unternehmen:

www.wn.de

www.azonline.de
www.borkenerzeitung.de
www.dzonline.de
www.ev-online.de
www.grevenerzeitung.de
www.ivz-aktuell.de
www.muensterschezeitung.de
www.mv-online.de
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Online-Werbung

Neben den hier aufgefthrten Werbeformen informieren wir Sie gerne tiber weitere Online-Werbemaglichkeiten.

Wallpaper

Das exklusive Werbemittel besteht aus einem
Skyscraper und Superbanner und belegt den
kompletten aufseren Bereich.

Format:

728 x 90 px (Superbanner)

+160 % 600 px/200x600 px (Skyscraper)
TKP: 35,00 €*

Mobiles Rectangle

Durch die Grolse des Werbemittels auf
Smartphones, wird dieses von den Usern sehr
qut wahrgenommen.

Format: 300 x 250 px
TKP: 25,00 €*

Billboard / Premiumbanner
Zwischen Kopf und redaktionellem Inhalt ist Ihre
Werbung unabersehbar.

Format Billboard: 800 x 250 px /970 x 250 px
Format Premiumbanner: 970 x 90 px
TKP: 25,00 €

Medium Rectangle

Die auffallige Platzierung im redaktionellen
Bereich sorgt fur hohe Aufmerksamkeit und sehr
qute Klickraten.

Format: 300 x 250 px
TKP: 25,00 €°

“ Abweichende Preise bei Partnerverlagen maglich.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen
fir Anzeigen und Prospektbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungtreibenden (nachfolgend:
,Auftraggeber”) oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln.
Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste An-
zeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
gerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlssen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch tber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen zu den
gleichen Konditionen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag, dem eine schriftliche Vereinba-
rung zugrunde liegt, aus Umstanden nicht erfullt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen wer-
den Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend
in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeila-
gen in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift
wird keine Gewahr geleistet, es sei denn, dass der
Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdruck-
lich davon abhangig gemacht hat. In diesem Fall
mussen Auftrage fur Anzeigen und Prospektbeila-
gen, die erklrtermaRen ausschlieBlich in bestimm-

ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht
werden sollen, so rechtzeitig beim Verlag einge-
hen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufuhren ist. Rubrizierte
Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdrtcklichen Verein-
barung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit minde-
stens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer
redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen er-
kennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheit-
lichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich
bestatigten Auftragen konnen Anzeigen und Beila-
gen zurickgewiesen werden, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze, oder behordliche Bestimmungen
verstoRt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag
nach pflichtgemaRem Ermessen des Verlages unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Ge-
schaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fur den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen und Anzei-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Le-
ser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen ent-
halten, werden nicht oder nach Wahl des Auftrag-
nehmers nur gegen eine gesonderte Vergutung
angenommen. Diese Vergtung entspricht der
Summe, die der Verlag aufgrund der jeweils aktu-
ellen Preisliste bei einer entsprechenden Eigenan-
zeige unter Bertcksichtigung etwaig gewahrter
Nachlasse hatte verlangen konnen. Dem Auftragge-
ber bleibt ausdrucklich der Nachweis gestattet,
dass dem Verlag ein Schaden tberhaupt nicht ent-
standen oder aber wesentlich niedriger ist, als der

nach den vorstehenden Grundsétzen zu zahlenden
Betrag. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem
Auftraggeber unverziglich mitgeteilt. Soweit der
Verlag lediglich das Anzeigenvermittlungsgeschaft
betreibt und sich der Herausgeber der entspre-
chenden Publikation das ausschlieliche Recht vor-
behalten hat, ohne nahere Begrindung Uber die
tatsachliche Veroffentlichung der Anzeige zu ent-
scheiden, besteht kein Anspruch des Anzeigenkun-
den auf Veroffentlichung der gebuchten Anzeige,
solange eine Freigabe durch den Herausgeber nicht
erfolgt ist.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur er-
kennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunter-
lagen fordert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel ib-
liche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druck-
unterlagen gegebenen Maglichkeiten. Im Falle
einer nicht rechtzeitigen Lieferung ist der Verlag zu
einem Abdruck bzw. einer Veroffentlichung nicht
verpflichtet. Erfolgt gleichwohl ein Abdruck bzw.
eine Veroffentlichung, geschieht dies nur unter
ausdrucklichem Ausschluss jeglicher Gewahrlei-
stung sowie Reklamationsrechte des Auftraggebers.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstan-
digem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige,
aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfr gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Rucktritts-
recht. Der Verlag haftet fur vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursachte Schaden, fur Schaden aus
schuldhafter Verletzung des Lebens, des Korpers
oder der Gesundheit sowie fur Schaden aufgrund
mindestens leicht fahrlassiger Verletzung einer
Pflicht, deren Erfullung die ordnungsgemafse Durch-
fuhrung des Werbeauftrags uberhaupt erst ermagli-
cht, deren Verletzung die Erreichung des Vertrags-
zwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung der

Auftraggeber regelmaRig vertraut. Die Schadener-
satzpflicht ist - abgesehen von der Haftung fur Vor-
satz und schuldhafter Verletzung des Lebens, des
Korpers oder der Gesundheit - auf den vorherseh-
baren, typischerweise eintretenden Schaden und
das fur die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt begrenzt. Im Ubrigen sind Scha-
denersatzanspriche gegen den Verlag unabhangig
vom Rechtsgrund ausgeschlossen. Dies gilt insbe-
sondere fur Anspriche wegen mittelbarer Schaden,
Mangelfolgeschaden oder wegen entgangenen
Gewinns. Soweit die Haftung des Verlags nach den
vorstehenden Regelungen ausgeschlossen oder
beschrankt ist, gilt dies auch fur die personliche
Haftung ihrer Mitarbeiter, Vertreter und Erfullungs-
gehilfen. Die Haftung nach dem Produkthaftungs-
gesetz bleibt hiervon unberthrt. Schadensersatzan-
spriche von Kaufleuten gegen den Verlag verjah-
ren, abgesehen von Ansprichen aus unerlaubter
oder vorsatzlicher Handlung, in zwolf Monaten nach
dem Zeitpunkt, in dem der Auftraggeber von den
den Anspruch begrindenden Umstanden Kenntnis
erlangt hat oder hatte erlangen mussen. Reklamati-
onen mussen innerhalb von vier Wochen nach Ein-
gang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdrtcklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fur die Richtigkeit der zurickgesandten
Probeabzige. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften ge-
geben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche,
tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Der Verlag behalt sich vor, Rechnungen elektro-
nisch zu versenden.

14. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber
14 Tage nach Veroffentlichung der Anzeige tber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der
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Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Mit Ablauf der Frist
gerat der Auftraggeber in Verzug. Etwaige Nach-
lasse fur vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

15. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zin-
sen sowie die Einziehungskosten berechnet. An-
spriche auf weitergehende Verzugsschaden blei-
ben vorbehalten. Der Verlag kann bei Zahlungsver-
zug die weitere Ausfuhrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zurtckstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfa-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlus-
ses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruck-
sicht auf ein ursprunglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem
Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége ab-
hangig zu machen.

16. Der Verlag liefert mit der Rechnung fur gestalte-
te Anzeigen auf Wunsch einen Anzeigenbeleg; bei
Wiederholungsanzeigen nur von der ersten Anzei-
ge. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden,
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be-
scheinigung des Verlages tber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

17. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckvorla-
gen und Zeichnungen sowie fur vom Auftraggeber
gewdinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspringlich vereinbarter Ausfuhrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

18. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss tber mehrere Anzeigen ein Anspruch
auf Preisminderung nur hergeleitet werden, wenn
im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzei-
ge beginnenden Insertionsjahres die in der Preis-
liste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage
nicht genannt ist - die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durch-

schnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie
bei einer Auflage

- bis zu 50.000 Exemplaren mindestens 20 v. H.
- bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15 v. H.
- bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10 v. H.
- Uber 500.000 Exemplaren mindestens 5 v. H.
betragt.

Dartber hinaus sind bei Abschlissen Preisminde-
rungs- und Schadensersatzanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gege-
ben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuricktreten konnte.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der
Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Er abernimmt darber hinaus keine
Haftung. Zuschriften auf Ziffernanzeigen werden
nur bearbeitet, wenn sie innerhalb eines Zeit-
raums von vier Wochen nach erstmaligem Er-
scheinen der Ziffernanzeige bei dem Verlag ein-
gehen. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffern-
anzeigen werden ebenso wie der Inhalt von E-
Mails nur auf dem normalen Postweg weiterge-
leitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Nach Ablauf dieser Frist
konnen diese Zuschriften ebenso wie Zuschriften,
die nicht innerhalb eines Zeitraums von vier Wo-
chen nach erstmaligem Erscheinen der Ziffern-
anzeige eingegangen sind, vernichtet werden.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuruck,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann
einzelvertraglich als Vertreter das Recht einge-
raumt werden, die eingehenden Angebote an-
stelle und im erklarten Interesse des Auftrag-
gebers zu offnen. Der Verlag behélt sich vor,
offensichtlich gewerbliche Offerten nicht weiter-
zuleiten, wenn keine ausdruckliche Weisung des

Auftraggebers in Textform erteilt wird. Briefe, die
das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht von 500
Gramm) Uberschreiten, sowie Waren, Bicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der
Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und
Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fur
den Fall vereinbart werden, dass der Auftragge-
ber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten
Ubernimmt.

20. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anfor-
derung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

21. Der Verlag ist berechtigt, die ihm vom Auftrag-
geber Uberlassenen Daten elektronisch zu spei-
chern und weiterzuverarbeiten. Der Verlag ist be-
rechtigt, Daten, die sich aus den Vertragsunterlagen
ergeben oder die zur Vertragsdurchfihrung not-
wendig sind, an dem Verlag verbundene Unterneh-
men weiterzugeben, soweit dies zur Auftragsab-
wicklung erforderlich ist. Im Ubrigen gelten die
Bestimmungen des Datenschutzrechts gem. des
Bundesdatenschutzgesetzes und der EU-Daten-
schutzgrundverordnung in seiner/ihrer jeweils gul-
tigen Fassung.

22. Erfullungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichts-
stand ist, soweit das Gesetz nicht zwingend etwas
anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Im Ge-
schaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermaogen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriche
des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend ge-
macht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftrag-
gebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftragge-
ber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder
gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.

23. Information nach dem Verbraucherstreit-
beilegungsgesetz (VSBG): Wir sind nicht bereit
oder verpflichtet, an Streitbeilegungsverfah-
ren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle im
Sinne des Verbraucherstreitbeilegungsge-
setzes teilzunehmen.

Lusatzliche Geschaftsbedingungen

a) Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages er-
kennt der Auftraggeber die Allgemeinen und die
Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die
Preisliste des Verlages an. Die Gultigkeit etwaiger
AGB des Auftraggebers ist, soweit sie mit diesen
Allgemeinen und Zusétzlichen Geschaftsbedin-
gungen nicht tbereinstimmen, ausdrtcklich ausge-
schlossen.

b) Anzeigen von Handel, Handwerk und Gewerbe,
deren Auftraggeber in unserem Verbreitungsgebiet
ansassig sind, Amtliche Bekanntmachungen und
Anzeigen gemeinnttziger Unternehmen werden
zum ermaRigten Anzeigenpreis abgerechnet. Eine
Provision kann Werbemittlern davon nicht gewahrt
werden. Diese Anzeigen werden jedoch provisio-
niert, wenn die Abrechnung zum Grundpreis erfolgt.

€) Voraussetzung fur eine Provisionszahlung an
Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar
vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw.
Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.
Die Werbemittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und
Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nach-
lasse werden nur fir die innerhalb eines Jahres
erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden
gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der
ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw.
Teilausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag;
fur die betreffende Ausgabe oder Kombination ist
ein gesonderter Abschluss zu tatigen.
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e) Der Werbungtreibende hat rickwirkend Anspruch
auf den seiner tatsachlichen Abnahme von Anzei-
gen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass,
wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss getati-
gt hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nach-
lass von vornherein berechtigt. Die Anspruche auf
Nachvergutung oder Nachbelastung entfallen,
wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf
des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunter-
lagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden,
begriinden fir den Auftraggeber keinen Anspruch
auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungenu-
genden Abdrucks.

g) Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich,
soweit der Auftraggeber ein Verbraucher ist in Text-
form, mit genauer Angabe des Textes und der Aus-
gabe spatestens bis zum Anzeigenschlusstermin,
bei Beilagenauftragen 4 Wochen vor dem Streuter-
min, zu Ubermitteln. Bei Abbestellung gehen ggf.
bereits entstandene Herstellungs- oder Vorberei-
tungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige
der gleiche Fehler wie in der ersten Veroffentli-
chung, so sind Anspriche auf Zahlungsminderung
oder Schadensersatz fur die Wiederholungsanzeige
ausgeschlossen, wenn und soweit der Auftraggeber
nach der ersten Veroffentlichung den Fehler nicht
sofort reklamiert hat. Fr die erste Veroffentlichung
gilt Nr. 10 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen.
Wird der Auftraggeber aufgrund einer von ihm we-
gen eines wettbewerbswidrigen Verhaltens abge-
gebenen Unterlassungserklarung oder Verurteilung
auf Zahlung in Anspruch genommen, haftet der
Verlag nur insoweit fur Ersatz, als er den die Zah-
lung auslosenden WettbewerbsverstoR bei der
Bearbeitung einer in Auftrag gegebenen wettbe-
werbsrechtlich einwandfreien Anzeige vorsatzlich
oder grob fahrlassig begangen hat. Gibt der Auf-
traggeber keinen Hinweis auf einen Fehler in einer
veroffentlichten Anzeige und erscheint eine wie-
derholte oder im Wesentlichen gleiche Folgeanzei-
ge wettbewerbswidrig, ist eine Haftung des Ver-
lages ausgeschlossen.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gege-
benen Maglichkeiten bericksichtigt. Eine textan-
schlieRende Unterbringung blattbreiter Streifen-
anzeigen ist nur bei Formaten ab 100 mm Hohe
und nur nach vorheriger Vereinbarung maoglich.
Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein Aus-
schluss von Wettbewerbsanzeigen erfolgt unver-
bindlich. Eckfeldanzeigen, die eine Hohe ab 400
mm erreichen, werden in den Raum gestellt und
blatthoch berechnet.

j) Fur Sonderseiten und -rubriken, fur in dieser
Preisliste nicht erwahnte Teilbelegqungen, Kombi-
nationsabschlisse und Jahresabschliisse ab
150.000 mm sowie fir Kombinationen mit ande-
ren Titeln und bei Beilagenauftragen ab 2 Millio-
nen Exemplaren konnen vom Verlag abwei-
chende Preise festgelegt werden. Dies gilt auch
fur Anzeigen, die in Sonderseiten - aus Anlass
von Jubilden, Eroffnungen, Ausstellungen, Um-
bauten oder sonstigen Anlassen - erscheinen;
soweit solche Veroffentlichungen von der Anzei-
genleitung veranlasste redaktionell gestaltete
Beitrage enthalten, ist das hierfur seitens der
einzelnen Auftraggeber anteilig zu zahlende Ent-
gelt in dem festgelegten Preis enthalten; auf Zif-
fer 7., zweiter Satz, wird hingewiesen.

k) Fur den Inhalt und die rechtliche Zul3ssigkeit von
Text und Bild der Anzeige haftet der Auftraggeber;
er hat den Verlag und die Herausgeberin von An-
spruchen Dritter freizustellen. Die Freistellung er-
folgt einschlieRlich aller Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die
sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentli-
chten Anzeige bezieht, zu erstatten und zwar nach
MaRgabe der jeweils giltigen Preisliste.

[) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass
die von ihm stammenden Texte erganzend zu der
Veroffentlichung in Druckschriften ebenfalls in elek-
tronischen Medien verbreitet werden.

m) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit
dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fur laufende
Auftrage wirksam.

n) Der Verlag speichert im Rahmen der Geschafts-
beziehung die Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe
der elektronischen Datenverarbeitung. Freiwillige
Angaben werden, soweit hierzu ausdrucklich
eingewilligt wurde, zusammen mit den fur die
Abwicklung des Geschaftsvorfalles erforderlichen
Angaben von der Aschendorff Medien GmbH &
Co. KG und/oder den verbundenen Unternehmen
der Unternehmensgruppe Aschendorff fir Marke-
tingzwecke genutzt, um interne Marktforschung
zu betreiben und um den Kunden tber Produkte
und Dienstleistungen zu informieren, die fur ihn
von Interesse sein konnen. Der Kunde hat jeder-
zeit das Recht, einer bestimmten Verwendung
seiner personenbezogenen Daten zu wider-
sprechen bzw. seine Einwilligung dariber mit
Wirkung fur die Zukunft schriftlich, soweit der
Kunde als Verbraucher handelt, ist die Textform
ausreichend, zu widerrufen. Auf schriftliche An-
forderung bzw., soweit es sich bei dem Kunden
um einen Verbraucher handelt, auf Anforderung
in Textform, wird dem Kunden auch jederzeit
Auskunft uber die zu seiner Person gespeicherten
Daten erteilt. Auskunftsersuchen, Anfragen,
Widerspruche oder Mitteilung iber eine etwaige
Berichtigung der personlichen Daten sind an:
datenschutzbeauftragter@aschendorff.de,

zu richten.

0) Enthélt eine Anzeige nur eine Internet- oder
E-Mail-Adresse, so wird diese nach Anzeigengro-
[Se zum Textteilpreis abgerechnet. Anzeigen, die
nur einen QR-Code enthalten, werden mit minde-
stens 150 mm/2-sp. abgerechnet.

Luséatzliche Geschaftsbedingungen
fir die digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen fiir Anzeigen

Digitale Druckunterlagen fur Anzeigen sind sol-
che, welche per Datentrager, direkt oder indirekt
per Fernubertragung (z.B. ISDN, Breitband, E-
Mail) an den Verlag papierlos ubermittelt werden.
Unerwunschte Druckresultate (z.B. fehlende
Schriften), die sich auf eine Abweichung des
Auftraggebers von den Empfehlungen des Ver-

lages zur Erstellung und Ubermittlung von Druck-
unterlagen zuriickfuhren lassen (siehe ,Tech-
nische Angaben” und ,Digitale Datenubermitt-
lung” in dieser Preisliste), fuhren nicht zu Ge-
wahrleistungsanspruchen, insbesondere zu
keinem Preisminderungsanspruch.

Fur die Ubertragung von digital tbermittelten
Druckvorlagen bevorzugt der Verlag geschlossene
Dateien mit inkludierten Schriften, also solche
Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine
Maoglichkeiten der Veranderung hat. Offene
Dateien, z.B. Dateien, welche unter Indesign ge-
speichert wurden, konnen vom Verlag ebenfalls
weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei
offenen Dateien fur die inhaltliche Richtigkeit
nicht in Anspruch genommen werden. Bei der
Ubermittlung von mehreren zusammengeho-
renden Dateien hat der Auftraggeber dafur Sorge
zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner, siehe
,Digitale Datenubermittlung” in dieser Preisliste),
gesendet bzw. gespeichert werden. Digital Gber-
mittelte Druckvorlagen fur Farbanzeigen kénnen
nur mit einem fur den Zeitungsdruck farbverbind-
lich erstellten Papierproof zuverlassig verarbeitet
werden. Ohne Farbproof sind Farbabweichungen
unvermeidbar. Der Auftraggeber kann hieraus
keinerlei Gewahrleistungsanspruche geltend
machen, insbesondere keinen Preisminderungs-
anspruch. Der Auftraggeber hat vor einer digi-
talen Ubermittlung von Druckunterlagen dafur
Sorge zu tragen, dass die zu Ubermittelnden
Daten frei von eventuellen Computerviren sind.
Entdeckt der Verlag auf einer ihm Ubermittelten
Datei Computerviren, wird diese Datei sofort
geldscht, ohne dass der Auftraggeber hieraus
Anspriche geltend machen konnte. Der Verlag
behalt sich zudem vor, den Auftraggeber auf
Schadensersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Auftraggeber infiltrierte
Computerviren dem Verlag Schaden entstehen.
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Leseranalyse - Auszug aus der MA 2022

Struktur des
Vi it

Basis 1108 100,0 43,4

Geschlecht
Manner 541 43,8 44,5
Frauen 567 51,2 42,3

Altersgruppen
14-19 Jahre
20-29 Jahre
30-39 Jahre
40-49 Jahre
50-59 Jahre
60-69 Jahre

70 Jahre und élter

Ausbildung

Schiler allgemeinbildender Schulen
Hauptschule/Volksschule ohne Lehre
Hauptschule/Volksschule mit Lehre
Weiterf. Schule ohne Abitur, mittlere Reife
Fach-/Hochschulreife ohne Studium
Fach-/Hochschulreife mit Studium

Berufstatigkeit

in Ausbildung

berufstatig (inkl. z.Z. arbeitslos)
Pensiondr, Rentner

nicht berufstatig, keine Angabe

Leserschaft pro Ausgabe’

Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.250 Euro
1.250 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 2.500 Euro

2.500 Euro und mehr

Kinder im Haushalt
bis unter 2 Jahre

2 bis 3 Jahre

4 bis 5 Jahre

6 bis 11 Jahre

12 bis 13 Jahre

14 bis 17 Jahre

kein Kind unter 14 Jahre

“Alle Angaben zu Reichweiten (LpA) beziehen sich auf die ZGM-Gesamtausgabe

It. ZMG-Fortschreibung der IVW-Verbreitungsanalyse 2022/2023, ohne Gewahr, Zahlen gerundet,

deutschsprachige Einwohner Deutschlands ab 14 Jahren.

© r’n-'i 2022 Tageszeitungen
~r Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V. (agma)
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