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Automobilmarken 40%

Andere Marken 60%
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„Die Automobilmarken performen insgesamt überdurchschnittlich gut – sie machen 

einen Anteil von über 40 % am Gesamtwert des Rankings aus˝ (J Justus Schneider, 

CEO von Interbrand Central and Eastern Europe).

Quelle: Interbrand, „Best German Brands 2014 - Die 50 wertvollsten deutschen Marken“ (6. Juni 2014), Nielsen Media Research

Rank 

2014

Brand Brand Value 

(mEUR)

2014

1 Mercedes-Benz 25.546

2 BMW 25.494

3 SAP 13.352

4
Deutsche 

Telekom
12.335

5 Volkswagen 8.904

6 Siemens 6.808

7 BASF 6.474

8 Audi 6.219

9 Adidas 6.033

10 Bayer 5.615
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Die Automobilmarken bauen auf die Zeitung

Quelle: Interbrand, „Best German Brands 2014 - Die 50 wertvollsten deutschen Marken“ (6. Juni 2014), Nielsen Media Research
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Alle Medien

(TEUR)

Q1 2014

TZ-Anteil 

im Mediamix

Q1 2014

Spendings

TZ

(TEUR)

Q1 2014

1 Mercedes-Benz 25.546.000 38.043 25 % 9.493

2 BMW 25.494.000 25.125 13 % 3.381

3 SAP 13.352.000

4
Deutsche 

Telekom
12.335.000

5 Volkswagen 8.904.000 56.117 37 % 20.830

6 Siemens 6.808.000

7 BASF 6.474.000

8 Audi 6.219.000 25.767 30 % 7.701

9 Adidas 6.033.000

10 Bayer 5.615.000
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Die Automobilmarken bauen auf die Zeitung (Q1 2014)

Quelle: Interbrand, „Best German Brands 2014 - Die 50 wertvollsten deutschen Marken“ (6. Juni 2014), Nielsen Media Research
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