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Informationen zur Studie 
für die Stadtwerke Münster
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T. Rathmann | K10

Energie-Spar-Kampagne

Nullmessung
KW 19
06.05. – 08.05.2013

Wirkungsmessung
KW 25
17.06. – 19.06.2013

Kampagnenzeitraum und Medieneinsatz

Medieneinsatz 
Schwerpunkt Zeitung - 6 Frequenzen in den 

Westfälischen Nachrichten

außerdem PZ, Online, Social Media, Outdoor, 

Werbung und Aktionen im City Shop der SWMS

März /April 2013 Mai 2013 Juni 2013
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Der Stimulus: Die Zeitungsanzeigen in den 
Westfälischen Nachrichten
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Grundgesamtheit: 
In Privathaushalten lebende, 

deutschsprachige Bevölkerung ab 14 

Jahren im Verbreitungsgebiet der 

Hauptausgabe der Westfälischen 

Nachrichten im Stadtgebiet Münster 

Methodik: 
Telefonische Befragung (CATI)

Stichprobe: 
802 Befragte, repräsentativ für 

Verbreitungsgebiet (Quota-Verfahren); 

KW 19: 400 Fälle; KW 25: 402 Fälle

Energie-Spar-Kampagne

Steckbrief Begleitforschung
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Überzeugungsleistung der 
Energie-Spar-Kampagne: 
Das ZMG Media Monitor-Wirkungsprofil
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gestützte Erinnerung

„ist glaubwürdig“

„ist einprägsam“

„ist interessant“

„regt zum Besorgen 

weiterer Informationen an“

Glaubwürdigkeit

Aufmerksamkeitsstärke

Eindruck

Interesse

Infoimpuls

Das ZMG Media Monitor-Wirkungsprofil
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Basis: Bevölkerung im Kampagnengebiet ab 14 Jahren – Quelle: ZMG Media Monitor 2013 Angaben:
in Prozent; Erläuterung: Zeitungsleser: 12 von12 Ausgaben der Westfälischen Nachrichten gelesen 
(TZ-Heavy-User belegter Titel)

Glaubwürdigkeit

Aufmerksamkeitsstärke

Eindruck

Interesse

Infoimpuls

Wirkungen der Werbung
Das ZMG Media Monitor-Wirkungsprofil
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+ 11,2%
+ 17,0%

+ 24,1%
+ 29,6%
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Handlungsimpuls
Besuch CityShop der Stadtwerke Münster

+ 11,2%
+ 4,4%

Basis: Bevölkerung im Kampagnengebiet ab 14 Jahren – Quelle: ZMG Media Monitor 2013 
Angaben: in Prozent; Erläuterung: Zeitungsleser: 12 von12 Ausgaben der Westfälischen 
Nachrichten gelesen (TZ-Heavy-User belegter Titel)
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