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Realer Kartenverkauf  vs. Modell
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Modell Kartenverkauf

Index Absatz

Wochen

R2 = 94%

Quelle: BB Promotion
ZMG KPI Modeling 
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Absatzbeiträge in Prozent

Kartenverkäufe
Dresden,Köln,Hamburg

R2
korr = 94%

Baseline &
Premierenwochen 27 %

Sales Promotion 18 %

Plakat27%

Regionale TZ23%

Regionales TV5%

Quelle: ZMG KPI Modeling 
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ROI-Betrachtung der Kommunikation 

7,4

9,7

9,4

2,1

Gesamt

Plakat

Regionale Zeitungen

TV regional

Quelle: BB Promotion
ZMG KPI Modeling 


