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simyo-Kampagne mit 

Testflight in Zeitung
Zusätzlich zur nationalen 

Kampagne im Nov/Dez 2012:

7x TZ im Testgebiet - Bielefeld, 

Bremen, Nürnberg -

(Verbreitungsgebiet der Neuen 

Westfälischen, Weser-Kurier und 

Nürnberger Nachrichten).



Flatrate von simyo: Bekanntheit steigt im Testgebiet mit TZ
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Soziodemographie: „schon von der Flatrate gehört“
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nürnberg –
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 – Angaben: in Prozent
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Wirkungsprofil von simyo verbessert sich bei TZ-Lesern
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nürnberg –
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 – Angaben: in Prozent

Testgebiet: November/Dezember 2012 - Zeitungsleser



Nähere Infos über simyo während/nach Kampagne besorgt
„Haben Sie sich schon einmal näher über simyo informiert?“
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nürnberg –
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 – Angaben: in Prozent
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Imageverbesserung in der Zielgruppe von simyo
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Basis: Bevölkerung in Bielefeld, Bremen und Nürnberg mit Anschaffungsabsicht Handy/Smartphone
(in KW 45: 23% / KW 49: 25%) – Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 –
Angaben: in Prozent

Zielgruppe Anschaffungsabsicht Handy/Smartphone 
„Können sie sich vorstellen, in naher Zukunft, also in den nächsten 6 Monaten, ein (neues) Handy oder ein Smartphone 
anzuschaffen?“



Grundgesamtheit In Privathaushalten lebende, deutschsprachige 
Bevölkerung ab 14 Jahre 
in Bielefeld, Bremen und Nürnberg 

Belegte TZ-Titel Neue Westfälische, Weser-Kurier, Nürnberger Nachrichten

Methode Telefonische Befragung (CATI)

Stichprobe 1. Welle 300  Fälle, 2. Welle 500 Fälle

Erhebungszeitpunkte 1. Welle: KW 45, 2012; 2. Welle: KW 49, 2012
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