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Case: Werbewirkung der simyo -
Kampagne mit Testflight in Zeitung
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o FLAT Festnetz

simyo-Kampagne mit
Testflight in Zeitung

Zusatzlich zur nationalen
Kampagne im Nov/Dez 2012:

7x TZ im Testgebiet - Bielefeld,
Bremen, NiUrnberg
Verbreitungsgebiet der Neuen
Westfalischen, Weser-Kurier und
Nudrnberger Nachrichten

o FLAT alle Handy-Netze
o FLAT Internet

ERST 2 MONATE
GRATIS. DANN
IMMER GUNSTIG.
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E] ~ www.simyo.de
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Flatrate von simyo: Bekanntheit steigt im Testgebiet mit TZ
Soziodemographie: ,schon von der Flatrate gehort”

Vorher: KW 45 Nachher: KW 49

Gesamt Gesamt

33 +14%

32 !+45%

Zeitungsleser Zeitungsleser

Basis: BevOlkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nurnberg —
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 — Angaben: in Prozent
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Wirkungsprofil von simyo verbessert sich bei TZ-Lesern
Testgebiet: November/Dezember 2012 - Zeitungsleser

=,

Wahrnehmung

Glaubwiurdigkeit

Eindruck

Interesse

Infoimpuls

0 5 10 15 20 25

——KW45 Zeitungsleser ——KW49 Zeitungsleser

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nurnberg — ’ |
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 — Angaben: in Prozent
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Nahere Infos Uber simyo wahrend/nach Kampagne besorgt
,2Haben Sie sich schon einmal naher tGber simyo informiert?“

+86%

KW 45 KW 49

L

\J v _F
Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren in Bielefeld, Bremen und Nurnberg — o .
Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuchung 2012 — Angaben: in Prozent |
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Imageverbesserung in der Zielgruppe von simyo
Zielgruppe Anschaffungsabsicht Handy/Smartphone

.Kdnnen sie sich vorstellen, in naher Zukunft, also in den nachsten 6 Monaten, ein (neues) Handy oder ein Smartphone
anzuschaffen?”

Moderner Vertrauens- Gutes Preis-/
Mobilfunkanbieter wirdig Leistungsverhaltnis
D
simyo
>N -
simyo
simyo 27
KW 45 KW 49 KW 45 KW 49 KW 45 KW 49

Basis: BevOlkerung in Bielefeld, Bremen und Nurnberg mit Anschaffungsabsich

. = . . , o . g phone" .‘_ I3 )
(in KW 45: 23% / KW 49: 25%) — Quelle: ZMG Media Monitor-Testmarktuntersuc < | . ﬁ v
Angaben: in Prozent Ll |



ZMG Media Monitor

ZEIYUNES‘MARKEYINE‘EEIELL!DHAFY

Informationen zur Befragung

> Grundgesamtheit

> Belegte TZ-Titel

> Methode

> Stichprobe

> Erhebungszeitpunkte
> Feldarbeit

> Design Fragebogen,
Datenanalyse und Bericht

> Ansprechpartner

In Privathaushalten lebende, deutschsprachige
Bevolkerung ab 14 Jahre
in Bielefeld, Bremen und Nirnberg

Neue Westfalische, Weser-Kurier, Nurnberger Nachrichten
Telefonische Befragung (CATI)

1. Welle 300 Falle, 2. Welle 500 Falle

1. Welle: KW 45, 2012; 2. Welle: KW 49, 2012

MMA Media Markt Analysen, Frankfurt am Main

ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft
Frankfurt am Main
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