WERBEERFOLG SCHLAU ANALYSIEREN.

C&A Kampagne ,,100 Jahre...”

Superpanorama / 4c : 52 cm Hohe x 155,40 cm Breite

Ebene 1: Vorderseite

Max und Anna, 4:
“Wir lieben unsere Jacke,
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Hintere Seite

Quelle: C&A
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ARKETING SELLSCHAFT

C&A Kampagne ,,100 Jahre...”

Superpanorama / 4c : 52 cm Hohe x 155,40 cm Breite

Franziska:
“Ich liebe meine Jacke,
weil...”

Daunen-
mantel
mit Giirtel
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JAHRE IN DEUTSCHLAND

Ebene 2: Seite 1 Seite 2

Quelle: C&A
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C&A Kampagne ,,100 Jahre...”

Superpanorama / 4c : 52 cm Hohe x 155,40 cm Breite
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WERBEERFOLG SCHLAU ANALYSIEREN.

Erinnerungsleistung der Kampagne
Ungestutzte Erinnerung der Werbung von C&A
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Kampagne . . Kampagne
Werbepause Herbstmode Blg Bang in TZ Herbstmode

August 1/11 August 11/11 September /11 September 11/11 Oktober 1/11

—o—C&A Werbeerinnerung —e—J P&C und H&M Werbeerinnerung —e—NBRZ Leser

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Zeitungsleser: alle 12 Ausgaben einer TAZ im NBRZ-Gebiet gelesen | Angaben: in Prozent
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Image von C&A vor und nach dem Big Bang

Frage: Bitte geben Sie uns an, ob die folgenden Aussagen auf C&A zutreffen?

Vor Superpanorama Nach Superpanorama

...steht fir Qualitét +17%

- raten gues pro - 8%
... hat einen g;l’j?: BS:rre\a/tiSﬁg; + 7%
... ist zukunftsweisend + 13%

... ist vertrauenswiirdig + 7%

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Angaben: in Prozent
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Empfehlungsbereitschaft fur C&A

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie einem Freund oder Kollegen C&A empfehlen?
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Kampagne . . Kampagne
Werbepause Herbstmode Blg Bang in TZ Herbstmode

August 1/11 August II/11  September 1/11 September I1/11  Oktober /11

—o—C&A Empfehlungsbereitschaft

Basis: Bevolkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Angaben: in Prozent 6



