
C&A Kampagne „100 Jahre�“
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Superpanorama / 4c : 52 cm Höhe x 155,40 cm Breite

Ebene 1: Vorderseite Hintere Seite

Quelle: C&A



Ebene 2: Seite 1 Seite 2
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C&A Kampagne „100 Jahre�“
Superpanorama / 4c : 52 cm Höhe x 155,40 cm Breite

Quelle: C&A



Ebene 3: Seite 1 Seite 2 Seite 3 Seite 4
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C&A Kampagne „100 Jahre�“
Superpanorama / 4c : 52 cm Höhe x 155,40 cm Breite

Quelle: C&A
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C&A Werbeerinnerung Ø P&C und H&M Werbeerinnerung NBRZ Leser

Erinnerungsleistung der Kampagne „100 Jahre�“
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Ungestützte Erinnerung der Werbung von C&A
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Zeitungsleser: alle 12 Ausgaben einer TAZ im NBRZ-Gebiet gelesen | Angaben: in Prozent
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:steht für Qualität

: hat ein gutes Preis-/
Leistungsverhältnis

: hat einen guten Service /
gute Beratung

: ist zukunftsweisend

: ist vertrauenswürdig

Vor Superpanorama

Image von C&A vor und nach dem Big Bang
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Frage: Bitte geben Sie uns an, ob die folgenden Aussagen auf C&A zutreffen?

Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Angaben: in Prozent
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C&A Empfehlungsbereitschaft

Empfehlungsbereitschaft für C&A
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Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie einem Freund oder Kollegen C&A empfehlen?
A
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren | Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2011 | Angaben: in Prozent
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