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Aufmerksamkeitsstärke von Schneekoppe: 
Im Testmarkt doppelt so stark wie bundesweit
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in  Hannover vs. bundesweit
Quelle: Zeitungsmonitor 2004
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Werbeerinnerung der Anzeige
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Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in Hannover
Quelle: Zeitungsmonitor 2004
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Kauf von Schneekoppe vital Fruchtschnitte
- „schon einmal eingekauft“ - Hannover -

Zeitungsanzeigen
verkaufen!!!
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Basis:
Quelle: 
Basis: Bevölkerung ab 14 Jahren in Hannover
Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2004
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Zentrale Ergebnisse

Zeitung schafft Aufmerksamkeit! – Im Testmarkt mit Zeitungsanzeigen ist die 
Werbe-Awareness für Schneekoppe doppelt so hoch wie im Bundesdurchschnitt.

Zeitungsanzeigen treffen ‚Ihre‘ Zielgruppe! – Die Anzeigenerinnerung ist bei 
mittleren Alters- und Einkommensgruppen und Frauen überdurchschnittlich. Das liegt 
daran, dass Leser ‚Trüffelschweine‘ sind, das heißt sie suchen sich gezielt die 
Anzeigen, für die sie relevant sind.

Zeitungsanzeigen verkaufen! – Die Käuferquote für das Schneekoppe vital-Produkt
ist bei regelmäßigen Zeitungslesern mehr als doppelt so hoch wie beim Rest der 
Bevölkerung.
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