
Allgemeine Werbeerinnerung für Kaffeepadsysteme
In den letzten drei Wochen bis einschließlich heute
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Vor TZ-Kampagne Zum Ende der TZ-Kampagne

Senseo gestützt Benchmark gestützt Senseo ungestützt Benchmark ungestützt
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Basis: Bevölkerung im Testgebiet, 60-85 Jahre – Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2010
Angaben: in Prozent – Benchmark: Nespresso, Tassimo, Cafissimo, Dolce Gusto, K-fee, MyCup

23,2

31,3

7,5 8,3

3,4
6,2

0,7 0,6



Wahrscheinlichkeit, Senseo auszuprobieren
„sehr wahrscheinlich“ auf 4er-Skala, nach Zielgruppen
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Vor TZ-Kampagne Zum Ende der TZ-Kampagne

Gesamt Kaffeetrinker und Kaufentscheider
Kaffeetrinker (mind. 2-3x/Woche) Kaffeetrinker, Kaufentscheider, Leser (WLK)
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Basis: Bevölkerung im Testgebiet, 60-85 Jahre – Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2010
Angaben: in Prozent
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Anzeigen/Beilagen in Tageszeitungen

Werbung im Internet

Werbung im Fernsehen

Anzeigen/Beilagen in kostenlosen
Anzeigenblättern

Werbung in Zeitschriften

Werbung im Hörfunk/Radio

Wichtigste Infoquelle für nächsten Elektrogerätekauf 
wie z.B. Kaffee- oder Espressomaschinen

Basis: Bevölkerung im Testgebiet, 60-85 Jahre, die sich über Elektrogeräte informiert
Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2010, Welle 1+2 – Angaben: in Prozent

Welches wird die wichtigste Informationsquelle sein? 


