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Basis: Personen ab 14 Jahren, die zumindest gelegentlich Bioprodukte kaufen (69%)  im 
Kampagnengebiet - Quelle: ZMG Media Monitor 2013 - Angaben: in Prozent

Wo kaufen Sie in der Regel Bioprodukte?
Mehrfachnennungen
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Informationen in Tageszeitungen gewünscht
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im Fernsehen
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im Internet
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in kostenlosen Anzeigenblättern

auf Plakaten

in UNADRESSIERTEN Werbung

in persönlich ADRESSIERTER Werbung

woanders

Mehr Informationen zum Thema Bio in …… gewünscht (Mehrfachnennungen)

Basis: Personen ab 14 Jahren, die mehr Informationen zum Thema Bio wünschen (41%) im 
Kampagnengebiet - Quelle: ZMG Media Monitor 2013 - Angaben: in Prozent
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T. Rathmann | K10

Anzeigenkampagne NATURGUT

Nullmessung
KW 29 (16.-18.07)

Wirkungsmessung
KW 51 (17.-19.12.)

Kampagnenzeitraum und Medieneinsatz

Medieneinsatz 
Anzeigen in Tageszeitung: Stuttgarter Zeitung/Stuttgarter 

Nachrichten, Esslinger Zeitung, Waiblinger Kreiszeitung

(1 Imageanzeige (1/1; ½), 12 Angebotsanzeigen 

(Eckfeldanzeigen, 800 mm)

Juli 2013 Dezember 2013

September (KW 38) –

Dezember 2013 (KW 50)
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Basis: Weitester und Engerer Käuferkreis von NATURGUT – Quelle: ZMG Media Monitor 2013

VOR 
der Kampagne

Aufmerksamkeits-

stärke

Glaubwürdigkeit

Interesse

Anzeigenkampagne zeigt Wirkung
Weitester und Engerer Käuferkreis: Dimensionen mit höchsten Steigerungen

NACH 
der Kampagne

Weitester Engerer 

Käuferkreis 

+ 21% + 21%

+ 24 % + 33 %

+ 25 % + 25 %
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31
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vor Kampagne nach Kampagne vor Kampagne nach Kampagne

Kampagne zieht Verbraucher in die Läden
Kauffrequenz: mindestens einmal in 14 Tagen bei NATURGUT eingekauft

+ 16 %
+ 23 %

Basis: Weitester Käuferkreis und Engerer Käuferkreis von NATURGUT – Quelle: ZMG Media 
Monitor 2013 – Angaben: in Prozent

Weitester Käuferkreis Engerer Käuferkreis


