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Wahrheitseinschätzung der Werbeaussagen
Glauben Sie, dass die Aussagen wissenschaftlich belegt sind?

43,3

59,7

39,6

Gesamt Anzeige gesehen Anzeige nicht gesehen

Basis: Bevölkerung im Testgebiet ab 14 Jahren – Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2009 –
Angaben: in Prozent
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Interesse an wissenschaftlichen Actimel-Studien
TOP 2 – sehr interessiert / interessiert

13,6

26,6

10,7

Gesamt Anzeige gesehen Anzeige nicht gesehen

Basis: Bevölkerung im Testgebiet ab 14 Jahren – Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2009 –
Angaben: in Prozent
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% 30% 60% 90%
Beurteilung Werbung allgemein Anzeigenbeurteilung

Basis: Personen ab 14 Jahren mit Werbe- bzw. Anzeigenerinnerung –
Quelle: ZMG Zeitungsmonitor 2009

Wirkungsprofil der Werbung für Actimel
Vergleich Werbung allgemein vs. Anzeige

Eindruck

Glaubwürdigkeit

Interesse

Kaufimpuls


