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Ausgangssituation

Zur lokalen Leistungsbewertung von Tageszeitungen wird in der Regel die
Haushaltsabdeckung (HHA) verwendet:

Auflage der Belegungseinheits, e, 100
Zahl der dt. Haushalteg,,,

Belegungseinheit __
HHA Gebiet _

- Z Auflage der Belegungseinheiten,..., 100

HH Zeitungsauswabhl
ebiet
Zahl der dt. Haushalte_,..,

LwieLEISTUNG -
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Ausgangsprobleme

1. Wenn man annimmt, dass genau nur jede Person ab 14
Jahren in einem Zeitungshaushalt den betreffenden Titel liest,
dann entspricht der durchschnittliche LpE™ eines Titels der
durchschnittlichen HH-GroRe 14+ (HGR14+)

| pE Beeasainnei _ Kontakte der Belegungseinheitg,,
ehiet Auflage der Belegungseinheit,,, .,

Dt. Bevol kerung 14+, ...
Zahl der dt. Haushalte,, ..,

HGR g:a;iet -

*) statt des allgemeineren Begriffes KpE verwenden wir im Folgenden den
spezielleren, aber Ublicherweise verwendeten Begriff LpE.

LwieLEISTUNG -
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Ausgangsprobleme

2. Wenn man annimmt, dass in einem Zeitungshaushalt
genau nur jede Person ab 14 Jahren den betreffenden

Titel liest, dann entspricht die Haushaltsabdeckung [abs., %] der
Reichweite [abs.,%]

. Frage: Sind diese beiden Annahmen berechtigt?

LwieLEISTUNG
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Vergleich LpE und HH-Grolke 14 Jahre+

Abo-Zeitungen in den Regierungsbezirken...
3.5+ O HHGrl14+ O LpE

3,0

2,57

2,04

1,59

1,04

0,51

0,0
Darmstadt Disseldorf Hamburg Oberbayern

Basis: Abo-Zeitungen mit 20 % Gebietsauflage LWieLEISTUNG 7
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Vergleich ‘ma*-Brutto-Reichweite und HH-Abdeckung

Abo-Zeitungen in den Regierungsbezirken...

80- O Haush.-Abd. [%] @ MA-Brutto [%]

70
60
50
40-
30
20

10

% -

Darmstadt Dusseldorf Hamburg Oberbayern

Basis: Abo-Zeitungen mit 20 % Gebietsauflage LWieLE|STUNG 8
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‘ma*-Reichweite statt HH-Abdeckung?

Kreise mit...
100+"]
90-
80-
707 Fir den Uberwiegenden Teil der Kreise
60 liegen hinreichende Fallzahlen vor.
5o Die “ma*-Reichweiten im TZD sind zur
regionalen Bewertung der TZ-Leistungen
407 geeignet.

30+
20
10
0-
1+ Interv. 50+ Interv. 80+ Interv. 150+ Interv.
100,0 100,0 97,2 81,8

LwieLEISTUNG o
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‘ma*-Reichweite statt HH-Abdeckung?

Gemeinden mit...

100+
90-
80- Hinreichende Fallzahlen liegen nur fir einen
Bruchteil der Gemeinden vor. Die ‘ma*-Reichweiten
70+ im TZD sind daher fir die lokale Bewertung von
60- Tageszeitungen ungeeignet
50-
40
30-
20-
101
) 1+ Interv. 50+ Interv. 80+ Interv. 150+ Interv
57,1 3.4 1,7 0,8

LwieLEISTUNG 10
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‘ma‘-Reichweite statt HH-Abdeckung?

Gemeinden mit...

100+
90+
80+ Hinreichende Fallzahlen liegen nur flr einen
Bruchteil der Gemeinden vor. fma* -Reichweiten
[ im TZD sind daher fir die lokale Bewertung
60+ von Tageszeitungen ungeeignet
% 507
40+
30+
20-
10-
) 1+ Interv. 50+ Interv. 80+ Interv. 150+ Interv
Gemeinden 57,1 3,4 1,7 0,8
Bev. 14+ 95,1 48,4 39,4 30,9

LwieLEISTUNG 11
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Ziele & Anforderungen

Modell zur Berechnung von

« validen,
= personenbezogenen

Kontaktwerten

- fir jede Belegungseinheit und
- fir jede Gemeinde

LwieLEISTUNG 1>
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Auf dem Wege zum L-Wert

3 Versuche

Erster Versuch: ca. 1985 (Regionalpresse)
= Ablehnung durch ag.ma-Gremien
* Argument: 2. Wahrung

Zweiter Versuch: ca. 1995 (Ubergang Regionalpresse / ZMG)
= Modellentwicklung scheiterte an unzureichenden Modellvorstellungen
und Uneinigkeit im Zeitungslager

Finaler Versuch: ab 2006 (ag.ma)
< Entwicklung eines Modells innerhalb der ag.ma, d.h. unter Beteiligung
der politischen und methodischen Gremien der ag.ma und finanzieller
Absicherung durch TZ-Mitglieder der ag.ma

LwieLEISTUNG ::
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Methodik

in Frankfurt & Minchen

Michael Ebert 8 EBERT+EBERTGw
EBERT+EBERT GbR MEDIA FORSCHUNG

Media Forschung, Frankfurt
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Methodik

in Dusseldorf & Hamburg

Helmuth Ebert 8 EBERT+EBERTGw
EBERT+EBERT GbR MEDIA FORSCHUNG

Media Forschung, Frankfurt
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Die Zeitungsplanung vor dem L-Wert

IVW-Verbreitungsanalyse (1IVW-VA)

- Die IVW-VA stellt fur alle Belegungseinheiten (ZIS)
in allen Gemeinden Auflagen zur Verfligung.

- Vorteil:
Lokale Planung auf Gemeindeebene ist mit Hilfe der Auflagen maoglich.

« Nachtaeil:

Die Auflage ist keine personenbezogene Grofie und liefert
keine Informationen Uber die Anzahl der Leser.

LwieLEISTUNG 15
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Die Zeitungsplanung vor dem L-Wert

Die ‘ma* Mediaanalyse Tageszeitungen

- Die ,‘ma* Tageszeitungen® liefert fur Belegungseinheiten personenbezogene
Informationen Uber das Leseverhalten (Reichweiten).

- Vorteil:
Nationale und regionale Planung ist in “ma‘-Verbreitungsgebieten, Stadt- und

Landkreisen oder in eigens gewichteten Gemeinden (ab 50.000 Einwohner) auf
Basis von Reichweiten und Demografie-Informationen mdglich.

» Nachteil:
Planung in beliebigen Gebieten (gebildet aus Einzel-Gemeinden) ist aufgrund
der Stichprobengrdl3e nur eingeschrankt maoglich.

LwieLEISTUNG .-
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Zlel des L-Werts
Vereinigung der Starken von IVW-VA und ‘ma"

Die Tageszeitungen in der

7~

ag.ma
Gemeinde-Auflagen pro Reichweiten pro
Belegungseinheit (ZIS) Belegungseinheit (ZIS)

LWERT

Personenbezogener Leistungswert auf
Gemeindeebene pro Belegungseinheit (ZIS)

LwieLEISTUNG :s
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Aufgabenstellung

Grundanforderungen fur die Berechnung des L-Werts

Fir alle ca. 12.000 Gemeinden in der BRD sollen personenbezogene
Leistungswerte (L-Werte) fur Tageszeitungen erzeugt werden.

Ausweisungseinheiten sind die ca. 1.600 Belegungseinheiten (ZIS) der
ma* Tageszeitungen.

Die ‘ma*-Reichweite soll fir jede Belegungseinheit (ZIS) insgesamt
reproduziert werden.

Als Leistungswert soll die hochgerechnete Reichweite (Brutto) pro
Gemeinde und Belegungseinheit dargestellt werden.

Die IVW-Verbreitungsanalyse soll zur Bildung von plausiblen
Leistungswerten auf Gemeindeebene herangezogen werden.

LwieLEISTUNG 1o
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Struktur der Belegungseinheiten

* Im Zeitungs Informations System (ZIS) sind ca. 1.600 Belegungseinheiten
der Tageszeitungen definiert.

» Es gibt im Rahmen des ZIS innerhalb der ‘ma* 2008 Tageszeitungen
982 Bausteine, davon sind 883 belegbar und 99 nicht belegbar.

 Aus diesen Bausteinen lassen sich alle 752 Kombinationen additiv bilden.

Kombi B1 + B2 Kombi B1 + B2 + B4

e Zur Bildung des L-Werts wird primar auf Baustein-Ebene gearbeitet. Die
L-Werte fir Kombinationen erhalt man danach durch Addition der Bausteine.

LwieLEISTUNG 20
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Beispiel zur Situation ,vor* L-Wert (1)

Planung mit dem Haushaltsindex (HHI) als Quotient aus Auflage und
Haushalten pro Gemeinde.

Beispiel anhand der Belegungseinheit
Wiesbadener Kurier + Tageblatt der Rhein Main Presse (im Auflagengebiet)

Bevélkerung Haushalte| Haushalts-
Gemeindename deutsch 14+ deutsch gréfie Auflage
Summe 3.042888 1.752.086 1,74 69.210
Wieshaden, Stadt 189074 115027 1,64 36 955
Taunusstein, Stadt 22882 12288 1,66 £ 984
ldstein, Stadt 17 430 g .90 1,96 3596
Rudesheim, Stadt 7639 3673 208 1232
Schlangenbad 4853 2611 1,86 1128
Rest-Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 778241 A6 294 168 20791
IE nein 2022769 1.145.289 177 514
Nein ja

LwieLEISTUNG 2:



Beispiel zur Situation ,vor® L-Wert (2)

Aus der HaushaltsgrofRe (HHG) und dem Haushaltsindex (HHI) der
Belegungseinheit in einer Gemeinde kann

Anteil der Bevolkerung erreicht wird.

geschatzt werden, welcher

Annahme hierbei: jede Person im Haushalt liest den Titel und keine

aul3erhalb.
Haus-
Bevélkerung Haushalte Haushalts- halts-
Gemeindename deutsch 14+ deutsch gréfe| Auflage| index
Summe 3.042.888 1.752.086 1,74 69.210 4,0
Wieshaden, Stadt 189.074 115027 1,64 d6.955 32,1
Taunusstein, Stadt 22 887 12248 1,86 48954 40,6
|dstein, Stadt 17 430 5.904 1,86] 3.5H6 404
Ridesheim, Stadt 7639 4673 208 1.232 335
schlangenbad 4 853 2B11 186 1128 432
Rest Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 78241 484 294 1,68 20.791 4.5
ja nein 2022 769 1145 285 1,77 514 0.0
nein |3

HHI

angewandt Leser aus dem

als Bev.-ldx

Hochrechnung

3

1

—

1

1




Beispiel zur Situation ,vor® L-Wert (3)

Die ‘ma"

liefert

Reichweiten als diejenigen, die aus

dem Haushaltsindex geschatzt werden kdnnen.

Aufgrund der Stichprobenanlage sind die Reichweiten der
gemeindeweise (in kleinen Gemeinden) auswertbar.
Die ‘ma" liefert nicht in allen Gemeinden Befragungsergebnisse.

‘na" nicht

HHI Hochrechnung

Fille WLKs|Bevélkerung Haushalte| Haushalts- angewandt Leser aus dem|Hochrechnung
Gemeindename TZD TZD| deutsch 14+ deutsch grofie| Auflage|als Bev.-ldx HHI Leser ma
Summe 6.598 604 3.042.888 1.752.086 1,74 69.210 3.9 117.499 202.832
Wieshaden, Stadt 459 303 189.074  115.027 1,64 36955 a2, B0.744 §2.871
Taunusstein, Stadt 44 a3 22882 12.288 1,86 4 8594 40,6 §.300 13.068
ldstein, Stadt ah 27 17 430 8.904 1,86 3.086 40 4 7.034 11.504
Ridesheim, Stadt 19 17 7 B3y 3.673 2,08 1.232 13,5 2 582 8604
=chlangenbad 10 4 4.853 26711 1 BB 1.128 43,2 2097 416
Rest Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 1804 220 Tia241 464 204 1,68 20781 4.8 34 .849 74 408
ja nein 4227 I 20227683 1.145.280 1,77 514 0,0 g08 0
nein |a 1.761
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3-stufiges Justierungsverfahren im Uberblick

ZIS-Baustein

Stufe 1:
Zerlegung

INVARIANT UMVERTEILUNG

ZIS-Baustein ZIS-Baustein Z15-Baustein

in Gem. |

in Gem. U1l in Gem. U2

Setzung: Stufe 2:
L-Wert = Brutto-‘ma" Setzen des mittleren LpE
L

Stufe 3:
Modifikation des LpE
nach HHG / Obergrenze
Bevolkerung

LwieLEISTUNG 2



Rahmenbedingungen der Justierung

Die Justierung soll die ‘ma" fiir jede Belegungseinheit insgesamt reproduzieren.

In groBen Gemeinden sollen grofRe Belegungseinheiten die ‘ma* reproduzieren.

Ausreil3er-Situationen sollen in Einzel-Gemeinden (bzgl. Reichweite und LpE

(Leser pro Einheit)) bereinigt werden.

Allen Gemeinden mit Auflage sollen Leser zugeordnet werden.

Stadt-/ Land-Gefalle wird durch Einbezug der Haushaltsgrolie (HHG) abgebildet

Hochrechnung Brutto-

Fille WLKs|Bevdlkerung Haushalte Leser aus dem|Hochrechnung |Reichweite LpE

Gemeindename TZD TZD| deutsch 14+ deutsch| Auflage HHI Leser ma in % ma ma

Summe 6.598 604 3.042.888 1.752.086| 69.210 117.499 202.832 6.7 29

Wiesbaden, Stadt 458 303 189.074 115027 368955 B0.744 82571 48,0 248

Taunusstein, Stadt 44 33 22.882 12288 40994 §.300 13.068 * I 28

ldstein, Stadt a5 27 17430 B.904 2.5H6 7.039 11.504 * BB,0 " 3,2

Rudesheim, Stadt 19 17 7.639 3673 1.232 2562 g8.603 " 11267 7.0

Schlangenbad 10 4 4.853 2811 1.128 2.097 416 * 1897 0.8
Rest Gemeinden
Auflage Leser

ja ja 1804 220 78241 484 284 20791 34 .849 74408 " 967 3.8

i nein 4227 0 2022769 1.1457289 514 §08 o oo+ 0.0

nein ia 1.761 =

* Die isolierte Betrachtung einzelner Gemeinden ist in der ma nicht generell sinnvoll.

fr— m — Py T |— - R




L-WERT

3-stufiges Justierungsverfahren im Uberblick

INVARIANT G‘rTJSUiD UMVERTEILUNG

LwieLEISTUNG 25
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3-stufiges Justierungsverfahren im Uberblick

INVARIANT GtrTJSUiD UMVERTEILUNG

ZIS-Baustein

in Gem. |

Setzung:
L-Wert = Brutto-‘ma"

LwieLEISTUNG 27
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Invarianz in grol3en Gemeinden

Zielsetzung:

In hinreichend groRen Gemeinden sollen die Titel mit hohem WLK
(Weitester Leserkreis) im Vergleich zur ‘ma* unverandert bleiben.

Umsetzung:

Beispielsweise werden in Gemeinden ab 100.000 Einwohnern die
Belegungseinheiten mit mindestens 60 WLKs im Vergleich zur ‘ma*

Invariant gehalten.

Nebeneffekt:

Die Lesevorgange von Pendlern, die in der GroR3stadt eine Zeitung kaufen
oder am Arbeitsplatz eine Zeitung vorfinden, werden wie in der ‘ma* den

Wohnort-Gemeinden im Umland zugeschlagen.

LwieLEISTUNG :s
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Stufe 1: Mengengerust zur Zerlegung

 In 82 Stadten erflllen insgesamt 163 ZIS-Bausteine die
Lotabilitats-Kriterien®.

< Auf diese 163 invarianten Bausteine entfallt etwa 27% der
Gesamtauflage aller Zeitungen.

= Der LpE (Leser pro Einheit) fur die invarianten Bausteine liegt etwa
10% niedriger (2,6 zu 2,9) als der Durchschnitt.

Grunde:

- Grolistadte haben generell kleinere Haushalte als landliche
Gemeinden.

- Ein Teil der Auflage wird von Einpendlern gekauft.

absolut in Mio. prozentual
Typ der Belegungseinheit Auflage Leser (Brutto) Auflage Leser (Brutto)
irrvariant 5,36 13,85d 24%
justiert 14 59 4436 73% 7694
gesamt 19,95 55,01 100%, 100%,

LwieLEISTUNG 29



Invarianz in grofien Gemeinden

(Belegungseinheit Wiesbadener Kurier + Tageblatt)

Hoch-
Haus- Hochrechnung Hoch- rechnung
Fille WLKs|Beviélkerung Haushalte| halts- Leser aus dem|rechnung LpE Leser LpE
Gemeindename TZD TID| deutsch 14+ deutsch|grifie|Auflage HHI| Leserma ma justiert justiert
Summe 6.598 604 3.042.888 1.752.086| 1.74| 69.210 117.499| 202832 29
Wieshaden, Stadt 4580 303 189.074 115027 164 368955 BO. 744 92871 24 N2 871 25
Taunusstein, Stadt 44 a3 22882 12288 186 40994 8300 14068 28
ldstein, Stadt a5 27 17430 2004 186 3595 7.034 11804 372
Fidesheim, Stadt 14 17 7 B3y JB73) 208 1.23Y 2 5RY gB03 7.0
Schlangenbad 10 4 4853 2811 186 1.128 2097 416 08
Rest Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 1804 220 Tie241 0 4p4 294 1,68 20791 24,849 74408 3B
ja nein 4227 d 2022769 1145288 1,77 14 H0A o 00
nein Ja 1.761
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3-stufiges Justierungsverfahren im Uberblick

ZIS-Baustein

Stufe 1:

INVARIANT Zerlegung UMVERTEILUNG

ZIS-Baustein ZIS-Baustein

in Gem. U1l in Gem. U2

Stufe 2:
Setzen des mittleren LpE

LwieLEISTUNG ::
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Stufe 2: Setzung der Reichweite gemald mittlerem LpE

FUr jeden ZIS-Baustein werden die zu justierenden Gemeinden behandelt:

e  Zunachst wird fur jeden ZIS-Baustein der mittlere LpE der zu justierenden
Gemeinden aus der ‘ma*-Kontaktsumme im Verhéltnis zu ihrer Auflage ermittelt.

Die hochgerechneten Reichweiten werden in den zu justierenden Gemeinden so
gesetzt, dass sich dort der mittlere LpE ergibt.

Hoch-
Hoch- rechnung
Haus- rechnung Hoch- Leser LpE
Bevélkerung Haushalte| halts- Leser aus| rechnung LpE justiert  justiert
Gemeindename deutsch 14+ deutsch| gréfe| Auflage dem HHI| Leserma ma Stufe2  Stufe 2
Summe 3.042.888 1.752.086| 1,74| 69.210 117.499 202832 29 202.832 29
|Wiesbaden, Stact | 189.074  115.027| 1p4| 3B.985|  60744] 82571 25
Summe 2.853.814 1.637.059| 1.74| 32.255 56.755 110.261 34 110.261
Taunusstein, Stadt 22882 12.288) 1.86| 4994 §.300 13.068 26 ‘ 17.072
ldstein, Stadt 17 430 8.904] 196] 3596 7.039 11504 372 12.293
Rudesheim, Stadt 7639 J.673] 2,08 1.232 2562 ge03 70 - 4211
=chlangenbad 4.853 2611 186 1.128 2087 g16 048 3.856
Rest Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 7ia241  4B4.2094 188 20.791 24 .849 74408 36 71.072
ja nein 2022769 1145288 177 514 H0d o o0 1787
nein JE 1.761 1]

LwieLEISTUNG 3>
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3-stufiges Justierungsverfahren im Uberblick

ZIS-Baustein

Stufe 1:

INVARIANT Zerlegung UMVERTEILUNG

ZIS-Baustein ZIS-Baustein

in Gem. U1l in Gem. U2

Stufe 2:
Setzen des mittleren LpE

L

Stufe 3:
Modifikation des LpE
nach HHG / Obergrenze
Bevolkerung

LwieLEISTUNG 3
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Stufe 3: Justierung der Reichweliten

 Im abschlielienden Schritt werden die hochgerechneten Reichweiten an der

mittleren (auflagen-gewogenen) Haushaltsgrolie (HHG) justiert.

- Dadurch wird das Stadt- /Land-Geféalle bertcksichtigt und eine Differenzierung

der LpEs erreicht.

«  Die Brutto-Kontakte werden auf die Bevoélkerung in der Gemeinde begrenzt

(,hicht mehr Leser als Einwohner®).

Hoch-
rechnung
Haus- Hoch- Leser LpE
Bevdélkerung Haushalte| halts- rechnung LpE justiert justiert
Gemeindename deutsch 14+ deutsch| gréfe |Auflage| Leserma ma Stufe 2 Stufe 2
Summe 3.042.888 1.752.086| 1.74° €9.210| 202832 29 202.832 29

Summe 2.853.814 1.637.059| 1,747 32.255 110.261 34 110.261
Taunusstein, Stadt 22882 12288 1086 4 994 13068 28 17.072
ldstein, Stadt 17.430 2004 196 3.506 11504 3.2 12.2093
Ridesheim, Stadt 7.639 J673 2,08 1.232 BB03 7.0 4211
Schlangenbad 4.853 2811 1086 1.128 916 08
Rest Gemeinden
Auflage Leser

ja ]a 778241 4p4294) 16887 20791 74408 3B

ja nein 2022769 11452809 1777 514 0 00

nein ]a 1.761

* Zur verrechnung wurde die aus den Einzel-Gemeinden gehildete auflagen-gewogene HHG verwendet.

Hoch-

rechnung
Leser LpE
justiert justiert
Stufe 3 Stufe 3

202.829 2.9




Situation nach Abschluss der Justierung

Der Z1S-Baustein hat in allen Gemeinden mit Auflage eine justierte Reichweite,

die insgesamt die

‘ma" reproduziert.

Ausreil3er sind bereinigt.
In der Stadt Wiesbaden mit hinreichend vielen WLKs wird fur den Baustein

~Wiesbadener Kurier+Tageblatt” die ‘ma* reproduziert.
Hoch-
HHI Hoch- rechnung
Haus- angewandt rechnung Hoch- Leser Reichweite LpE
Bevdlkerung Haushalte| halts- als Bev.- Leser aus| rechnung LpE justiert justiert justiert
Gemeindename deutsch 14+ deutsch| gréRe| Auflage ldx demHHI| Leserma ma Stufe 3 in% Stufe 3
Summe 3.042.888 1.752.086| 1,74| 69.210 39 117.499 202832 29 202.829 6,7 29
Wieshaden, Stadt 189.074 115027 164 36955 a2, B0.744 92871 245 892571 490 24
Taunusstein, Stadt 22.882 12288 1,88 48594 406 §.300 13068 28 16.847 736 34
ldstein, Stadt 17 430 B804 198 J.5H6 40 4 7039 11504 &2 12752 73,2 8.
Fudesheim, Stadt 7639 2673 208 1.232 335 2.562 BE03. 7.0 4 641 608 3.8
=chlangenbad 4.853 2811 1,88 1.128 4372 2087 H16. 08 4. 748 78,3 a4
Rest Gemeinden
Auflage Leser
ja ja 78241 484284 1,68 20791 4.5 34 .844 74408 36 70.524 9.1 34
I nein 2022769 11452848 177 514 0.0 808 o oo 1 G496 0,1 3,3
nein ia 1.761 - 1] 0.0 -
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Zusammenfassung der
Eigenschaften des L-Werts

Jede Belegungseinheit hat in allen Gemeinden mit Auflagen jewells
einen Leistungswert, der

- aus der ‘ma Tageszeitungen (Reichweiten-Wahrung) und aus der
IVW-Verbreitungsanalyse (Auflagen-Wahrung) abgeleitet ist,

e plausibel hinsichtlich der Auflage und der Bevodlkerung in der
jeweiligen Gemeinde ist,

« direkt eine Reichweiten-Aussage fur Personen (Brutto hochgerechnet)
und damit den Haushaltsindex ablost.

LwieLEISTUNG 3
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Ergebnis

- Die ‘ma‘-Reichweite wird fir jede Belegungseinheit (Bausteine und
Kombinationen) gesamthaft reproduziert.

e Der L-Wert liefert eine Brutto-Reichweite von 58,21 Mio. Kontakten.
Diese Summe ist fir alle Belegungseinheiten, fir die ein L-Wert berechnet
wird, identisch zur ma.

= In hinreichend groRen Gemeinden werden ,starke* ZIS-Bausteine im
Vergleich zur ‘ma* nicht und daraus abgeleitete Kombinationen nur

geringfugig verandert.

e Durch Berucksichtigung der individuellen Haushaltsgrol3e werden
Stadt- / Land-Unterschiede herausgearbeitet.

LwieLEISTUNG 37



LWERT

Der L-Wert in der Planung

Claudia Mika
Leitung Planungsservice y 4 ‘ M ‘ G
ZMG ZEITUNGS MARKETING GESELLSCHAFT, Frankfurt




L-WERT

Ein kleines Ratsel

LwieLEISTUNG :o



L-WERT

Zwel Bilder — eine Frage:

Welche Information gehort zu welchem Bild?

Haushaltsabdeckung
oder
L-Wert-Kontakte

LwieLEISTUNG /0
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Bild 1 Bild 2

LwieLEISTUNG 41
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L-Wert-Kontakte Haushaltsabdeckung

Herzlichen Gluckwunsch!

LwieLEISTUNG 42
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Reichwelite, Haushaltsindex und
L-Wert-Kontakte
Im Planungsalltag
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Planung bisher: Aussage Reichweite ‘ma®
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Planung bisher: Aussage Reichweite ‘ma®
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Planung bisher: Aussage Reichweite ‘m

® Die ‘ma® liefert valide Reichweitenwerte

far Grolistadte (siehe Heidelberg) und
zusammengefasst flr groRraumigere Zielgebiete.

e  Trotz der gewaltigen Gesamt-Fallzahl von
nahezu 140.000 reicht in kleinrAumigen Gebieten
bzw. Nicht-Grol3stadten die Einzelfallzahl meist far
valide Reichweitenaussagen nicht aus.

- D.h. die ma" verrat leider nicht, wie viele Personen z.B. in
Dossenheim tatsachlich erreicht wurden.

e \Ware das nicht eine tolle Zusatzinformation?

LwieLEISTUNG 26



LWERT

Planung bisher: Aussage Haushalts-Index
INJ.-~ '

nnnnnnnnn

Lobbach

Spechbach
Ep
o

LvieLEISTUNG

fer

= ": Wiiesenbach
’
\NuRloch m e



LWERT

Planung bisher: Aussage Haushalts-Index
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Planung bisher: Aussage Haushalts-Index

= Doch was sagen diese vermeintlich "genauen" Werte
aus?

-  Eines auf keinen Fall: Sie verraten z.B. nicht, wie viele
Haushalte tatsachlich erreicht wurden. Denn die Zeitungs-
leser halten sich nicht an Haushaltsgrenzen, sie geben ihr
Zeitungsexemplar oft auch weiter.

 Nur 19 % der Zeitungsleser geben an, inr Zeitungsexemplar ganz alleine zu
nutzen.

. D.h. der Haushalts-Index verrat leider auch nicht,
wie viele Personen tatsachlich erreicht wurden!

Wware das nicht immer noch eine tolle
Zusatzinformation?
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Diese Zusatzinformation gibt
Ilhnen ab sofort der
L-Wert
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Planung neu: Aussage L-Wert-Kontakte
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Planung neu: Aussage L-Wert-Kontakte
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Planung neu: Aussage L-Wert-Kontakte

. Der L-Wert liefert Informationen wie viele Personen tatsachlich erreicht
wurden.

e Und das fur jede einzelne Gemeinde!

Der L-Wert: Eine wichtige und sinnvolle
Erganzung der bestehenden TZ-Leistungswerte
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Live-Prasentation: S

Der L-Wert In RegioMDS Mediaplanungs-Dialog:System i Tageszeitungen
Frankfurt & Munchen

axel springer !

Andrea Treffenstadt
Projektleitung RegioMDS

Axel Sirinier AG, Hamburi
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Live-Prasentation:

/Pe?"" S

Der L-Wert In RegioMDS B
Disseldorf & Hamburg
Urszula Wrzeciono Z‘M‘G

Projektleitung Planungssysteme
ZMG ZEITUNGS MARKETING GESELLSCHAFT, Frankfurt
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e 0
Der L-Wert In %S

Was war uns wichtig?
® kein L-Wert Zwang, aber...

— Darstellung des L-Werts an allen strategischen Stellen
— Moglichkeit mit dem L-Wert zu planen

— konsistente Planung mit dem jeweils gewahlten Wert
— Exportmaoglichkeiten ftr alle Werte

e Und das Ganze....

...ohne das Programm unndétig zu verkomplizieren
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nsertionsplanung
Bundesweite Zeitungsplenung mit dem P(-Tool van ACN

LWERT

Live-Prasentation:
Der L-Wert in GTI

Jurgen Pods ACN

Projektleitung GTI
ACN Anzeigen-Cooperation Nordrhein, Dusseldorf

Deutschlands Ballungsroum Nr. 1




Der L-Wert In GT 2 /‘P S

Bundesweite Zeitungsplonung nit dem PL-Too! ven ACH Mediaplanungs=-Dhalog=System flir Tagesrscitunigen

Was war uns wichtig?
® kein L-Wert Zwang, aber...

— Darstellung des L-Werts an allen strategischen Stellen
— Moglichkeit mit dem L-Wert zu planen
— konsistente Planung mit dem jeweils gewahlten Wert

— Exportmaoglichkeiten ftr alle Werte
— Optimierung unter Berucksichtigung aller Parameter moglich

— Der L-Wert existiert in GTI auch fur Kaufzeitungen

® Und das Ganze....
...ohne die Programme unnotig zu verkomplizieren

LwieLEISTUNG ss



"Der Vortell des L-Werts gegentiber der bisherigen Planungspraxis tiber die
Haushaltsabdeckung liegt vor allem darin, dass mit dem L-Wert endlich
personenbezogene Leistungswerte in Form von Reichweiten fur die
lokale/ regionale Mediaplanung von Tageszeitungen zur Verftigung stehen.

LWERT

Statement UniversalMcCANN
Frankfurt rEEE e

Michael Hofsass

Managing Partner & Leiter Forschung/ Insights & Strategy
Universal McCann, Frankfurt



,Die Reichweite der Tageszeitungen als Kontakte mit Personen aarzustellen,
Ist neu und sinnvoll.
Wir planen jetzt endlich in Zielpersonen. “

LWERT

Statement
Dusseldorf

Andreas Torpel
Stellvertretender Geschaftsfuhrer
MEDIA TEAM OMD GmbH, Dusseldorf




,Berl grofSeren Stadten Deutschiands, mit ausreichender Fallzahl, lassen sich
diese Werte lber die MA hervorragend darstellen. Mit dem L-Wert gibt es nun die
Moglichkert, auch ber kleineren Gemeinden, mit einem einheitlichen Wert,
Kontaktbewertungen vorzunehmen. “

LWERT

Statement
Hamburg

INitiative
Unitleiter Geomarketing

Mediendepartment
Initiative Media GmbH, Hamburg



,Isoliert betrachtet bietet der L-Wert im Bereich der Lokalplanung und des Mikro-
Marketings neue Mdglichkeiten. Insbesondere der Handel kann davon profitieren, da

damit detallliertere Planungen maoglich werden und gegebenenfalls auch lokale
Wirkungsmechanismen besser erklart werden kénnen. Zudem lassen lokale
Reichweitenwerte der Tageszeitungen gut erkennen, inwieweit weitere
Ergdnzungsmedien notwendig sind.“

LWERT

Statement
Milnchen 4
Wolfgang Schuldlos Zenithmedia

Geschaftsfuhrer ZenithOptimedia
Zenithmedia GmbH, Miinchen
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Kontakt:

ag.ma, Arbeitsgemeinschaft ZMG Zeitungs Marketing Gesellschaft
Media-Analyse e.V. mbH & Co. KG

Am Weingarten 25 Darmstadter Landstralle 125

60487 Frankfurt am Main 60598 Frankfurt am Main

Telefon: 069/15 68 05-0 Telefon: 069/97 38 22 - 0

E-Mail: agma@agma-mcc.de E-Mail: infocenter@zmg.de
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